
““南南山山炖炖笨笨鸡鸡””““雪雪野野鱼鱼头头””该该结结束束 单单打打独独斗斗了了
济莱两地景区同质化严重，莱芜景区提升可分担南山景区压力

“济莱一体化”的大背景下，济南南部山区和莱
芜以雪野为主的景区都面临着“冬季淡”“同质化”
严重等难题。旅游规划专家指出，南部山区应以疏
导为主，莱芜景区则应进一步提高景区质量，和章
丘一并分担济南南山景区的压力。
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本报记者 蒋龙龙 见习记者 万兵 实习生 王林林

近日，记者来到雪野湖景
区，雪野湖不少沿线餐馆和宾
馆都大门紧闭，雪野水库桥北
侧的水都宾馆为雪野当地人经
营，只有一位工作人员看店。

“每年的5月至10月，宾馆房间
供不应求。”过了元旦，宾馆基
本就没有游客来了。

雪野湖景区最为盛名的
是房干景区，为雪野片区唯

一一家4A景区。虽然房干景
区的九龙大峡谷与济南之间
有直达的客车，游客可从济
南直达房干，但冬季游客还
是很少。而济南南部山区的
发展也面临着同样的困境，
冬季“淡”到几乎没人。九如
山景区工作人员告诉记者，
一般从11月起，景区游客就
明显见少。

不过南部山区面临着旅
游旺季过于拥堵的局面。由
于紧靠济南市，南部山区在
旅游旺季接待省城游客较为
吃力。2013年国庆节，南部山
区的九如山、金象山、九顶塔
等多个景点“人满为患”、“车
满为患”。“九如山”在高峰日
一度接待2 . 7万人次游客，逼
近最大承载量。

济南市民刘先生多次前
往雪野湖旅游，“雪野湖最为
著名的是雪野湖鱼头，但雪
野湖周围有近200家鱼头餐
馆 ，都 打 着 雪 野 鱼 头 的 牌
子”。不过，各家相差基本不
大，没有自己的特色。

而在济南南部山区，“农
家乐”几乎成了“农家饭”的
代名词。甚至主打菜“炖笨
鸡”也常常被肉食鸡取代。对

于游客来说，所谓的“农家
乐”玩不到什么东西，吃上也
变不出花样。“吃一次图个新
鲜，但实在找不到去第二次、
第三次的理由了。”市民周先
生表示。

南部山区还存在众多采
摘园，每年举办大量的采摘
节，但多数档次不高且产品
单一，缺乏具有地域特色、影
响力较大的品牌。周先生向

记者表示，他曾去参加一次
采摘游，但只是采摘水果，没
有任何活动。采摘只进行半
个小时就结束了。

不仅景区内部存在同质
化问题，济南周围景区也存
在同质化问题。“比如，雪野
湖景区和南部山区都有大量
农家乐，除了菜品稍有差别
外，其它基本上差别很小。”
周先生说。

“雪野湖不只有鱼头，只
靠几百家鱼头餐馆留不住游
客。”莱芜市雪野旅游区旅游
局局长陈传收说。去年，莱芜
市投资对雪野湖农家乐的
109户农家餐馆进行提升改
造。明年，莱芜市将根据具体
情况再投入资金对餐馆进行
提升。

据陈传收介绍，为了让
游客更长时间留在雪野湖，

“雪野湖将被打造为水、陆、
空立体化特色，就是为了摆
脱淡季没人和同质化严重的

局面。”雪野湖将打造雪顶公
园运动区、雪花温泉养生区、
国际航空航天主题区等7个
主题片区，“将雪野湖打造成
一个高端旅游地，冬季到了
雪野湖也能玩，摆脱淡季没
人和济南周围景区同质化问
题。”

山东省旅游规划设计研
究院院长陈国忠表示：“南部
山区目前容量已经超过承载
量。”建议南部山区应以发展
近郊休闲、生态游为主，减少
主体客流量，突出生态休闲。

莱芜则应该以雪野湖为重
点，在提升上下工夫。

“发挥雪野湖山水生态
优势，必须打造高端产品。”
陈国忠表示，雪野湖现在准
备着力打造的“立体经营”就
行得通。“这属于山、湖、天综合
开发，形成近郊休闲度假的高
端模式。”可以带动淄博、泰安
等周边市场，可以有效分担济
南南部山区的压力。通过这种

“互补”式整合，章丘和莱芜将
成为分担济南南部山区客流
压力的主要力量。

济莱景区互补：南山减压，雪野提质

济莱两地景区 “同质化”严重

济莱景区大都遭遇“冬季淡”

本报记者 蒋龙龙
见习记者 万兵
实习生 王林林

2013年5月19日，莱芜市
开始正式向全国游客发售涵
盖莱芜市6家主要旅游景区
的年票。加盟景区包括雪野
农博园、吕祖泉景区、莲花山
景区、香山景区、雪野三峡景
区、龙山景区。据了解，景点
门票原价合计286元，年票单
人票仅需80元，凭年票可全
年无限次游览这六大景区。

据莱芜市旅游局副局长
陈克剑介绍，“全国游客在网
站上购买后，可以直接刷身

份证入园。”济南和莱芜年票
通用将在莱芜和章丘市进行
试点。

试点后，章丘人可以持
卡到莱芜6家主要旅游景区进
行旅游消费，莱芜游客也可到
章丘欣赏百脉泉的景色。

1月8日，莱芜市政府工
作报告中提出在2014年要继
续推动济南莱芜资源优化配
置，“在济南设立莱芜特色农
产品专营店，实现两市旅游
年票同城待遇。”

为了促进济南和莱芜两
地旅行社集团化发展，济南
市旅游局和莱芜市旅游局近
日签署协议，济南和莱芜两

地旅行社在对方城市设立旅
行社分社后，可以设立旅行
社服务网点。

据莱芜市旅游局旅游科
相关负责人介绍，“原先两地
旅行社在对方城市只能设立
分社，再开门店要重新注册
分社，不能直接开门店。”

据业内人士介绍，目前
已有国旅等7家济南旅行社
在莱芜设立分社。此文件出
台后，济南旅行社在莱芜的
分社可以直接设立门店。省
旅游规划设计研究院院长陈
国忠认为，“比较有利于济南
旅行社在莱芜的扩张和连锁
化经营。”

章章丘丘莱莱芜芜旅旅游游年年卡卡将将通通用用
济莱两地旅行分社可直接设门市部

本报记者 穆静
实习生 陈盼盼

德州与济南一河之隔，旅游资
源丰富，为济南市民提供了休闲游
玩的好去处。目前，济南游客占德
州旅游人数的半数以上，德州正在
成为济南新的后花园。

六成游客来自济南

周末，在济南工作的刘一鸣与
几个朋友一起，驱车到位于德州齐
河的泉城海洋极地世界玩了一趟。

“过了济南建邦黄河大桥，一会儿
就到海洋极地世界，离济南市也不
过30来公里。”

德州与济南隔黄河相望，交通
便利。在不少济南人的眼中，德
州是省城市民周末休闲的“后花
园”。

“德州约 6 0 % 的游客来自济
南。”据德州市旅游局工作人员介
绍，目前德州市可接待游客的景区
(点)已达60多处，评定A级景区的
41处，其中AAAA级景区5处，包括
中国太阳谷、庆云海岛金山寺、夏
津黄河故道森林公园、董子园风景
区、泉城海洋极地世界。

旅游打包靠拢济莱

“德州各县能游玩的多些，但
是 在 德 州 市 好 玩 的 地 方 却 不
多。”谈起德州市区的旅游，40岁
的德州人赵先生颇有感慨，德州
北接京津，南靠省会城市济南，
交通便捷，可市区内除了锦绣川
风景区、新湖广场外，吸引游客
的景点却不多。

据德州市发改委工作人员
介绍，德州正在借助省会城市群经

济圈的契机，寻求发展。德州市正
计划与济南、莱芜合作，争取打包
旅游项目，共同推出旅游线路。
而为了推介德州的旅游项目，未
来济南西客站省会城市群集散
中心也将成为德州重点打造区
域。“旅游集散中心建成后，德州
将有100平米的展示中心，推介德
州的旅游项目。我们初步打算在
展示中心内放置德州景点的互
动体验项目，游客通过三维影像，
或骑上单车，就能体验一把德州的
旅游项目。”

本报记者 任磊磊

随着省会城市群经济圈的加
速建设，济南和泰安两地的旅游资
源正在加紧融合，济南的水和泰安
的山已经成了一个深度游产品。济
南和泰安基本实现同城旅游效应。

济泰市民互动游频繁

济南市民伏东是一位普通的
登山发烧友，每到周末他都会去爬
泰山。一年52个周，他有30多个周
末都是在泰山上度过的。与此相
反，泰安市民小王元旦和女朋友来
济南，两人早上8点从泰安出发，9
点到达济南，先到芙蓉街吃了早
饭，逛了恒隆；中午去洪家楼吃牛
排，逛了淘宝街；下午去山师东路
小店买衣服，又去和谐广场看电
影、吃饭；晚上乘火车返回泰安。在
小王的同龄人中，来济南度周末已
经成了常态。

据泰安旅行社统计，今年来泰
安旅游的跟团游客与散客的比例
是2：8。散客大部分都是省内游客，
散客中又以济南游客居多，约能占

到一半以上。

泰山泉水将加快融合

记者了解到，近年来，泰安市
建成旅游大项目136个。随着省会
城市群经济圈的启动，对济南、泰
安两市的旅游资源整合提出了更
高的要求。

泰安旅游局工作人员表示，泰
山和趵突泉是泰安和济南的两大

代表性景点，如果能共同推介特色
旅游线路和精品线路，实现“一山
一水”旅游线及周边旅游资源的整
合，势必会把泰安打造成为济南及
周边居民最佳旅游度假地。

对景区来说，则更希望由政府
牵头，加速两地旅游资源的融合。
泰安方特欢乐世界的孙经理告诉
记者，“希望政府能够牵头，通过开
展一票通、景区摆渡车等方式，实
现真正的融合。”

德德州州或或将将与与济济莱莱打打包包旅旅游游项项目目

济济泰泰已已形形成成““一一山山一一水水””同同城城游游效效应应

进入冬季，泰安方特偌大的游乐园冷冷清清。景区希望依托大济南的
优势，吸引更多游客。 本报记者 任磊磊 摄

在泉城海洋极地世界东侧，泉城欧乐堡梦幻城正在建设中。
本报记者 穆静 摄

在莱芜雪野湖风景区内有数百家“雪野鱼头”店，同质化竞争很严重。
冬季来临，游客稀少，“鱼头”店也纷纷关门。 本报记者 蒋龙龙 摄

济南不少旅行社已经在莱芜开设分社。 本报记者 蒋龙龙 摄

莱芜旅游特色名吃“雪野鱼头”

济南南山旅游农家乐名吃“炖笨鸡"
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