
什么是“热爱年轻范儿”？——— 它是
对未来和梦想的冲动、追逐；是对信仰的
坚持所铸就的热爱；是拥有年轻心灵者，
对生活的姿态，对工作的理念，以及对未
来的梦想所造就而成的年轻的“范儿”。围
绕这一主题，雪佛兰结合山东特色举行了
两类接地气的活动：一是市场推广类的活
动，脚踏实地的为老百姓服务；二是优惠的
购车政策，让山东父老都有机会成为车主。

雪佛兰所定义的年轻消费者不仅是穿
梭在都市的俊男靓女，更包括有着年轻心
灵的广大人群。比如最近在天猫商城推出
的“爱唯欧”去哪儿活动，在线66元的定
金，线下购车时可抵用6666元购车款；在
新年旅游之后上传路油费发票，还能再享
受2000元现金补贴。雪佛兰不但深切体恤
都市生活的真情实景，更是把前所未有的
优惠带给消费者。再加上新推出的“赛欧
99关爱新春”大礼包，雪佛兰在春节期间
对于年轻人群的馈赠非常有诚意。

在刚过去的2013年，雪佛兰也围绕
“热爱年轻范儿”举办了效果显著的活
动。不少消费者通过“电影下乡”活动，
成了雪佛兰的忠实粉丝。此外，通过青岛

车展，迈锐宝“MR. MALIBU谁与同
行”加州之旅活动、科帕奇“7乐无穷”
等活动，以及成为《中国好声音》的独家
汽车战略合作伙伴，雪佛兰致力于将梦想
与热爱，进一步传递到更多的消费者中
间，让各年龄的消费者内心都永远充满着
年轻和热爱。雪佛兰红粉笔则从公益方面
为山东消费者搭建沟通平台，为他们带去
梦想，鼓励他们勇敢寻找自己的热爱，深
度诠释“热爱年轻范儿”的内涵。

围绕“热爱年轻范儿”的区域口号，
雪佛兰不负山东地区年轻消费者的厚爱，
推出了多个优惠购车方案，成为了众多白
领和家庭用户的“理想座驾”。无论是
“双科双免”金融购车方案，还是新赛欧
幸福“惠”到家3000元配置红包，都将帮
助本省消费者实现年前的购车梦想。

由于山东地区消费者的支持和厚爱，
截止到目前雪佛兰山东地区销量已达近9

万台，成为山东地区排名第四的汽车品
牌。未来，随着更多新品的上市，雪佛兰
品牌将为山东地区的消费者带来更好的产
品和服务体验，把“热爱年轻范儿”的精
神延伸下去。
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2013年，一汽-大众全年销量达到160 . 7

万辆，同比增长17 . 4%，大众品牌达到111 . 9

万辆，同比增长15 . 8%，再创历史纪录，同比
增幅远超行业平均水平。分析其中的原因，
与一汽-大众专注构建与百万辆级的市场
规模相匹配的营销体系密不可分。

强劲的产品力和面向未来的产

能布局

捷达、宝来、速腾三款产品销量超过20

万辆，如此强劲的市场表现，不仅源于卓越
的产品力和良好的口碑，更源于一汽-大
众精准的产品定位与规划能力，即关注细
分市场的研究和目标客户的定义，每一款
产品都有明确的用户群，满足更广泛的市
场需求。

与此同时，2013年，一汽-大众全国性
战略布局取得重大进展。西南基地在成都
全面建成，成为真正意义上的大型现代化
整车生产基地，年产能为54万辆；可实现多
平台、多模块的柔性生产的华南基地一期
工程建成投产，年产能为30万辆；华南基地
二期项目协议正式签署，建成后进一步提
升一汽-大众在华南地区的市场竞争力。

均衡发展

营销体系能力稳步提升

在布局产能、完善产品线的同时，一汽

-大众一直以来致力于构建与销量规模相
匹配的、百万量级的营销体系。在两大计
划——— 经销商合作发展计划、销售公司体
系能力提升计划的指导下，高质量销售的
目标应运而生。

今年年初，一汽-大众的大众品牌还
对区域市场布局进行调整，将原来的四个
大区增至六个大区，深入强化区域市场的
精耕细作和对区域终端的支持力度，使各
个营销区域之间的经销商数量、综合实力
更加均衡，为一汽-大众市场终端的持续
发力奠定了良好的基础。

区域市场持续发力

曾经一汽-大众的软肋——— 南方市
场，经过近几年的努力，如今已经成为一汽
-大众的优势市场之一。2013年，大众品牌
在华南地区的市场销量和份额呈现快速增
长，增长率达到21 . 4%，大众品牌累计份额
(1-10月)5 . 8%，单月最高份额6 . 2%。一汽-大
众在整个华南市场网络规模达到123家，网
络布局更加合理。

作为国内最成熟的汽车企业，一汽-

大众不局限于在生产与销售汽车方面谋划
布局，而是在营销体系、网络发展、经销商
能力提升等各个方面做足文章。未来，随着
旗下产品线的丰富和营销体系步入成熟
期，一汽-大众将挑战更高目标，领航国内
车企。

一一汽汽--大大众众
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