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今日运河

金融·综合

年年终终奖奖金金““钱钱生生钱钱””，，稳稳健健第第一一
七成购买理财产品或货基

新年将至，辛苦一年翘首企盼的年终奖也将发下来。这笔年终奖如何打理，却是一个需要认
真思考的问题。有人会抽取其中一部分充当旅游“盘缠”，好好犒劳自己一年的辛劳；有人会将
一部分存进银行，以备不时之需。那么，剩余部分如何打理，得好好计划计划。

经过2013年的铺垫，今年将涌现出更多理财新热点和机会。广大投资者不妨好好利用这些机
会为年终奖“量体裁衣”合适的理财计划，给自己的荷包“添金加银”。

李婷 中国农业银
行济宁分行财富顾问 ,国
际金融理财师(CFP),金融
学硕士研究生 ,上海黄金
交易所黄金交易员 ,经济
师 ,从事个人理财业务 9

年 ,熟悉各类个人金融产
品 ,擅长运用基金、理财
产品、贵金属、集合资
产等产品，为客户制定
综合理财规划，多方位
配置客户金融资产。

互联网金融理财产品
2013年被称为互联网金融元年，众多互联

网大佬竞相投身互联网金融领域“镀金”，无门
槛草根性的理财方式，让寻常百姓也能玩转口
袋里的零散资金。阿里余额宝“鲶鱼”掀起互联
网金融领域浪花，网易、百度、腾讯等也纷纷跻
身互联网理财“浪潮”，各基金公司也逐渐登上
淘宝售卖理财产品。

互联网大佬们纷纷开出高收益理财方式，
吸纳资金。此前，网易推出的限售5亿的“添金”
理财产品，仅80分钟就宣告售罄。百度也不甘示
弱，“2014开年力作”、“百赚利滚利版”，延续着

“百发”火爆“神话”。网易和百度理财产品背后
站着的，都是基金公司的货币基金，主要投资
于银行存款和债券。

对于眼花缭乱的互联网金融产品，农业
银行济宁分行国际金融理财师李婷表示，其
实互联网金融产品多数对接的是各大基金公
司的货币基金，虽然去年货币基金收益比较
可观，但年化收益率也仅在4%—5%之间，这
些互联网金融产品承诺高收益后的差额全部
靠发行的公司补齐。

“货币基金有着很好的流动性，申购赎回
流动性高，收益也不错，一年平均下来收益跟
一年期定期储蓄持平或者偏高。如果对流动性
要求较高，买货币基金是个不错选择。长期看，
货币基金比通胀低一点，总的来说货币基金是
一个不错的建议。”李婷表示，互联网金融理财
其实更多体现的是渠道的便利性，现在包括基
金，比如余额宝、银行理财产品都可以在网上
购买，并不一定要到银行网点办理业务。

银行短期理财产品
如果，你的年终奖颇丰，在5万元以上，

那么可以用于购买银行理财产品。银行理财
产品相对于互联网金融产品而言，尽管门槛
较高，不过收益相对稳定，更适合一些稳健
的投资者。

招商银行兖州支行国际金融理财师孟晓
丽表示，如果有储蓄习惯，对本金安全性要求
比较高，可以选择银行的理财产品。风险较低、
期限差不多的理财产品收益一般比定期储蓄
大概高40%—50%，最近的银行理财产品预期年
化收益多在5%—6%之间。孟晓丽表示，投资者
可根据自己的风险厌恶习惯和家庭理财计划
来选择保本和非保本的理财产品。

近期，各大银行理财产品的预期收益率节
节攀升，其中股份制银行和城商行的理财产品
平均收益率较高。以广发银行近期发售的薪满
益足贺岁众享版为例，预期年化收益率7 .00%。

新型风险投资产品
除了互联网金融理财，另外还有货币基

金、黄金定投、打新股等固定收益投资方

式。其中，黄金定投也是一种固定收益的投
资方式，目前各银行多推出黄金定投，其中
广发银行推出的“广发金·黄金定投”，“买
金低至100元”。

IPO今年重启，市场也给出反映，带来了
新的投资机会。打新股的话，以前的人认为
打新股稳赚不赔，但接连很多新股破发，市
场也教训了大家。“如果不是很有经验的投
资者，不要盲从。对于公司上班的群体，打
新股不是一个很好的选择。”李婷表示。

今年1月预计会有约50家企业陆续上市。
投资者若要打新股，应注意一要集中力量，
全仓出击一只新股，提高中签率。二要盯紧
大盘股，避重就轻。三要选择发行时间靠后
的新股。四是欲捕鱼，多撒网。

个人年终奖投资建议
无论年终奖多寡，投资理财都是伴随着我

们每个人一生的课程。红包有大小，理财有差
异，你可以选择不同的投资搭配。本报综合多
位银行理财师建议，针对不同的年终奖，给读
者提出了几个新年年终奖理财方案。

迷你红包(1万元以下)

收到这样的红包，不要悲伤，不要心
急。1万元，其实你可以将它利用得很好，比
方说选择基金定投这种“短小精悍”的投资
工具。每月定时定额去买一支固定的基金(建
议股票型或者指数型基金)，这样做不仅能平
摊成本，减少投资压力，还能分散风险，同
时也能起到复利的作用。目前，股市一直在
低位震荡，不失为买基金的好时机。

中型红包(1万—5万元)

这样的红包，窃喜之余也不要盲目骄
傲，想想怎样让它保值增值吧。5万元，可以
选择银行类固定收益理财产品。目前，市面
上大部分银行理财产品的投资方向主要是货
币市场工具，所以这些产品的特点就是安全
和稳定。平时一年期的银行理财产品收益大
概在5 . 5%左右，最近银行的理财产品收益均
有所上涨，另外你还可以选择货币基金，像
最近火得一塌糊涂的“余额宝”其实就是一
种货币基金工具，这种基金的特点就是风险
小，赎回灵活，收益率与市场资金面紧张程
度相关。对于没有太多时间打理自己的财
务，也不想承担过高风险的你，以上两种方
式确实是不错的选择。

大型红包(5万—50万元)

拿到这个级别的红包，也需要低下冷艳
高贵的头去看看怎么投资。5万至50万可选择
的投资相对就多了许多，建议以银行理财和
分红型保险为主。一般能拿到这么大红包的
人，应该以中长期且回报稳定的产品为主，
除了上面说到的银行理财产品之外，还可以
选择分红型保险。这类保险普遍能承诺保
本，有些还附带重疾保障。做这样的投资可
以起到强制储蓄的作用，也可为将来养老做
更多准备。
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本期话题：

如何打理年终奖

孟晓丽 招商银行
兖州支行贵宾理财经理，
国际金融理财师(CFP)，
中国注册理财规划师，荣
获中国保险业、证券业、
银行业等多项从业资格
证书。23年的银行从业经
历，针对不同客户的风险
承受能力与资产规模，为
客户提供了个性化的资
产配置金融服务，在投资
基金、保险、黄金等领域
有着丰富的实践经验。

中国人民银行济南分行公告
〔2014〕第1号

为促进山东省征信业健康发展，根据国务院《征信业管理条例》(以下简称《条
例》)、中国人民银行《征信机构管理办法》(以下简称《办法》)等规定，现将山东省
征信机构审批和备案事项公告如下：

一、征信机构的界定
征信业务是指对企业、事业单位等组织的信用信息和个人的信用信息进行采集、整理、

保存、加工，并向信息使用者提供的活动。征信活动具有有偿、对外提供的服务特征。
征信机构根据信息主体的不同划分为企业征信机构和个人征信机构。
二、审批和备案的机构范围
按照《条例》规定，设立个人征信机构应当经中国人民银行总行批准；设立企业

征信机构应自公司登记机关准予登记之日起30日内向中国人民银行省级分支机构办理
备案。按照中国人民银行的有关规定，信用评级机构也应当办理备案。山东省征信机
构审批或备案工作由中国人民银行济南分行受理或办理。

三、工作流程
申请设立个人征信机构，应按照《条例》第七条和《办法》第七条的规定提交申

请材料，中国人民银行济南分行受理后报中国人民银行总行审批，并依法颁发个人征
信业务经营许可证。

设立企业征信机构，应按照《办法》第十九条的规定向中国人民银行济南分行提交材料，
办理备案。中国人民银行济南分行依法审核通过后，颁发企业征信机构备案证。

设立经营信用评级业务的机构，应按照中国人民银行相关规定提交材料，向中国
人民银行济南分行办理备案。

在2013年12月20日《办法》施行前已经设立并经营或拟经营征信业务、信用评级
业务的机构，应于2014年3月15日前，按照上述流程申请个人征信业务经营许可证或
办理企业征信机构、信用评级机构备案。

本公告自公布之日起施行。
如有疑问，可向中国人民银行济南分行咨询。
咨询电话：0531-86167496、86167398

中国人民银行济南分行
2014年1月6日

日前 ，由世界品牌实验室

(Wor l d B rand Lab )独家编制的

2 0 1 3年度“世界品牌 5 0 0强”排

行榜在美国纽约正式揭晓，“中

国人寿”位列第 2 3 7位，较去年

上升了 3位，在入选的所有 2 5家

中国品牌中排名第9位。

据世界品牌实验室历年来发

布的“世界品牌 5 0 0强”榜单显

示，“中国人寿”品牌已连续第

7年入选， 2 0 0 7年至 2 0 1 2年排名

分别为 3 0 6位、 2 8 0位、 2 7 8位、

2 7 7 位、 2 6 4 位和 2 4 0 位。这 7 年

里，中国人寿在“世界品牌 5 0 0

强”的排名逐年跃升，共前进了

69位。

近年来，中国人寿坚持走具

有自身特色的创新驱动发展之

路，不断深化体制机制改革，在

加强集团管控、完善公司治理、

推进资源整合、强化风险管理、

提升综合服务能力等方面迈出了

坚实的步伐，公司综合实力不断

增强，经营管理水平有了显著提

高，品牌形象也随之大幅提升。

在由美国《财富》杂志发布的

2 0 1 3年世界 5 0 0强企业名单中，

中国人寿连续第11次榜上有名，

以736 . 7 1亿美元的营业收入位列

第 1 1 1位。在此前由世界品牌实

验室发布的 2 0 1 3年“中国 5 0 0最

具价值品牌”排行榜中，“中国

人寿”连续 1 0 年入选，排名第

五 ， 品 牌 价 值 高 达 人 民 币

1 5 5 8 . 7 6 亿 元 ， 较 去 年 上 升

2 9 7 . 2 1亿元，涨幅 2 3 . 6 %，在所

有入选的 7家保险公司中排名第

一。

数字的变化折射着公司不断

跨越发展的步伐。长期以来，中

国人寿坚持融入经济社会发展全

局，充分发挥保险功能作用，推

进社会保障体系建设。在促进发

展、服务民生的同时，公司自身

也从一家传统的国有保险公司，

发展成为涵盖寿险、财险、养老

险、电子商务、基金、保险资产

管理和投资于一体的多元化、现

代化综合金融保险集团。

自2003年以来，中国人寿完

成了从改制上市，到确立集团化

发展框架，再到2012年纳入中央

管理的三个历史重大转变，推动

公司经营公司面貌焕然一新，为

公司科学跨越发展注入了强大的

生机和活力。当前，中国人寿系

统上下深入贯彻“创新驱动发

展”总战略要求，努力朝着建设

成为一家“产品服务优、技术水

平高、资源利用好、市场定位

准、盈利能力强、体制机制活”

的优秀公司而奋进，着力构建涵

盖保险、资产管理、金融服务、

保险关联产业四大业务板块多元

化经营格局，为客户提供多样化

产品和一站式服务。

据了解，世界品牌实验室由

诺贝尔经济学奖得主罗伯特 .蒙

代尔教授 (Robe r t Munde l l )担任

主席，评选专家和顾问均来自哈

佛大学、耶鲁大学、牛津大学、

剑桥大学等世界顶级学府。连续

第 十 年 发 布 的 “ 世 界 品 牌 5 0 0

强”排行榜是以品牌的世界影响

力作为评判依据，综合考量品牌

开拓市场、占领市场并获得利润

的能力。世界品牌实验室按照市

场占有率、品牌忠诚度和全球领

导力这三项关键指标对世界级品

牌进行评分。 (郭守仁 )

中中国国人人寿寿连连续续77年年入入选选““世世界界品品牌牌550000强强””
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