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今日运河

城事

巧克力、玫瑰口味不受宠 水果口味成“黑马”

““浪浪漫漫””汤汤圆圆难难以以搭搭上上““情情人人节节””

本报济宁2月12日讯(记者
高雯 胡祥东) 元宵节“巧遇”
情人节，商家卯足了劲推出各类
主题活动，猜对灯谜送巧克力、
许愿灯，情侣共做元宵、煮元宵，
购物即汤圆、玫瑰全免费送……
双重商机可忙坏了宣传造势的
商场。

负责商场策划的刘迎春和
同事们多次碰撞，才有了策划方
案，即贴在商城的门前的———

“团团圆圆闹元宵、甜甜蜜蜜情
人节”。刘迎春说，对各大商场而
言，节日都有很大商机，而这次
两节“合璧”更是重磅型竞争，只
有结合的更热闹，才更能吸引人
气。为此，负责策划方案的他想
出了猜灯谜赠送浪漫滑雪优惠
券，购物满数额同赠送元宵和玫
瑰等多种策略。

在另一个商城，记者碰到正
在店铺前贴元宵节猜灯谜气球
的主管王刚。他告诉记者，运河
城推出的“浓情蜜意、喜乐元宵”
的主题活动，让元宵节和情人节
互相搭上顺风车。“往年传统的
挂帘猜字谜，改成了浪漫气球装
字谜的模式。”他指着刚挂上的
气球说，每个商户门前都会有一
只装有字谜的气球，顾客扎破气
球，猜对谜底即送元宵和玫瑰。
此外，现场做元宵、煮元宵，搭配
情侣婚纱走秀……各类造势促
销活动分外新鲜。

双重商机来临

商家促销很卖力

本报济宁2月12日讯(记者
高雯 胡祥东) 元宵节“邂

逅”情人节，不少商家顺势推
出巧克力、玫瑰等“浪漫”口
味，期盼汤圆能搭上“爱情”的
顺风车。但记者走访发现，事
与愿违，巧克力口味销量并不
理想，而橙子、蓝莓等多种水
果口味汤圆却一路飙涨，销售
额占比几乎与传统黑芝麻等
口味持平。

元宵节临近，准备买几袋
汤圆的郑女士来到超市后发
现，汤圆的包装越来越鲜亮，
口味也比去年多了不少。“这
种硬纸盒的包装显得很上档
次，图样也很浪漫，不知道是
不是专为情人节设计的。”郑
女士猜想着，但她最后选择了
价位相对实惠的简装黑芝麻
味汤圆。

“商家今年出了一些精致
的品类，包装也进行了更新，
新推出了玫瑰口味的汤圆，但
是巧克力口味一直都有。”瑞
尔福超市的导购员告诉记者，
原以为元宵节“撞上”情人节，
这些“浪漫”口味销量会增加，
而对比往年销量发现，巧克力
口味并不太受宠。

大润发超市日配课课长
姬燕飞大致统计分析12日当
天汤圆的销售情况发现，4万
多元的销售额中，传统的黑芝
麻、花生口味约占四成，巧克
力口味占比非常小，而橙子、
蓝莓等多种水果口味反倒如
一匹“黑马”，销售额占比几乎
与传统口味持平。

“大概从前年开始，商家
陆续推出水果口味的汤圆，重
视程度年年递增，今年增加了

哈密瓜、猕猴桃等更多的水果
种类。”姬燕飞说，由于水果口
味的汤圆价位高于传统口味，
商家利润更高、推广力度更
强，所以水果类的汤圆市场占
比逐年升高。

水果类的汤圆价位约是
简 装 传 统 口 味 汤 圆 的 两 倍
多。“从销量来说，还是传统
的、价位更实惠的黑芝麻等
口味销量大，但是新兴的水
果口味销量增势很大，传统

口味却有所下降，二者间的
差距越来越小。”银座商城的
导购员说，种类繁多的水果
口味可选择性大，口感新鲜、
益于养生，或是汤圆发展的
新趋势。

市民在超市内挑选汤圆。本报记者 胡祥东 摄
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