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万马迎春，达惠中国

万万达达广广场场百百城城新新春春购购房房盛盛典典同同步步启启幕幕
炮竹的烟硝气味尚未散去，齿

间还残留着年夜饭的余香，人们仍
沉溺在过年的喜悦之中，在这辞旧
迎新的喜庆时刻，德州万达广场感
恩州城市民长期以来的关注与支
持，自大年初二至初六，为州城市民
奉献了一场又一场的精神盛宴，营
销中心内百家献艺，礼品、笑声不
断，场场爆满，与家人团聚之后，来
万达广场热闹一下，似乎正成为德
州市民的新民俗。

自大年初二开始，曲艺大舞台、
时尚婚纱秀、观影嘉年华，一连串的
活动极大地丰富了周边市民的精神

文化生活。自大年初六，万达广场的
新春活动迎来高潮，一大早，营销中
心外锣鼓喧天,舞龙、舞狮、高跷、旱
船、秧歌队将整个现场烘托得热闹
无比，吸引了不少新老客户到售楼
处。之后，锣鼓、高跷、旱船队开始巡
街表演，一路上让州城市民感受浓
浓的年味，同时更加了解了德州万
达广场。营销中心内更是座无虚席，
德州万达广场新老业主、各界知名
人士及各大主流媒体齐聚一堂，共
赴新年活动盛典。本次活动邀请吴
桥杂技团，在万达广场售楼中心组
织了一场令人叹为观止的杂技表

演，将众位嘉宾的热情点燃，现场热
闹非凡，不时传来阵阵掌声。活动现
场特为民俗DIY爱好者准备了糖葫
芦DIY和中国结DIY项目，到场嘉
宾在观赏杂技的过程中品尝或亲手
制作冰糖葫芦，尽享糖人的甜蜜和
动手乐趣。嘉宾亲手制作中国结不
仅活跃了现场气氛，还加强与客户
的参与、互动及交流。

由万达广场策划的趣味互动砸
金蛋抽奖活动，丰厚的礼品更是激
动人心，到场嘉宾均可参与，100%
中奖。不仅为获奖观众送上新春祝
福，更有多功能电热锅、洗衣机、电

视机等丰厚大礼被连连砸中，整
个活动过程高潮迭起。活动结束
后，嘉宾还领取了前三天同家人
在万达销售中心拍的全家福合
影。置业顾问们也陪同着新老业
主，细心地带领着他们，全程参与
了客户答谢活动，周到的服务得到
了嘉宾们的一致赞扬！

最后，德州万达广场新年答谢
会在一场宾客尽欢的热闹氛围中落
下了帷幕。

此次答谢会“年味儿十足”，
各种具有中国传统特色的表演深
刻地展示了中国“博大精深”的文

化，给2014年增添了一抹亮丽的
色彩，让现场每一位嘉宾享在其
中、乐在其中，更加明白了“中国
年”的真谛。

从布局全国，到美国AMC，英
国圣汐……万达集团已跻身世界
最具影响力的一流企业行列。联
动百城万达广场，回馈亿万国人！
住万达，享繁华！重点学区，中央
商务区，万达华府5#、7#双景观
楼王组团、极少量金街旺铺新年
特惠中！金街旺铺每平方米最高
优惠2000元，殿堂级水岸华宅每
平方米最高优惠100元！

五大角度

轻松读懂户型图

鲁班·御景国际

双节同庆，惊喜连场，盛宴州城

楼盘春节不打烊

春春节节假假期期成成为为楼楼盘盘抢抢客客关关键键期期
春节，本该是举家同庆的节日，

但在2014年，从春节开始就成为了众
楼盘“抢客大作战”的关键时刻。与楼
市旺季不同，2014年春节，德州楼盘
不约而同地选择了“早起的鸟儿有食
吃”的理念，大多楼盘在春节期间持
续销售。

记者采访了解到，节前德州不少
楼盘宣称“不打烊”，有些公司的营销
计划在春节期间将不会停歇。有房企
也称，趁市场回暖抓紧走量，在调控
从严的背景下，“担心市场会有变
数”。记者采访了解到，城区大部分楼
盘在大年初三正式上班，但是也有不
少楼盘初一开门营业的，“春节假期

每天都有值班人员，虽然看房的市民
比春节前少了不少，但是每天陆陆续
续有订房者。”东风路一家楼盘置业
顾问介绍说。初五和初六两天来看房
的最多，但每天不超过20人，主要是
返乡置业族和急着买房的刚需族。在
某楼盘，置业顾问何小姐告诉记者，
返乡置业者因为时间仓促、购房计划
不确定、选不到喜欢的楼层和户型等
原因，基本上当天无法下单。但是，部
分楼盘凭借地段、品质、以及前期热
销的口碑效应，在春节期间也有较好
的成绩。绿城·百合花园、星凯国际广
场、唐人中心、万达广场均取得不错
的销售成绩。

春节假期各个楼盘拿出自己的
杀手锏，鲁班·御景国际花园返乡置
业一口价4999元/平起，现为迎双节特
推10套特价房，星凯国际广场庆元宵
佳节，特推10套特价房，成交即送双
人豪华游……

2014年，是楼市调控继续深入发
力的一年。在刚需支撑下，2014年商
品房销售整体回暖。业内人士分析，
春节成交虽较平淡并不意味着楼市
已经降温，多数房企去年业绩好，导
致无新盘可推或放慢节奏也是原因。
与此同时，不少房企更十分看好2014
年德州楼市的发展。

(楼市记者 贺莹莹)

为迎接元宵佳节和情人节的到
来，鲁班·御景国际自2月9日至2月
14日举办双节同庆大狂欢活动，五
大劲爆活动惊喜连场，特惠折扣购
房、精美节日礼品，狂欢盛宴引爆全
城。活动首日就吸引不少客户的积
极参与，众多家庭一起猜灯谜、品元

宵，让一年一度的传统元宵佳节更
热闹。巧克力DIY、最新电影大片、
精美冷餐让甜蜜浪漫的情人节更添
别样乐趣。

鲁班·御景国际作为德州精品豪
宅标杆，地处万达、德百双商圈复合中
心，坐享全系尖端生活配套，是德州绝

对稀缺的纯居豪宅。同时，鲁班·御景
国际是德州首个拥有7度抗震设防的
住宅项目，国企出品，央企建造，建筑
品质同步国家标准。

据悉，鲁班·御景国际特推出双节
钜惠，4999元/m2起，仅限10套全城限
量发售。

一：尺寸
户型好坏，面宽、

进深，非常关键。如今
的户型图上，多会标注
进深和面宽这两个指
标，两根拉出的直线中
间夹杂的数字，如4 . 20

米、3 . 9米就是了。一般
来讲，进深，即南北纵
深的总数值是越小越
好 ;而东西阔度则是越
大越好。

二：面积
绝大多数户型图

上都会标注房间的建
筑面积，如主卧18 . 25

平方米，客厅36 . 54平
方米，A型两房两厅一
卫108 . 33米……要注
意和辨别的是，这个标
注的建筑面积与实际
之间差多少?即我们所
说的得房率。得房率的
高低，换言之就是性价
比的高低。

三：配比
户型合理与否，在

于各个部分之间的比
例关系。举例而言，在
总 面 积 不 大 的 情 况
下，次卧只留有8-9平
方米的状况很常见，
这样的配比在实际使
用 中 就 难 免 捉 襟 见

肘，很难使用。
四：相邻
了解清楚相邻关

系也是看户型图的重
点。举例而言，一个楼
面上，一般会有电梯、
走道、楼道、强电弱电、
过道窗等对使用都有
或多或少的、或利或弊
的影响。把户型放回楼
层平面里看就能了解
其受这些“配件”的影
响程度。如果深入一些
看，相邻户型的影响也
不容忽视，遮挡采光与
否，私密性得到保障与
否，都很关键。

五：结构
在某种程度上，户

型需要“先天不足后天
补”。所以了解户型的
可 变 结 构 ，也 很 要
紧——— 哪些墙能动、哪
些墙不能动 ;下水管、
上水管的位置，电线走
向等，都要尽可能的掌
握。有时候往往通过一
个“小手术”，可以把户
型的潜力给发挥出来 ;

反之，为了居住的安全
和便利，千万不要冒险
去动诸如承重墙和污
水管等。

(贺莹莹 整理)

户型内的空间设
置要符合活动流线，即
指日常活动的路线。它
是根据人的行为方式
把一定的空间组织起
来，通过流线设计分割
空间，从而达到划分不
同功能区域的目的。一
般来说，居室中的流线
可划分为家务流线、家
人流线和访客流线。

家务流线：储藏
柜、冰箱、水槽、炉具的
顺序安排，决定了下厨
流线。由储存、清洗、料
理这三道程序进行规
划，就不会有多绕几圈
浪费时间、体力，或在
忙乱中打翻碗碟的现
象。

家人流线：主要存
在于卧室、卫生间、书
房等私密性较强的空
间。这种流线设计要充
分尊重主人的生活格

调，满足主人的生活习
惯。目前流行的在卧室
里面设计一个独立的
浴室和卫生间，就是强
调家人流线的私密性，
为人们夜间起居提供
了便利。

访客流线：主要指
由入口进入客厅区域
的行动路线。访客流线
不应与家人流线和家
务流线交叉，以免在客
人拜访的时候影响家
人休息或生活。

三条线不能交叉，
这是流线设计中的基
本原则。如果一个居室
中流线设计不合理，流
线交叉，就说明空间的
功能区域混乱，动静不
分，有限的空间会被零
散分割，居室面积被浪
费，家具的布置也会受
到极大的限制。

(贺莹莹 整理)

买期房选户型有讲究

三条流线不交叉为宜

置业宝典

活动现场。
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