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今日日照

车界

猛猛女女开开车车
□周志明

时下，女性学车成了一种时尚。不
少女性起早摸黑，为的就是能早日拿到
驾驶执照。女性喝酒，要么滴酒不沾，要
么喝起酒来比任何男人都猛。学车的女
性也是这样，要么永远也学不会或不敢
将车开上马路，要么开起车来如入无人
之境，谁都赶不上她。我认识一位女性，
她开手动牧马人，在市区内密密麻麻的
车流中不停穿插，一边换挡一边还能发
短信。坐她的车没什么感觉，跟在她车
后面，你会替她担惊受怕，她开车的技
术真有点象电影中的特技人。

大多数女性学起车来，反应还是
比较迟钝，就算考到了驾驶执照，也不
一定就能轻车熟驾，在路上自如奔跑。
很多人学车是为了赶时髦，见单位上
或朋友间谁学车了，她也跟着报名交
钱，学起车来。好多人辛辛苦苦，皮肤
晒黑了，人也憔悴了，最后总算拿到了

驾驶执照，却因不够胆量上路而无缘
开车。有的女性，根本不考虑自己的实
际情况，人学她也学，好不容易拿到驾
驶执照之后，才想起自己不知道何年
何月才买得起车子，由于无车可练，驾
驶执照成了她压在衣柜最底层的一个
纪念品。

越来越多女性开车上路，其实对城
市的交通流量和交通安全是一种很大
的威胁。马路上慢悠悠晃荡，或突然间
变线的车辆，司机一般都是刚刚拿到驾
照不久，俗称“马路杀手”的现代女性。
一到下雨天，马路上经常会看到撞别人
车屁股，或自己车屁股被别人撞的车
辆。从这些肇事车辆旁边经过时，都会
看到驾驶这些车辆的女司机站在风雨
中一脸无奈的表情。究其原因，就是因
为她们跟车跟得太紧，或无故踩急刹车
所致，真是苦了自己也害了别人。

爸爸去哪儿？

“爸”气十足—汉兰达带你去兜风

本报讯 相信每个看过《爸爸去哪
儿》电影版的人都会被里边迷人的汉兰
达所折服。

汉兰达成功植入《爸爸去哪儿》电
影版，与汉兰达的品牌理念和营销理念
也不无关系。汉兰达倡导“人生旅途无
界限”的创新汽车生活理念，并“以身作
则”地以其全能的产品力树立了宜商宜
娱的跨界典范。

适逢广汽丰田积极推进营销变革
创新之际，汉兰达植入《爸爸去哪儿》电

影版也就显得更为顺理成章了。与公益
活动相结合的汉兰达“发现大美中国圆
梦之旅”贯穿全年，汉兰达翻过大别山
区，穿越东北雪乡，以其强悍的全能产
品力化险境为坦途，也通过关心、支持
偏远地区默默奉献的平凡人群，展现了

“铁汉柔情”的一面。
纵观汉兰达今年以来的一系列营

销活动，无不渗透着“梦想、激情和自
由”的传播主题，契合社会热点，倡导

“坚持和爱”在人生旅途的重要作用。这
一切与《爸爸去哪儿》所传递的主题不
谋而合。汉兰达植入《爸爸去哪儿》电影
版，既是汉兰达融入消费者生活方式和
情感世界的又一举措，也是新的一年汉
兰达情感营销打出的第一张牌，汉兰达
将继续扣紧“情感”主题，倡导温情主
张，以“情”动人，以情感营销赢得更多
消费者青睐。 （本记）
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