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车市会客厅

曾在2012年，东风悦达起亚在
济南举办了新K3的全国上市发布
会，引起了全国媒体和消费者的关
注，东风悦达起亚对山东市场的重
视程度可见一斑。而山东市场对东
风悦达起亚来说，也一直是市占率
和销量的“高地”。2013年，新K5的推
出带来了强烈的市场关注。“新K5

从山东经销商一线‘战士’反馈的
销售数据来看，在山东市场取得了
非常好的成绩，在刚刚过去的2013

年，东风悦达起亚在山东的销量更
是超过五万台，占到东风悦达起亚
总销量的9%以上。”

销量的提升必定源自于消费
者的信赖。回顾过去几年，东风悦达
起亚始终通过阶段性发展策略来引
导企业不断完善和升级，从2009“服
务年”、2010“品牌年”、2011“品质年”到
2012“顾客满意年”再到2013“顾客感
动年”，企业始终将提升消费者满意
度放在核心位置。“随着山东区域汽
车消费需求的不断增加，东风悦达
起亚还有很大的提升空间，相信在
坚持‘顾客感动’战略的前提下，2014

年东风悦达起亚的表现会更加优
秀”，孙晓红说道。

当然，客户满意度的提升和

渠道的下沉更是有着密不可分
的关系。随着汽车市场的逐渐成
熟，渠道的下沉将是未来市场的
必然趋势，把市场做到三线、四
线城市去，开发新能源车型，减
轻环境的负担等，都是接下来汽
车行业的机遇，在这些方面，东
风悦达起亚已经在做积极的推
进，为每一次的市场“战役”做好
最充足的准备。

提起营销的区域化，除了渠
道下沉，孙晓红还强调了营销的
差异化。不同的市场之间区别越
来越明显。品牌在不同区域的偏
好有明显的不同，各区域增长率
也有显著的不同，区域市场的发
展具有梯度特征。对东风悦达起
亚来说，“要把这种差异化与企业
的营销结合起来，识别一些区域
新的增长点、认识更小的市场、用
户的一些特点等方面。面对这种
差异化，要建立一整套区域化营
销方案。除了传统营销方式以外，
企业还将从体育活动、文化交流
及公益事业等多方面入手，将之
巧妙的融入到整体营销策略中。”

2014年，东风悦达起亚将推出
多款车型。4月，全新的精品大两厢
车型K3S，它在许多方面进行了一
些独到的创新和设计，相信会更
加符合中国消费者的胃口。下半
年，还将推出一款介于K3和K5之
间的车型，它将在东风悦达起亚
以往的优势基因上，为消费者带
来更多的惊喜。此外，其他车型在
今年也会有不同程度的升级，请大
家拭目以待。 (刘庆义)

□韩杰

齐鲁车展招商火爆

主流汽车品牌均意向参展

“往年车展招商工作得出了
正月才正式启动，没想到今年正
月初八就开始了。”齐鲁车展组
委会相关负责人向记者感慨，今
年正月十五还没过完，车展场地
就被订走一大半。

据了解，在本届齐鲁车展
上，目前市场在售的主流汽车品
牌均意向参与，其中已有半数品
牌已确定场地。不仅如此，许多
汽车新品牌及在济南新开业经销
店也都在寻求场地，希望通过春
季车展完成首次亮相。车展组委
会相关负责人介绍，在四月开幕
的齐鲁春季车展，济南高新展馆
与舜耕展馆将继续同步展示。延
续往届的品牌展区，济南舜耕展
馆仍是豪华车及进口车品牌主展
区，展馆室外将附带合资及自主
品牌展区；在济南高新区展馆，
全部展出的仍为合资品牌与自主
品牌。

“等一个月，

省出半年油钱”

去年齐鲁秋季车展上，省城
市民张女士购买了一辆别克凯
越，一下就比平时省了不少钱。“8
月份去店里看的时候，店里最低
报价8 . 1万。后来看车展要举办
了，因为不着急用车就等了一个
月。到了9月份车展再去看，最低
卖到了7 . 8万元，又便宜了3000
元，一下子就省出半年油钱。”

从1999年第一届齐鲁车展成
功举办，到本届春季车展已经是
第29届。十多年时间里，“车展买
车最便宜”的消费观念已深入人
心。在近两年的车展上，单届成交
量都在万台以上。按济南每年十
几万的汽车上牌量计算，车展四
天就能卖出一个月的量。

“价格便宜、优惠大”是很多消
费者选择车展购车的原因。同样作
为山东省内重要的汽车文化活动，
齐鲁车展上展示的新品牌、新车型
及新技术也是吸引车迷参与的一
项重要原因。四月开幕的齐鲁春季
车展上，许多全新的品牌都将首次
加入，像主打豪华车市场的DS，全

新汽车品牌观致等。另外，许多新
车型的亮相与发布也值得期待。

做好展前功课

车展“有的放矢”

目前距离车展开幕还有一个
多月时间，那么在这段时间里除
了等待还能做什么？在济南某汽
车品牌论坛里，网友“格调”向大
家传授了一些车展买车的注意事
项：“首先，要明确自己的意向车
型；车展上车型成百上千款，很容
易挑花了眼，有了明确的车型目
标，到时就直奔展台砍价。其次，
要及时了解意向车型价格走势；
在一些网站上均能了解到车型近
期价格走势，或者进店咨询最低
价格，这样在车展上才清楚是否
真正优惠。第三，在车展开幕前进
行试乘试驾；车展上一般都是直
接交订金，无法进行体验，车型性
能好坏无法直接感知，而交付订
金后想再退款就很难。”

除了做好展前功课外，车展
上一些砍价技巧也必不可少。一
位有着多年观展经验的车迷向大
家支招：“一家品牌会有好几个参
展商，多比价就能赚到实惠。”

山东车市进入“车展时间”

2014齐鲁春季车展
四月启幕 为为每每一一场场“战战役役”做做好好充充足足准准备备

时间：4月10日-13日 地点：济南高新区国际会展中心(合资及自主品牌展区)
济南舜耕国际会展中心(豪华车及进口车品牌展区)

日历还未翻过正月，以济南为代表的山东车市就匆忙进入“车展时间”。近日，记者从
2014年齐鲁春季车展组委会了解到，招展工作已启动两周时间，截至目前，济南两大展馆———
高新展馆与舜耕展馆场地已预定过半。同时在省内其他地市，齐鲁车展各地分站招商工作也已
全面启动，有购车意向的消费者不妨再等一等。

本期嘉宾：东风悦达起亚济南大区首席商务代表 孙晓红


	A15-PDF 版面

