
对于同比大增15 . 71%，销量
接近1800万辆的中国乘用车市来
说，2013年可谓是有些“意外”的
惊喜。对于中级两厢车市来说，
2013年同样是充满意外惊喜的一
年。这一年，中级两厢车市的集结
号响彻整个车市，展现出从未有
过的风起云涌之势：既有当家车
型大放异彩，更有全新车型陆续
涌入，实力与人气双双大幅提升。

新老合力 兵力大增

中级两厢车市雄厚的实力表
现，首先归功于老将们的“百舸争
流”。作为中级两厢车市的主力车
型，新TIIDA、新福克斯、高尔夫6
等凭借对消费者需求的深刻洞悉
和领先、出色的产品实力，开拓了
中级两厢车市的疆土，并以优异
的表现巩固了中级两厢车市的市
场地位。不止于此，老将车型们还

不断苦练内功，屡屡提升各自的
产品实力，鼎力推动中级两厢车
市整体战斗力的擢升。

作为中级两厢车市的王者车
型，新TIIDA在外观、空间、动力、
油耗等各方面都拥有同级最为强
大的实力，凭借均衡全面的产品
力，新TIIDA持续吸引了大批消
费者的青睐，牢踞中级两厢车市
头把交椅。但新TIIDA在2013年
里更进一步，在既有产品实力基
础上，重磅推出了TIIDA酷咖版。
全新升级了内饰与动感配件的
TIIDA酷咖版，将豪华品质感与
运动气息同时进行越级提升，在
2013年秋冬掀起一场席卷年轻时
尚群体的“酷咖风潮”，赢得更多
潮流一族的热捧。

人气看涨 销量向上

主力老将“百舸争流”，使中

级两厢车市整体战斗力大增；强
悍新兵“开疆辟土”，使中级两厢
车市呈现出前所未有的规模。两
者的合力不仅大幅推高中级两
厢车市的整体实力，还为中级两
厢车市带来了不可比拟的人气，
强势带动了整个中级两厢车市
的优异表现，使其全年销量大步
提升。

一方面，以新TIIDA为首的

三大主力车型的销量表现十分给
力。其中，新TIIDA的表现最为抢
眼。2013年里，新TIIDA不仅以同
级最快速度实现全球销量过百
万、国内销量突破35万大关的佳
绩，且全年保持销量火热势头，长
期稳坐中级两厢车市销量冠军席
位，并在“金九”以15555台的成
绩，创下全年中级两厢车市最高
单月销量纪录。新TIIDA以舍我

其谁的“两厢车王”之姿，强势引
领中级两厢车市持续向上。

除新TIIDA外，中级两厢车
市的另外两大主力车型——— 新福
克斯和高尔夫6在2013年也有着
不俗的表现。老将之外，新晋车型
们的表现也可圈可点。基于热销
车型朗逸打造出的朗行，在经历
了上市之初的低潮期后，借助“金
九”火爆势头，在第三季度末迎来
销量大幅增长，成为中级两厢车
市上的一个热销“新兵”。而科鲁
兹掀背版也日渐迎来更多消费者
关注，销量也在逐月增加。

老将坐镇军中挥斥方遒，新
兵接踵而至竞逐疆场。2013年的
中级两厢车市已全面吹响集结
号，在以完美的姿态强势收官的
同时，也以更为强大的实力和更
加昂扬的姿态开启了全新一年的
征程。 （天骐）

2月19日，北京汽车E系列“车
主回娘家”活动在北京举行，来自
北京、天津、唐山等地的60余名车
主、准车主参加了此活动。一系列
的活动为E系列车主打造了完美的回
家之旅，获得广大车友的一致点
赞。上午9点，来自北京汽车“京E
道”车友会的60多位车友从四面八
方赶到集合地点——— 京藏高速百葛
服务区。近20辆E系列分成两队，
引得众人纷纷驻足拍照。抵达活动
场地瑶池碧水生态园后，当天的活
动 正 式 启 动 ， “ E” 字 形 车 阵 排
列、冬季安全驾驶讲解、车友会年
会狂欢等重头戏逐一上演。值得一
提的是，尽管此次活动的主角是E
系列，北京汽车特别安排了E系列

的“老大哥”——— 北京汽车中高级
车绅宝的试驾活动。除了车主联欢
活动，本次车主“回娘家”还特别
安排了车主座谈和工厂参观。在座
谈会上，北京汽车厂家代表和E系
列车主代表就日常使用、售后服务
等多方面问题进行了深入交流，此
外，北京汽车还带领广大车友参观
了北汽绅宝工厂。进入 2 0 1 4年以
来，北京汽车E系列持续热销的势
头依旧不减，1月份更是一举斩获
8608辆，在北京、安阳等多个区域
细分市场位居A0级轿车销量冠军。
未来，北京汽车必将为广大用户带
来更优秀的产品和服务，不断实现
飞跃。

(邓敏)

2月26日，上海大众汽车山
东区域进口车媒体品鉴会在德
州富豪康博大酒店隆重举行。
继高端进口 S U V途锐、高端商
务车迈特威、多功能全能M P V

夏朗之后，上海大众汽车进口
车新成员运动轿跑尚酷、最富
传奇色彩的甲壳虫也在本次品
鉴会中亮相。上海大众汽车VW

品牌历经 3 0年的发展，在国内
市场形成了规模最大、覆盖最
广、服务便捷的销售与售后服
务网络，品牌的销售满意度和
售后服务满意度赢得了业界和
消费者的高度认可。

(本记)

上上海海大大众众进进口口车车媒媒体体品品鉴鉴会会落落幕幕 北北京京汽汽车车EE系系列列打打造造完完美美回回家家之之旅旅

众众泰泰TT660000济济南南媒媒体体试试驾驾会会
成成功功举举行行

2月26日，众泰汽车山
东金飞店举行了T600车型
的媒体试驾会活动。作为众
泰品牌的首款中型SUV车
型，T600以大气沉稳的外
观设计、简洁实用的内饰风
格及充沛的动力赢得了众多
媒体的一致好评。先期上市

的T600共有精英型、豪华
型、尊贵型3款配置，搭载
了型号为15S4G的1 . 5T发送
机并匹配5挡手动变速器。
2014年众泰T600还将推出
四驱版本，以及2 . 0T和自
动挡车型，为广大车主提供
更多心仪选择。 (孙亮)

风风起起云云涌涌 中中级级两两厢厢车车市市吹吹响响““集集结结号号””

2013年悄然离去，各车企的
最终“得分”情况也逐渐明朗。最
新数据显示，东风日产逍客以
14255台的成绩刷新了其上市以
来的单月销量纪录，并以全年累
计销量124589台的佳绩圆满收
官。东风日产逍客以一个完美的
姿态为2013年谢幕，同时也为年
末的SUV市场增添了一抹夺目的
色彩。

销量屡创新高，

逍客上演“完美风暴”

2013年的SUV市场始终保持
着较高热度，临近年终销售旺季，
市场热度继续升级，其中东风日
产逍客的表现尤为抢眼——— 它凭
借14255台的成绩创下其上市以
来单月销量最高纪录，在2013年

岁末上演了一场“完美风暴”，为
红火一年的东风日产画上一个圆
满的句号。

其实，自“金九银十”开始，逍
客就人气爆棚，月度销量持续破
万，始终保持在1 . 3万台上下的水
准，稳居合资SUV TOP5之列，并
一度反超IX35，改写三甲格局。凭
借持续上佳的市场表现，逍客最
终达成全年累计销量124589台的
好成绩。更重要的是，年末销售曲
线不断上扬的逍客大有继续冲高
之势，有望在2014年伊始再创佳
绩，迎来新年“开门红”。

逍客的热销是2013年“高热”
SUV市场大环境的一个缩影。
2013年的SUV车市新车辈出，竞
争异常激烈。虽然市场环境“给
力”，并不代表所有参与者都能分

得一杯美羹。纵观SUV市场，东风
日产逍客是为数不多的年销量突
破十万大关的SUV车型。这个多
次力压途观摘取欧洲SUV销量桂
冠，并称霸“汽车王国”德国，畅销
日本、美国的SUV，凭借超强实力
不仅稳稳地捍卫了其在国内的既
有阵地，还不断提升竞争力，成为
业内公认的最牛“Cro s s o v e r车
型”，稳居中国SUV市场“第一军
团”。

竞争力解读：

20万级别城市SUV价值标杆

逍客能在“群雄共舞”的2013
年SUV市场上脱颖而出，并以上市
以来单月销量最高纪录的好成绩
强势收官，关键在于其极具差异性
且不落俗套的产品实力。无论是首

创的Crossover风潮，还是凝聚了诸
多尖端智能技术的智能化，亦或是

“好开好省油”的黄金动力组合，都
为其赚足眼球，斩获良多信任。

Crossover风潮是开端，智能
化则是高潮。开创并引领国产城
市SUV智能化潮流是逍客对产品
差异化更深层次的演绎，也是逍
客产品本身最大的亮点。作为城
市SUV智能化潮流的引导者，逍
客凝聚了日产诸多尖端智能技
术，其中先进智能装备如AVM全
景 式 监 控 影 像 系 统 与
CARWINGS智行+智能全方位行
车服务，均是同级别车型中绝无
仅有的，它们让行车更风尚、更安
全，操作更智能、更人性化，同时
也使逍客成为同级最有竞争力的
城市SUV车型。

对于消费者而言，一款座驾
的动力系统是至关重要的，逍客
所搭载的黄金动力组合就是其

“驰骋”SUV市场最强有力的支
撑。逍客使用了日产最新一代的
MR20DE全球战略引擎，技术先
进 、动 力 充 沛 ，辅 以 新 一 代
XTRONIC CVT无级变速器，大
幅提升了起步的顺畅性和行驶的
稳定性，再配合上最新研发的

“Eco Drive节能驾驶助手”，油耗
也大为改善。

凭借MR20DE全球战略引擎
与新一代XTRONIC CVT无级变
速器的黄金动力组合，逍客既保
证驾驶乐趣，又兼顾燃油经济性，
确实称得上是20万元级别城市
SUV的标杆车型，受到消费者青
睐自然在情理之中。 （木枫）

稳稳居居第第一一军军团团 逍逍客客岁岁末末上上演演““完完美美风风暴暴””
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