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2013款Mazda6起价12 . 98万

击穿B级车价格底线

本次2 0 1 3款M a z d a 6下调售价，其中装备
2 . 0 L发动机的手动挡车型降幅最大，狂减4 . 1

万元，12 . 98万元的车价击穿了B级车的价格底
线，甚至达到了A级车较低的价格水平。此次
指 导 价 调 整 如 同“ 鲶 鱼 效 应 ”一 般 ，推 动
Mazda6不仅成功打入A级车阵营，而且凭借其
得天独厚的B级车优势，对A级车形成压迫性
的打击。对于广大消费者而言，这也是一次绝
佳的购车机会。

众所周知，2013款Mazda6是一款典型的B

级车，无论从空间大小、制造工艺，还是安全、
操控性上，都具有A级车无可匹敌的优势，“弯
道王“、80万车主等美誉资产，也证明了Mazda6

卓越的品质值得信赖。2013款Mazda6全系都装
备了2 . 0L发动机，动力充沛，性能稳定，响应及
时，极具驾控之乐又兼顾良好的燃油经济性，

大排量带来的驾驶感受是小排量所不能比拟
的。经过本轮价格调整，2013款M azda6的价格
区间已经从接近20万元的水平下调至12 . 98万
至15 . 98万元，全面进入A级车价格区间，标志
着2013款Mazda6以B级车强势抄底A级车的市
场策略全面启动。用A级车的价格买一辆B级
车，无论怎么看，消费者都是只赚不赔。

2013款Mazda6年销近十万

口碑销量双丰收

2013款M azda6秉承了马自达Zoom-Zoom

的品牌理念，前轮配备的双横臂独立悬挂在国
内B级车中首屈一指，最大程度过滤掉颠簸路
面的影响，为驾乘者提供了最佳的稳定性和驾
乘舒适感，E型多连杆后悬挂除了刚性强，还
最大限度的保证了后轮抓地力，提升了整车的
弯道操控表现。2013款Mazda6的运动型底盘在
具备卓越操控表现的同时，又兼顾了主动安全
性，成就了“弯道王”的美誉。

产自标准B级车平台的M azda6，还拥有A

级车难以企及的宽裕内部空间，即便180cm身
高的乘客都能坐得舒舒服服。此外，2 0 1 3 款
Mazda6配备了6安全气囊，保证了整车安全系
数。在配置上，这款车同样紧跟时尚潮流，将
C D下方的控制按键升级为触摸屏，升级的中
控台增加了Ipod、A U X接口以及蓝牙设备，提
高了行车娱乐性。综合空间、安全、动力操控、
时尚外观与精致内饰，新款M a z d a 6可使用户
真正实现安心驾驶、安享驾趣。

2013款M azda6在过去的一年中，凭借“弯
道王”的良好口碑与实惠的“购车金融政策”，
销量稳步攀升。数据显示，2013款M azda6在去
年1 1月份销量历史性的突破了万台，到达了
10065台，12月份销量稳步提高，取得了10189台
的好成绩，2103年全年销售接近10万台。在2014

年1月份，2 0 1 3款M a z d a 6销量再次过万，达到
13568台，取得开门红，为一汽马自达在2014年
再创新高开了个好头。强劲的市场表现使其成
为一汽马自达名副其实的主力车型。(张晋芳)

一汽马自达于近

日 大 幅 度 下 调 了 2 0 1 3 款

Mazda6的官方指导价，最高降

幅达到4 . 1万元，最低12 . 98万元的

起步价击穿了B级车价格底线，

12 . 98至15 . 98万元的价格区

间对A级车形成了抄

底之势。

2013年，一汽-大众捷达品牌以年销量突破27万辆、9个月
内七次问鼎细分市场冠军的稳健表现完美收官。今年1月，全
新捷达销量达到29,460辆，继续以“速热”模式领跑国内入门
级家轿市场。

全新捷达开发之初，就充分考虑了中国消费者特殊的需
求和中国市场的特点，满足了时下消费者对入门级家轿车型
在外形、内饰、空间、动力、安全、节油等方面的多重诉求，是
为中国的消费者量身订作的一款大众品牌的A级车。

秉承了捷达品牌一贯的优良品质，全新捷达通过全面
时尚化、配置与安全的全面升级，让自己焕发出更加旺盛
的活力。除了拥有靓丽外形，全新捷达动力系统采用了大
众目前最新的EA211系列发动机，动力更强、油耗更低。不
仅如此，全新捷达还将中国消费者关注的高性能配置和可
靠性进行了很好的兼顾，使其成为一款值得信赖、物超所
值的车。双开启式电动防夹天窗、E S P 电子稳定系统、
CEPS电动随速助力转向、儿童安全座椅和定速巡航等诸多
高性能配置，将全新捷达的驾乘感受提升到超越级别的新
层次，也让它的性价比优势更为明显，使其在同级别车型
中确立了领先地位。 (振宁)

2 月2 5 日晚，成都新国际会展中
心，东风日产新势代奇骏正式亮相中
国。东风日产乘用车公司副总经理任
勇现场宣布，新势代奇骏共计9 个级
别，即日起在全国范围内正式启动预
售，2 . 0L预售价18 . 88万元起，2 . 5L预售
价23 . 88万元起。

作为东风日产在主流城市SUV市
场的战略旗舰车型，定位为本色SUV的
新势代奇骏，围绕看、坐、驾三大感官体
验，打造出“蓄势待发的‘流体光绘’设
计”、“唤醒驾欲的零压力舒适座舱&人
性化科技配置”、“释放潜能的X-Touch

全感科技”三大核心竞争力，坐拥八大技
术亮点，极具舍我“奇”谁的领袖气场。

与以往S U V消费者不同是，自信
激情的进取者日渐成为主流SUV市场
的新中坚力量和价值观的引领者，面
对当前趋于表面化的主流城市SUV车
型，自信激情的进取者们，热切渴望拥

有一辆真正高性能、高智能的新势代
城市S U V，全面满足其对城市S U V不
断进化的价值需要。为此，该车型全面
升华X-Touch全感科技，引领城市SUV

性能回归。作为全球领先的雷诺日产
CMF模块化平台打造的首款车型，新势

代奇骏在模块化设计的同时，引入了自
由、灵活度更高的设计、制造理念，对新
技术拥有极高的容纳能力，整合应用了
众多世界首创、同级独有、同级领先的
技术和配置。至此，东风日产SUV战略
布局已然成型。

市场热度持续升温

全新捷达捍卫“中国家轿第一品牌”

新车上市

东风日产新势代奇骏本色来袭
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