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今日潍坊

周读

““她她””经经济济
席席卷卷而而来来

“她”，曾只是女性的一个代名词，如今则成
为各路商家研究的经济现象。

在众商家为“她”所倾倒的背后，隐藏的是
“她经济”之下的巨大商机。在潍坊，无论是实体
购物还是虚拟的网络消费，女性都爆发出一股不容
忽视且日益增长的消费力。

文/片 本报记者 韩杰杰

“她营销”

大行其道

无论是自创“蝴蝶节”喊出
“致最珍贵的她”的京东商城，还
是开启“女人就要被宠爱”三八生
活节的淘宝，抑或是打出大型户外
广告“约惠女人节”的潍坊实体商
超，都在以琳琅满目的商品组合，
方式多样的打折促销，为“她经
济”推波助澜。

5日，记者走访市区各大商家
看到，面对即将来临的三八妇女
节，商家早已摩拳擦掌，启动了促
销。中百大厦推出了“幸福女人因
爱而美”促销活动，在它眼中，三
八节是“老公爱妻节”，也是“女
人爱己节”，亦是“我们的妈咪
节”；世纪泰华假日广场商业街开
启“三月女人天”美丽之旅，向女
性消费者献上爱的礼物；佳乐家连
锁超市则以“美丽女人惠生活”开
启年后第一波大的促销浪潮。

记者注意到，珠宝黄金、日常
洗化、美容护肤，服饰鞋包，凡能
与女性搭上边的消费品几乎统统纳
入了促销清单。即使是以往以男性
为尊的车辆、房屋、3C用品、理
财领域，商家也纷纷向女性伸出了
橄榄枝。虽然还差几天才过节，但
自春节过后就一直没有合适时机得
以释放的这股巨大的消费力已经喷
薄而出。换季服装和换季化妆品成
了当下的消费热点。在世纪泰华，
记者走访几家化妆品销售店时，销
售人员均表示近几日化妆品的销量
大增，是平时消费的两到三倍。

“如今商家对三八节越来越重
视，这个节日既是对女性表示尊敬
和爱意的日子，也是商家继情人节
之后开启另一场大规模促销活动的
契机。”佳乐家超市相关人士介
绍，从近几年来看，三八节的促销
氛围是一年浓过一年，加入商家促
销列表的商品种类也越来越多，促
销的启动时间也越来越早。

买不买，“她”说了算

犹太人说，女人的钱最好
赚，因为女人对“美”有着天性
的追求；商家说，女人的钱最好
赚，因为女人是“金矿”有挖不
完的资源；男人说，女人的钱最
好赚，因为女人是家里的“总
理”，她说了算；女人说，女人
的钱最好赚，因为女人花钱很感
性，购物很冲动。

本报近日随机对60个家庭进
行了消费支出调查，其中八成参
与者表示在大件物品消费上如房
子、汽车、理财等，会双方共同
决定，在日常生活用品消费上，
则由女性说了算。这种状况，会
随着夫妻年龄的递减，而日益明
显。此外，若女性收入越高，消
费支配权也就越高。“家里的吃
穿住用行，基本上都是媳妇说了

算，像前一阵买车，也是以媳妇
的意见为主，”30岁的丁先生
说，现在媳妇也上班赚钱，与他
的收入持平，家庭开支也是两人
共同承担，因此在生活中他会充
分尊重媳妇的意见。

随着时代的发展，女性从厅
堂走向社会，她们经济独立、财
务自由，逐渐成为消费大军中的
决策者。在这种背景下，商家也
在不断调整商品定位，女性品牌
不断涌现。“现在新出现的女性
品牌越来越多，本商场的女性品
牌所占比重也越来越大。”世纪
泰华营销人士介绍，入驻本商场
的女性商品的品类，如化妆品、
服饰，呈现逐年递增的趋势，目
前商场女性品牌180个，比重已
超过整个品牌组合的三分之一。

七成以上会员卡持有者是“她”

“由女性带来的消费浪潮已
经不容忽视。”世纪泰华策划部人
士介绍，从该商场注册会员来看，
70%以上的会员卡持有者是女性。
从年度综合消费来看，女性会员
的消费已占了大半江山，占到消
费总量的65%。除了日常用品和女
性用品外，不少女性买家会购买
诸如男装、男表、男鞋等商品。

实体店对于当下女性也只是
消费渠道之一。在网络世界，“她”
群体的消费力也同样引人注目。5
日，记者从支付宝官方获悉，在注
册的支付宝用户中，潍坊女性用
户已经赶超男性，占据51%的比
例。在购买力上，也呈现大幅上涨
趋势。以最具代表性的“双十一”
促销月为例，2012年11月份，潍坊
女网民总消费额达到1 . 74亿元，
而相隔一年，2013年11月份总消
费额已达到2 . 62亿元，增幅达到
50%，其中消费额居前的分别是
女鞋和内衣。这个消费额，已经超

过去年十一黄金周潍坊城区19家
商场、超市的总销售额2 . 058亿
元。由此可见，只要有好的消费刺
激点，就能撬动女性的钱包。

“以前3月份是不分性别的一
个促销，但是从去年发展来说，女
性品类以及跟女性购物习惯相关
品类增速数据是不错的。”京东商
城人士介绍，因此从去年下半年
开始推出若干个针对女性发布的
频道或者产品，今年3月份启动了
蝴蝶节。

“她经济，并非是一个新词。
在2007年，‘她经济’一词就荣膺
教育部新公布的171个汉语新词
之一。”业内人士李晓光说，因而
针对她群体而推出的她营销，也
早被商家关注且提上了日程。“最
直观的一个表现就是，商家在促
销时都不约而同地避开了‘妇女’
二字，而改为接受度更高的‘女人
节’，此举就是为了迎合大多数女
性消费者的心理需求。”

情系半边天
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