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今日滨州

2007年，梁同磊从滨州职业学院专
升本考入天津医科大学，次年5月便弃学
从商开始自己的创业历程。他说自己不
想按部就班的毕业、上班，骨子里不安分
的他总是有着自己的想法，因为他了解
到就算毕业到县里的医院工作也需要研
究生的学历。“我没有那么多的时间再去
考研，自己学的是视光学，再加上在医院
实习也与眼科有关，在2008年8月8日便
回来选择创业，我清楚的记得那一天是
北京奥运会开幕的日子。”梁同磊说。

为了实现自己的创业梦想，梁同磊
只身一人去青岛的一家大型眼睛店做验
光师，一边打工一边学习经验，在简单做
了市场调研后凭着自己的专业和实习优
势，梁同磊便在2009年4日创建了他的第
一家医科梁眼镜店。他坦言，一开始什么
也不懂，更多的是凭借一腔热血，走了很
多弯路，一切都是摸着石头过河，经营状
况并不良好，为了改变现状，梁同磊认真
反思。他发现如果按部就班，按照别人的
道路走永远不会有自己的明天。

梁同磊，一位压不垮、打不倒的自主创业家

““青青春春就就是是用用来来拼拼搏搏奋奋斗斗的的””

开篇话：又是一年毕业季，教育部部长袁贵仁日前在2014年全国普通高校毕业生就业工作网络视频会议上透露，2014
年全国高校毕业生规模将达727万。这意味着，继今年高校毕业生达699万，获称“史上最难就业季”后，2014年将再增28万，
再创历史新高。很多毕业青年将在招聘市场上败下阵来，也有很多已经毕业的青年正在自主创业的路上，也有不少即将将毕
业的学生打算避开锋芒，走上创业之路。本报即日起与共青团滨州市委联合推出青年成功创业故事，希望他们的创业经经历
能够给广大正在或是打算创业的青年带来一点帮助。

一腔热血：大学没读完，走上创业路

走进梁同磊的办公室，
一幅标语牌正挂在门口对面
的墙壁上，上面写着：“用这
苦逼的时光，纪念我们牛逼
的青春。”年仅29岁的梁同磊
2008年大学毕业，一个有着创
业梦想的学生经历常人无法
想象的艰辛后，成为了拥有4
家实体眼镜店1家网上眼镜店
的老板。他坦言：“从想到实
现中间还有做，青春就是用
来拼搏奋斗的。”

文/片 本报记者 谭正正
王晓霜

2013年，梁同磊租了一套住
房当办公地点，开始了他的网上
销售模式。尽管地方简陋、条件艰
苦，但他有一颗长期坚持下去的
决心。

创业的那段日子，梁同磊所经历的艰
辛让他终生难忘，开始同行为了挤兑他说
他是虚假宣传，相关部门还进行调查。“身
正不拍影子斜。我是合法经营，又没有欺诈
消费者，我怕什么？”当别人替梁同磊担忧
时他总是这么回答，“如果我哪里不对，我
认罚，绝不抵赖。”就在医科梁眼镜城经营
良好时，部分眼镜厂商突然毁约停止了供
货，后来才知道是有人背后使绊子，让他无
法经营。更有甚者，同行和他的房东联系，
以高价不要将房子租给梁同磊。

面对种种挤压，梁同磊并没有屈服，
他反而奋力反击，在眼睛店门口打出标
语：“撤货撤不掉我们的货源，诬告打不
掉我们的信心。”由于这些事，很多消费
者慢慢了解到了滨州有个平价眼镜店老
板收挤压的故事，反而得到了大家的认
可。梁同磊说：“回想当初，我真的感谢他
们，因为他们我才被大家所熟知与认可，
朋友说这是一件成功的案件营销。我不
害怕任何人的阻挡，就是在最困难的时
候也没有想过放弃。”

不畏艰难：受同行挤压，用实力说话1 3

在当时，梁同磊认为眼镜行业的高额
利润与普通大众的消费水平是一对不可
调和的矛盾。他给记者算了一笔账，比如
在市区黄金位置中等面积店面的租金是
每年20万的话，加上其他费用的支出平均
一天的成本在1000元左右，假设每天10位
顾客配镜，那么每副眼镜要有100块是要
交给房东的。眼镜店再要赚取利润，那么
眼镜的价格就会居高不下，配镜的少，价
格会更高。因此梁同磊认为解决了这个矛
盾，就会在眼镜市场创出一片天地。

梁同磊通过市场调研发现，消费者对
于低价眼镜的渴求量远远胜于繁华地带
的配镜量。同时他去广州考察，发现很多

眼镜店并不是在沿街的一楼，而是在写字
楼的五楼或六楼，由于房租较低，配镜量
增多，所获得利润反比地理位置优越的一
楼更好。梁同磊说，机遇往往倾慕于努力
的人，从广州回来后，他看到了滨州影剧
院北面的一家店面以10万元低价出租，于
是他果断关闭了第一家，手里只有6万的
梁同磊和房东相商先交了5万元的房租。
又通过借钱完成简单装修。2009年12月医
科梁眼镜城开业第一天，因平价配镜深受
消费者亲睐，一天配镜600多幅，半年之内
便还清了房租。梁同磊说平价眼镜改变了
过去店家与顾客的恶性循环，如今他拥有
4家实体眼镜店1家网上眼镜店。

效果显著：去外地考察，推平价概念2
“创业最重要的是紧跟时代潮流。”

梁同磊说，只要你顺势，河里的船也会
飞起来。在经营了4家实体店后，梁同磊
在网上创建了自己的目匠眼睛店，一开
始他完全是按照线下思维经营，以为还
要在资源和人才齐全的大城市注册公司
才行，然而在网上创业过程中，他发现
自己走了弯路，他告诉记者，他花费几
千元在济南找眼镜模特拍图片，效果完
全不行，最后他在网上发现广州有成熟
的眼睛模特团队，根本不需要见面，一

切都是网上交易办公。
针对于此，梁同磊说自己的网店并不

像实体店一样以卖货为主，现在已经过了
卖货的年代。“我不是短线卖货，谋取一时
利润，我现在卖的是品牌，会一直做下
去。”梁同磊说，“所谓卖货就是一种款式
火爆，成交量巨大，然而过了那个时刻，那
间店变冷下来了，这也是当今时代的主要
潮流和趋势。”谈及未来，梁同磊说希望自
己一如既往沿着平价眼镜的道路一直走
下去。

审时度势：可持续发展，品牌是根基4
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