
春季家具保养有窍门

春季很多北方的家庭都喜欢做一次彻底的扫除，告别沉
闷的冬天，干干净净地迎接大地复苏。下面小编就为您介绍一
下不同材质的家具清洁保养小诀窍。

布艺沙发：吸尘去湿为要务
对于普通的较便宜的布艺沙发，用那种带小轮子的滚筒

刷轻柔地将上面的灰尘刷干净即可；对于较贵一点的优质产
品，则要用专门的吸尘器将其表面的灰尘全部吸净，如果没有
空调的话，在潮湿的空气里还要用风筒轻吹沙发，以排除里面
的湿气。

合成皮革家具：湿度适中避高温
由于合成皮革和木料、棉麻丝织物性质不同，高温、高湿、

低温、强光、含酸溶液、含碱溶液对它都有影响。一位业内人士
说，保养要注意两个方面：第一切忌将之放置在高温的地方，因
为这会使合成皮革外观发生变化，相互粘连，擦拭时也不要用
湿毛巾或湿布，而要用干布；第二要保持适中的湿度，湿度过高
会水解皮革，损坏表面皮膜；湿度过低则易发生龟裂和硬化。

真皮沙发：轻拍脸面可增寿
保养真皮沙发要根据颜色的不同而区别对待。对于颜色

较深的重色沙发，用软棉布将“皮水”(一种专门配制的皮料清
洁剂)均匀地打在皮料上即可。对浅色沙发，则将温和的洗洁
精放入适量的温水中稀释5分钟后，再用软棉布沾拭轻轻擦
洗。对不慎沾了油污的沙发，则可用棉布沾适当浓度的肥皂水
或氨水与酒精的混合液(氨水1份，酒精2份，清水2份)将油污祛
除，最后再用清水擦净，以干净棉布擦干即可。切勿用烈性去
污品清洗沙发。

实木家具：防晒防爆巧护理
实木家具的保养，其要点是要保持其原有光泽，这就需要

将专门的清洁剂均匀地涂在家具表面，然后轻轻擦拭，特别是
一发现有水渍就要立马拭去。另外，家私的摆放最好避开强烈
的太阳光以免将家具晒裂。特别对有色油漆的家具，阳光直射
损伤油漆的原色。

升达地板315盛大酬宾
——— 升达地板让消费更尊严

地板作为现在家庭装修中不可
或缺的主要建材之一，在这装修最
适合的季节，您还为装修选择什么
样 的 地 板 而 发 愁 吗 ？ 升 达 地 板
“3 . 15盛大酬宾”大型促销活动3月
1日已拉开帷幕。

升达地板惠生活，省钱才是硬
道理！

升达8毫米强化地板森林风情系
列以年度超低价回馈济宁消费者；

1 2毫米仿实木原木年代以最优性价
比供给喜欢升达地板的客户。具有
3D同步浮雕木纹效果的玉木锦雕地
板及HD高清专利产品珍木静音2型
荣耀上市，欢迎光临品鉴！亲们，
实实在在的优惠，真真切切的品味
期待您的光临。

地板木门联欢惠，买升达真实
惠。

活动期间，凡购买升达地板的

客户，再购买升达木门可享受优惠
折扣。升达木门为回馈广大客户，
在活动期间推出8 9 0元/樘起的零利
润木门。有需要木门的顾客千万不
要错过这个好机会。

在这春乱花开的装修季节，如
果您想节约时间，买到称心如意的
好地板、好木门，那么请您来升达
专卖店看看吧，总有一款产品适合
您。详询升达地板各大专卖店。

本报济宁3月11日讯(记者 刘
守善) 自齐鲁晚报·今日运河与房
产超市网济宁站联合举办看房专列
活动以来，已有千余名购房者参与
系列看房活动，2014年的看房活动
从2月23日开始启动，接下来，我
们在本月23日(下周日)将再次开通
看房专列。为进一步促进看房活动
的举行，齐鲁晚报今日运河编辑部
从今年起将为每名参加看房活动的
购房者提供“齐鲁晚报读者卡”，

凭此卡到本报联盟商家消费时将享
受更多折扣，买房也有优惠哦！现
在开始拨打报名热线吧： 0 5 3 7 -
2366549，或发短信至13505371017。
我们将根据看房成员报名时的购房
意向，来确定参观哪些楼盘。

联合看房专列活动自举办以
来，一直坚持每月至少举办一次看
房活动，在两家媒体建立的团购
QQ群中，大家的购房热情依然高
涨。两家媒体均表示，2014年的看

房活动将加入更多具有吸引力的活
动，让大家的看房之旅有更多的收
获，并根据成员们的购房意向，积
极与各楼盘协商看房事宜，以满足
更多购房者的看房需求。

对于看房活动中可能出现的问
题，两家媒体也共同表示，买房过
程中如果面临纠纷，对于如何解决
或避免将利用媒体的各方面资源为
购房者提供更多的服务。单个的购
房者由于财力、知识、精力等的局

限，注定了处于弱势的地位，为了
扭转这种被动局面，购房者需要联
合起来团购，团购不仅会使房价打
折，而且对维护购房者的利益亦具
有重大作用。

凭借媒体资源，我们可以将对
同一个楼盘具有购买意向的购房者
组织起来，用预约订单的方式取得
批发价，使购房者取得更多的实
惠，大大减少支出。通过本报可以
将济宁市的高品质团购楼盘“一网

打尽”，我们将要提供的房产团购
信息，可使您预先了解该楼盘的信
息，避免购房者的盲目东奔西跑，
既节省了时间，又节省了精力。通
过团购买房，可使购房者在购房过
程中占据主动地位，获得更高的安
全感，享受更好的服务。您还可以
通过参加房产团购会友，交流购房
信息和购房心得，增加生活情趣，
提高生活品质。

33月月2233日日看看房房专专列列再再次次发发车车
下周日一起去看房，看房成员还将获赠“齐鲁晚报读者卡”

1、看房有纪念品，买房送
旅游

齐鲁晚报·今日运河与房产
超市网济宁站联合举办的看房专
列活动中，城区众多的高品质楼
盘均积极参与，并现场赠送看房
者们精美的纪念品，让大家的看

房过程充满快乐和收获。
同时，大家跟团买房也有奖

品赠送，齐鲁晚报·今日运河编
辑部决定，跟随看房专列过程中
买房的成员，在买房后可以凭购
房合同获得报社提供的免费旅游
或者全年齐鲁晚报一份。

2、看房专列将深化后期服务
在众多看房活动组织中，多

数活动举办方仅重视看房活动，
至于大家后期买房中遇到的问题
则很好关注。齐鲁晚报·今日运河
与房产超市网济宁站两家媒体共
同决定，联合看房活动中，双方将

加强对成员购房的跟踪服务。
我们将深化对成员的后期服

务，在成员买房、签署合同、贷
款、上房、装修、物业服务等多

方面细节中予以服务，在出现问
题时积极与开发商对接、沟通，
让成员获得更多、更方便的服
务。
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2013年超60个项目获当地年度/开盘
销售冠军，金海湾创马来西亚全国销售
金额、面积、套数“三冠王”，十里金滩创
全国单日销售套数、面积双料冠军，兰
州新城荣膺2013年全国单日销售金额冠
军……碧桂园开发模式的成功毋庸置
疑，一直刻意保持低调的碧桂园营销团
队也随着千亿业绩的完成而成为业界
焦点。

碧桂园集团奉行快速开发、快速销
售的策略，郊区化大盘一次性成百上千
套的推货量客观上需要在短期内实现
集中销售。为此，碧桂园营销团队往往
付出常人无法想象的团队战斗力，使用
更为强悍的营销方法，才能让那些销售
同行不敢做、或是做不好的项目成为冠
军楼盘。

定位：碧桂园麾下精锐的御林军
碧桂园董事局主席杨国强在上世

纪90年代创造顺德碧桂园的营销神话，
早已被业界奉为营销大师，也一直是碧
桂园营销团队的灵魂人物。由杨国强先
生手创的“牵牛篇”、“许愿篇”等碧桂园

经典广告也在业界影响深远。碧桂园集
团执行董事杨永潮则在杨国强的指导
熏陶下，带领营销军团征战沙场长达20

年。一流的决策，同样一流的执行。这正
是碧桂园营销团队能够独当一面，作为

“雄鹰”为“凤凰”保驾护航的原因。
团队：军团式的战斗执行力
道为术之灵，术为道之体。如果说

上述战术打法还算不上独家绝学的
话，碧桂园营销人的团队战斗力才真
正无法复制。地产同行公认，碧桂园
营销团队就是一支快速反应部队，尤
其擅长集团军作战，碧桂园营销人早
在15年前就做到在大年初一开盘，更
能在此后的365天连续高强度作战。这种
精神，尤为体现在其特有的大规模拓客
和跨区域调度之中。

2013年刷新中国县级城市开盘成交
纪录的丹阳碧桂园开盘，是对碧桂园营
销人疯狂拓客的极好注解。在40余天时
间内，碧桂园营销团队发动地毯式拓
客，划分目标市场后兵分八路，铺展点、
投放广告、派单、电话营销、活动收客等

手段无所不用其极，拓展到近万组意向
客户；示范区开放后夜以继日举办讲
座、奢侈品展、名车展、父亲节等上百场
圈层活动；开盘前广告集中轰炸，将示
范区开放信息传檄全城，引爆市场；开
盘当日，南京地区凤凰城、欧洲城等项
目数百精兵空降支援，一举促成当天狂
销2000套的销售神话，也令无力抗衡，不
断使用“小动作”骚扰的同城竞争对手
黯然神伤。

管理：“四位一体”营销理念
事实上，碧桂园营销军团的核心竞

争力并不只是“勇猛”，更拥有一套堪称
营销经典课程的营销管理体系。

由碧桂园营销团队总结出的“四位
一体”核心营销理念，实现了营销战术
上的精确制导。“四位一体”将产品、广
告、拓客、销售手段总结为营销推广的
四大要件，“策略”则是贯穿其中的准
绳。碧桂园营销军团对精英人才极为
重视，仅2013年通过“猎英行动”、
“海盗计划”就网罗超过3000名资深甚
至冠军级销售员。在团队内则实施严
格的绩效考核和奖惩。对销售人员用

“大吃小”竞争机制、“案场准入制”激发
潜能，对最优秀的销售人员则提供行业

罕见的高额重奖。
创新：向国际一流出发
碧桂园营销团队的可怕之处不仅

在于屡屡创造营销奇迹，更重要的是其
“定义奇迹”的创造力。销售人员拓客
“大吃小”竞争机制，是几位营销管理人
员在十里金滩项目为激励数百名销售
员提出的建议，且效果良好。随后碧桂
园营销中心立即将其在其他几个项目
中试用并不断改进，四个月后已经成为
碧桂园营销的标准打法之一。

千亿之后的碧桂园营销团队在思

考什么？2014年的碧桂园营销人抛出了
一个完全为碧桂园项目量身定做的全
新标准化营销运营体系。碧桂园营销团
队把项目营销管理全流程划分为7个阶
段，相应建立了若干个工作集群和数百
个工作节点，配以上千个具体模板和六
百多个案例的营销标准库，营销总部利
用电子系统对项目运营实施监控，所有
项目的进度及工作事项完成情况一目
了然，既可以让营销人员“即点即用”，
也便于各级管理人员及时采取措施，发
出精准的指令。

可怕的碧桂园营销人

运河佳园·凤凰城由A 、
B 、 C 三 区 组 成 ，A 区 为 凤 阳
区、B区为凤鸣区、C区为凤翔
区，总占地面积约550亩，总建
筑面积约70多万m2，目前项目
在售C区。“凤凰城”是济宁的
地域文化、凤凰文化、运河文
化 三 者 之 间 的 交 汇 融 合 的 产
物，向往和谐美好的情感愿望
和对于在济宁这个历史文化之
城独特的生活状态和生活方式
的 追 求 。 不 只 是 打 造 自 然 生
态，诗情画意的居住空间，更
是让居住在此的人们切身体会
到自然给予我们的悠然惬意的
生活。

运河佳园·凤凰城已于3月2

日正式对外认筹，本次认筹房
源主要为92—150m2的两房、三
房；认筹期间，VIP客户享3万
抵5万优惠，先到先得；“老带

新”活动，新老客户均可获得
小家电一台！

项目紧邻东门小学、十五
中，小区内有幼儿园，教育配
套全城屈指可数。昔日孟母择
邻而居，今日家长择校而居！
另外政府重点打造的全城文化
体育中心，品质化生活配套，
彰显与众不同的精彩人生。大
型商业配套，生活便利因此开
启。

全社区纯板式建筑，南北
通透，中式园林景观，“一心
一廊八组团”，亭台水榭、移
步异景，社区内人车分流，安
全乐享幸福生活。

运河佳园·凤凰城以名校为
邻，教学设施一流，文化氛围
浓厚，以优质学校奠定全城绝
佳教育地产，打造人文大盘，
为您孩子的学业保驾护航。

运河佳园·凤凰城 名校旁的人文大盘
认筹火热进行中，VIP客户享三万抵五万，老带新客户好礼相送
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