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3月18日，由东风日产携手
《南都娱乐》共同发起的第四届
“明星公民”颁奖盛典在北京梅兰
芳大剧院隆重举行。黄晓明、朴海
镇、张亮、周笔畅等国内外众多明
星悉数到场，助力东风日产传递

“宽容”正能量。活动现场，天籁品
牌代言人、本届“明星公民”形象
大使黄晓明荣获“年度明星公
民”，并由东风日产党委书记周先
鹏为其颁奖。在随后的公益项目
启动仪式环节，周先鹏宣布“天籁
明星日”公益活动正式启动，并希
望能够与众多明星一起，为传递
正能量奉献最大的力量。

携手“明星公民”，释放“宽
容”正能量

随着社会经济的发展，现代人

在生活水平大幅提升的同时，也面
临着工作、生活等方面的巨大压
力。在此背景下，人与人之间摩擦
不断增多、社会戾气日益加深。

2013年广州车展上，东风日产
不仅宣布“宽·容世界”为天籁品牌
的品牌主张，更邀请陈可辛、黄晓
明联合拍摄天籁品牌的《宽·容世
界》微电影，希望通过片中“相逢一
笑泯恩仇”的故事，为消费者带来
更加宽广的阅历和更加包容的心
境，享受“大不同”的人生。

值得一提的是，东风日产携
手《南都娱乐》开展第四届“明星
公民”活动，以“宽·容世界”作为年
度关注，希望通过众多明星在社会
上的巨大影响力与号召力，呼吁更
多的人关注宽容，更大范围、更深

入地将“宽容”传递出去。
对此，本届“明星公民”形象大

使黄晓明表示，作为一个公众人
物，他更加懂得“宽容”的意义以及
其所蕴含的能量，希望能够通过贡
献自己的一份力量，影响更多的
人，唤醒大家心中的那份宽容，一
起构建具有美好和谐风气的社会。

上市一年，“两强同堂”战略
成效初显

作为东风日产的旗舰车型，
新世代天籁自2013年3月18日上
市以来，备受市场及消费者肯定，
销量表现突出。自上市至今，凭借
出众的产品实力和业内首创的服
务模式，天籁品牌稳居中高级车
市场“万辆俱乐部”之列；同时，天
籁品牌的终端交车量更与提车量

持平，“零库存”的成绩充分说明
消费者对天籁品牌的肯定。

值得一提的是，在竞争激烈
的中高级车市，天籁品牌2 . 5L车
型销量占总销量的40%以上。与主
流中高级车型相比，天籁品牌的
销量“含金量”更高，充分捍卫了
中高级车价值。

有业内专家表示，天籁品牌
的产品实力以及其所提供的差异
化选择，对消费者来说，非常有吸
引力。特别是新世代天籁主打动
感时尚，新世代天籁·公爵主打豪
华尊贵，这给消费者提供了两种
截然不同的价值选择。

如其所言，东风日产针对天籁
品牌的两款车型采取了“一个品
牌，两强同堂”的战略定位：新世代

天籁更偏运动，其“梯悬挂+ATC”
组合，即梯形控制臂独立后悬挂和
ATC主动循迹控制系统，带来“豹
式驾控”体验，适合追求驾驶体验
的消费者；而新世代天籁·公爵的
超长轴距则造就其宽大的内部空
间，整车配置更偏豪华、尊贵，开启
了中高级车市的“L”时代。

除了强劲的产品实力之外，
天籁品牌更提供了“天籁行动”和

“公爵礼遇”两大创新服务，在满
足消费者对产品需求的同时更保
证了他们的用车生活，真正为消
费者创造了利益。正是凭借出众
的产品力和同级首创的创新服
务，仅仅一年的时间，天籁品牌迅
速在消费者之间树立起“天籁价
值”的良好口碑。

“2014年，东风日产将挑战年
销量110万辆的目标。”在2月25日
东风日产新势代奇骏的亮相发布
会上，东风日产副总经理任勇如此
诠释去年年底放出的狠话：“百万
已成过去时，好玩的时候才刚开
始”。继北京现代宣布年销量目标
为108万辆后，2014年中国车市“第
四”之争的另一只靴子，终于落下。

110万：意料之外与情理之中
“还以为是100万，没想到居然

比我们估计的要多了10万，同比增
幅达18.8%，东风日产真大胆。”发布
会后，有资深的行业专家如此感慨。

人们已经习惯了这种“东风
日产式意外”。事实上，110万的目
标也许是意料之外的结果，但却
有情理之中的逻辑。

在2012年遭遇影响后，东风日
产一直憋着一口气：一是与百万目

标失之交臂，二是行业第四的宝座
被北京现代占据。对于一个“永远挑
战最高目标”、“化不可能为可能”的
企业，这样的现状显然是难以容忍。

2013年，随着市场形势的好转，
以及自身体系力的强化，东风日产
再度找回了属于自己的节奏。自9月
开始，东风日产单月销量已经重归
行业前四，并维持在每月销量9万辆
以上，超额完成90万辆的年度目标。

更可贵的是，这个成绩并非靠
“压库”、向经销商转嫁销售压力得
来的。2013年，通过一场名为“牵引
式营销”的变革，极大调和了东风
日产主机厂、经销商和消费者之间
的关系：主机厂以销定产，根据市
场的真实订单生产车型，极大减少
了经销商的库存；经销商没有了因
高库存带来的资金压力，可以更加
从容地根据市场需求来制订营销

战术，改善销售和服务质量，提升
了消费者的满意度。

一年下来，“牵引式营销”变
革为东风日产的营销队伍带来了
十足的信心和真实的利润，让他
们在2014年更有盼头、更有干劲。

“就像足球联赛一样，一个球
队不可能永远处于巅峰期，必然
有其内部调整、磨合的阶段。去年
第四季度东风日产的月销量都是
超过9万辆，市场占有率大概7%，
如果一直保持这个水平，我们的
年销量将会超过110万辆。”任勇
表示，由于大连工厂需要今年底
至明年初才能投产，郑州新建的
工厂现在也在建设过程中，所以
110万辆的目标是综合考虑到了
供应链、产能等因素的。

手上还抓着一把牌
底气不仅源于信心，还有实力。

进入2014年，尽管从行业主
流的提车数据看，东风日产的1月
销量只有7 . 5万辆，但从内部的终
端销售数据来看，东风日产在1月
交车达9 . 3万辆，着实让人“万万没
有想到”。

长跑比得是耐力、看得是后
劲，而且东风日产手上还抓着一把好
牌。2月14日，东风日产阳光的中期改
款车型正式与消费者见面，成为马年
开年以来首个上市的重磅车型。在原
有的实用基础上，新阳光不仅通过搭
载燃油双喷技术和最新一代的CVT
变速器，把百公里油耗降低至5.6L，
还对产品的内饰品质及安全性能做
了进一步的改进，7.98万元的起步价
以及随车附赠的“手机智能互联系
统”，使其更具市场竞争力。

而2月25日亮相、即将在3月底
上市的新势代奇骏，则更是东风

日产寄予厚望的重磅战略车型。
一直以来，东风日产在SUV市场
上始终缺少一款20万元级别的热
销车型，上代奇骏则受限于小众
的硬朗外观，难以在城市SUV大
行其道的时代一展拳脚。现在，造
型时尚、性能卓越的新势代奇骏
隆重登场，立刻引起了消费者的
关注。新势代奇骏很有可能在20
万元SUV市场迅速加冕为王，为
东风日产建立起冲击110万辆销
量目标的新支柱。

同时，在2013年大有所成的启辰
品牌在今年也会有新车推出，且价格
区间极具竞争力。此外，其一直在大
力推广试运行的纯电动车——— 启辰
晨风也会正式量产并走向市场。

种种迹象表明，具备“心”与
“力”的东风日产，对于110万辆的
目标，绝对不只是说说而已。

3月10日，第十一届中国漠河国际冰
雪汽车越野赛结束。经过三天激烈的角
逐，首次参赛的江淮瑞风S5以总积分37
的成绩赢得T2 . 1组厂商队杯冠军。

此次瑞风S5以未经改装的量产车型
身份取得冠军可谓是意义重大，仅仅凭
借在中汽联比赛安全规则下加装的防滚
架和安全设备，保持原产量产车型的配
置在400多公里复杂的冰面赛道有如此
优异的表现，并且最终顺利夺冠，展现了
冠军车辆应有的风采。

越野比赛中出现意料之外的状况时

常有之，这也正是越野竞技的魅力所在。
比赛结束后，瑞风S5车队队长黄威誌表

示：“赢得比赛并不轻松”。对于厂商队杯

冠军的成绩，黄威誌认为主要因为瑞风

S5的底子很好，2 . 0T的发动机在高转速

下仍能长时间提供强劲动力，比赛时经

常达到170公里以上的时速；而且底盘的

调校也很有水准，在弯道中仍然有着优

秀的操控性能。“因为改装赛车的时间太

短，赛前我其实有点担心的。但真正投入

比赛之后，却让我很惊喜。我接触过很多

进口车改装的赛车，从这一场比赛的表

现来看，瑞风S5无疑拥有非常好的性能

与本质。”

瑞风S5车队首秀即称雄漠河赛场，

展示了其所代表的优秀自主SUV的雄厚
实力。据瑞风S5车队负责人介绍，瑞风S5
将此次冠军奖杯当做起跑线，将来会一
直坚持出现在更多赛事中，用优异的比
赛成绩证明实力。 (舒丹)

3月16日，广汽丰田逸致与世纪佳缘网
联手打造的“‘逸’见倾心 ‘致’趣相投”集
体婚礼。来自网络征集的6对新人，身着汉
唐风格的别致吉服，乘着逸致这辆“花轿”，
上演了一场独特的“穿越式”浪漫婚礼，这
种别出心裁的设计在现场吸引了很多年轻
人前来观礼和祝福。据了解，本次集体婚
礼，是广汽丰田2014年推出的“幸福回馈
季”系列活动之一，分别在武汉、郑州进行。
作为一款家庭多功能轿车，逸致外观时尚
大气，具有宽敞、灵活的超大空间，以及“双
VVT-i+CVT”铂金动力组合带来的充沛动
力和低油耗等核心优势。在热播的婚恋大剧

《咱们结婚吧》当中，逸致作为杨桃的爱车，
不仅在婚前充当了“红娘”的角色，更在她与
果然爱情修得正果后，化身为他们出行、休
旅最温馨可靠的伙伴。相信随着今年婚嫁吉
日逐个来临，逸致将成为更多年轻家庭的首
选用车，见证更多的幸福生活。 (晓岩)

对于崇尚自由的90后来说，买房意味着
房奴生活的开始，而买车则意味着将迎来更
自由的生活。有了一辆车，生活将从此大不
同。小伍是一名90后，是在恒大星光音乐节
广州站的现场“邂逅“致炫。过年前，小伍打算
租车回家，在神州租车网页上看到1500辆致
炫开租的消息，就毫不犹豫的租下来了。经过
与致炫五天亲密接触后，小伍认定，这就是他
人生的第一辆车。小伍的致炫，总价才6 . 98
万元，开出去回头率高，够面子。都说丰田
品质高大上，可致炫分期付款首付才1 . 4万
元，觉得自己赚了。其实，现在90后买车，
除了看感觉，他们还关注质价比！可见，90后
消费非常理性。最直接的一点就是，购买致炫
可以跟凯美瑞一样，享受3年或10万公里保修
政策，这就是超高质价比所附加的价值。小伍
说，买了致炫之后，生活开启了一种全新的模
式，世界变小了，眼界变阔了，朋友圈也越来
越精彩。 (沐风)

第四届“明星公民”颁奖典礼开幕，“天籁明星日”同步启动

新新世世代代天天籁籁释释放放宽宽容容正正能能量量

剑剑指指111100万万辆辆：：东东风风日日产产的的““心心””与与““力力””

首秀夺冠 瑞风S5车队称雄漠河冰雪赛 广汽丰田逸致：

浪漫见证“咱们结婚吧”

90后买车：
感觉对了就出手
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