
2014齐鲁春季汽车展示交易会即将
于4月10日-4月13日在济南国际会展中
心及济南舜耕国际会展中心同时拉开帷
幕。为了回馈广大群众长期以来对齐鲁
车展的关注与支持，我报联合东风风神
汽车推出“在线抢票，免费观展”活动。即
日起登录2014齐鲁春季车展官方网站
(www.qlwb.com.cn)根据提示参与活动，
填写个人详细信息，便有机会获赠免费
观展门票。本次抢票活动总计提供一千
张车展门票，数量有限参与从速。

想要参与网上抢票的观众可以于3

月24日-4月6日进行抢票。抢票名单将于
4月6日在车展官网公布 ,成功抢票的观
众需凭身份证于4月7-4月9日上午9:00-
11 :30，下午1 :30-5 :30之间，前往经十路
16122号山东报业大厦6楼与工作人员核
对信息后，即可领取赠票；另外，车展期
间(4月10日—13日)还在高新展馆南入口
设立现场领票点，凭抢票信息可现场领
取门票一张,凭票进入展馆。

咨询热线:0531-85196006

齐鲁春季车展来袭 东风风神邀您免费观展

开车上路，爱车经常会发出声响。一些声音来
源是正常的发动机运转或者轮胎与崎岖路面的摩
擦。而一些声音则是爱车出现了“不适”的状况，以
自己的方式向车主“呼救”。对于车主而言，辨识爱
车发出的不同“呼救声”，能够提前判断车辆哪些部
位出现问题，及时采取措施避免车辆进一步受损。

撞击声：一种较重的金属铁器撞击的响声，
很可能是引擎固定架因长时间严重磨损引起。
当引擎速度变化时就会发生撞击，但也有可能是汽
车的前后悬架出现损坏，或者是传动液过少引起的。

轻敲声：声音类似重敲声，但声响要小，这
种声音出现时，车主要想一下是否使用了劣质
汽油，如果使用低质汽油还可能出现爆鸣声响。

滴答声：可能是驱动轴的方向节坏了，也
可能是轮胎里的小石块敲打轮胎或风扇叶片
弯曲松动造成的。

嘶嘶声：像气球漏气，大多是空调或冷却
系统有毛病，如果是冷却系统出现故障，在车
的底部可以看到液体。另外轮胎大漏气或发
动机真空室漏气也会出现这种声音。

重敲声:像沉闷的敲门声，这种情况大多
是发动机内部原因，很可能是因为车辆老化
所致，轴承或发动机阀门损害也可引起。

啸鸣声:大多出现在汽车转弯时，可能是
风扇传动带松动或已磨损，有时轮胎气量不
足，也出现这种声音。

嗡叫声:这种声音像蜜蜂发出的声音，它
的出现很可能是某零部件松动，发动机底部
的塑胶或金属部件及空调或压缩机的固定支
架松动最为常见。

轰鸣声:从车上发出带有一种“呜汪……”的
叫声，很可能是轮子里、压缩机里或水泵里的滚珠
轴承坏了，也很可能是空调或压缩机出现了故障。

变调声:主要是电机老化发出的不协调声音。
尖叫声:很刺耳，通常是刹车有问题。

辨识爱车行驶中
可能发出的“呼救声”
■本期嘉宾：山东金大友汽车销售有限公司
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长城汽车春季车展销量目标超1000台

山山东东顺顺骋骋期期待待上上演演““长长城城””奇奇迹迹

在75 . 4万辆的销量基础上，长城汽
车同样实现了业绩的高增长。2013年，长
城汽车净利润 8 2 . 7 6亿元，同比增长
4 4 . 6 3 %；营业收入 5 6 7 . 8 4亿元，增长
3 1 . 5 7 %；利润总额 9 9 . 6 5亿元，增长
45 . 67%。车市跌宕起伏的2013年，长城汽
车之所以能够保持业绩、销量双高增长
的态势，从企业层面讲，20多年来长城汽
车一直持续盈利，经营质量好，资金雄
厚，后劲十足，形成了良性循环；从产品
层面讲，多年来长城汽车一直在细分领
域深耕细作，立志于品类聚焦，做精做

专。把“专注、专业、专家”作为造车理念，
在SUV、皮卡、A级轿车形成了独特的竞
争优势；从产品战略上讲，长城坚持不造
低质低价车，在市场营销中“求质不求
量”受到了用户和业界的好评。而不断推
陈出新的车型以及产品品质、服务质量
的提升所带来的销量增长，也成为促进
长城销量走高的重要原因。

2013年齐鲁春季车展上，这种多方
面的长城汽车“致胜”因素，在山东顺骋
集团济南首家长城4S店——— 山东福骋长
城旗舰店身上发挥得淋漓尽致。去年齐

鲁春季车展，成立仅半个月的山东福骋
实现了完美“首秀”，以近700的销量成为
当届车展最大赢家。仅从车展现场方面
来看，无论从展位位置、展馆搭建、活动
安排还是氛围布置，山东福骋长城的布
展都可谓可圈可点，亮点十足。同时在车
辆准备方面，所有参展车辆也均做到了
现车充足，车型齐全。尤其是现场互动及
媒体传播，更是与广大消费者互动起来。

2013年齐鲁秋季车展上，山东福骋
再次秉承长城汽车“专业 专注 专家”
的企业理念，在保证产品品质过硬的基
础上，把人、财、物向“客户满意”聚焦，为
客户创造出更多惊喜。秋季车展闭幕之
日，山东福骋以提升终端服务的方式再
次斩获近700台订单。

2014年，长城汽车将全年销量目标
定为89万辆，较2013年增长约18%，依
靠全国经销商网络共同实现这一目标。
与此同时，为继续发力济南市场，山东
顺骋集团继山东福骋之后，陆续成立悦
骋、众骋、锦骋三家长城汽车4S店以及
两家单体店，形成成熟的区域营销网络。
并且，即将开幕的2014齐鲁春季车展上，
山东顺骋集团旗下长城品牌一举拿下高
新室外展馆600平米参展场地，将携哈弗
H6、哈弗H5、长城C50、长城C30、M4等热
销车型重磅参展，继续在齐鲁车展上上
演“长城“奇迹。 (曹江北)

2013年，长城汽车所有品类车型总销量75 . 4万辆，其中，素有自主品

牌“福地“之称的山东市场共计销售6万余台，在山东省内各大品牌销量

排行榜上跻身第一集团。长城汽车在山东市场的领军企业——— 山东顺

骋集团，以几乎覆盖全省的26家长城汽车4S店营销网络，以1 . 4万余台的

年度总销量，跻身全国长城汽车经销商集团三甲之席。
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