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今日济南

悠游天下

首次“跨过”长江

浙江景区山东“争宠”

作为浙江参展人数最
多、展位规模最大、交易成
果最丰硕的旅游节庆活动，
浙江旅游交易会于今年首次
“跨过”长江，移师济南举
办。对此，浙江省旅游局局
长赵金勇在本届旅交会的开
幕式上表示：“山东是孔孟
之乡、礼仪之邦，‘好客山
东’享誉天下。浙江旅交会
首次走进山东，一方面是为
了学习山东旅游发展的经
验，另一方面也将全面展示
浙江旅游的特色，让更多的
山东老百姓了解浙江、走进
浙江、喜爱浙江。”在开幕式
上，浙江省旅游局还特别向
山东游客和山东旅行社代表
赠送了专属定制的《山东人
游浙江攻略》一书，以示对山
东游客的热忱邀请。本届浙
江旅交会开幕之后，在“钱报
有礼”的电商平台上，悠游浙
江为山东游客定制的三条
“看晚报·游浙江”特惠线
路已经迅速售出。

本次旅交会上，来自浙
江省内的11个地市旅游局、
旅委和义乌的代表纷纷拿出
了“看家本领”，借助旅交
会这一展示浙江旅游的天然
平台搭建起了各具特色的宣
传展位，绍兴市在现场还原
出了小桥流水以及乌篷船的
逼真模型，还特意邀请了两
位专业戏曲演员站上“桥
头”表演越剧，旨在凸显
“老绍兴，醉江南”的旅游
印象；而以“秀山丽水、养

生福地、长寿之乡”这一鲜
明主题打造绿色展台的丽水
则在绿意盎然的展板之间渲
染出了令人向往的原生态意
象。此外，金华推出的由真
人扮演的“黄大仙”、宁波
在现场制作的汤圆、舟山烧
香流程的展示同样也吸引不
少济南市民围观。

今年62岁、已经退休的
济南市民郭寒刚前几天从江
苏旅游回来，他告诉记者，
今天是特意来收集一下浙江
各地的旅游资讯的。“我现
在每年都会出去旅游，一直
想去浙江好好玩一玩，到这
边一看才发现原来浙江有这
么多有意思的地方，像绍兴
的东湖，嘉兴的西塘、南北
湖，在文化挖掘方面做得很
深，这些(展台的)宣传资料
我要带回去慢慢研究。”在
接受采访时，认真的他还特
别指着一本印有嵊州旅游资
讯的小册子问记者：“这个字
(嵊)怎么读？”

“智慧旅游”门庭若市

产品强调“新概念”

2014年是国家旅游局确
定的“智慧旅游年”，本届
旅交会与智慧旅游相关的成
果展出因而也成了一大看
点，各个参展商不约而同地
推出了各自的“扫二维码、加
微信、赢取奖品”的活动，尤
其是“浙江旅游”官方微信公
众号在会场入口处举行的

“浙里好玩”互动游戏，游客
们只需听从主持人口令，通
过微信参与浙江旅游知识答
题或者“摇一摇”，就可以

赢得精美的纪念品。而《钱
江晚报》的“悠游天下”微
信公众号，则是推出了现场
加微信即可赢取浙江景区门
票的活动，引来了山东游客
们的热情参与。

作为智慧旅游城市中的
排头兵，温州的智慧旅游应
用同样在本届旅交会上大出
风头，除了在现场推广自身
的“温州旅游电商平台”，工
作人员还借助巨大的LED屏
幕，将关于温州旅游的“有奖
问答”活动开展得如火如荼。
在活动间隙，LED屏幕上还
会及时推送介绍温州旅游精
华的纪录影片，让到访游客
能够充分领略温州的旅游概
况、悠久的历史文化底蕴以
及永嘉楠溪江等风姿绰约的
桃源胜地。

据记者现场了解，本届
旅交会卓越的旅游资源展示
平台，已经让不少到场参观
的游客萌生了前往浙江旅游
的打算。绍兴亚都国际旅游
有限公司的总经理章红柱告
诉记者，他们这次特意准备
了一些关于绍兴“印象游”的
二日游和三日游线路，主要
目的是为了迎合散客自由行
的需求。“现在的旅游市场在
变，游客自己会‘组装’不同
的旅游产品，可能只去绍兴，
也可能顺道去了杭州和嘉
兴，我们要提供的服务就是
将他们在绍兴的吃住行打包
在一起——— 游客可以电话预
订，也可以用微信预订，但
最终我们会帮游客做出一个
打包后的旅游订单，让他们
可以凭一封电子邮件或者一
条短信就能畅游绍兴。”

(王菁琳 王天赐)

春春暖暖花花开开 来来了了
李彤在一辆连接了传感器的自行车上奋力踩踏，身后LED屏幕上的风景随着她的“行

进”而不断变化，从仙居绿道到松阳茶园，伴随着同学们的助威声，李彤在120秒的规定时
间内骑行了1130米，成功地打破了之前一位同学保持的1069米的纪录。大汗淋漓的她下了自
行车，在与同学们弹冠相庆的同时，不由地连连感叹：“太好玩了！太累了！”

这是3月28日在济南舜耕国际会展中心的2014浙江(山东)旅游交易会智慧旅游展区发生的
一幕。
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