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今日运河

主打

在修学游产品上，不少
旅行社负责人认为，修学游
也要与时俱进，带点时代气
息。多个旅行社负责人提出，
修学游需要进行更新包装，
可以将儒学产品与游乐结合
起来。“在多数地区，通过学
校搞修学游可能相对比较困
难，所以在旅游产品上可以
将修学与休闲有机结合，例
如搞亲子修学游，让家长带
着孩子来，这就很容易被游
客接受。”邱丽雅说。“儒家文
化不光是礼仪文化，还包含
修身治国平天下，六艺中有
两个武科目。在旅游推介中，
过去对孔子礼仪文化讲得比
较多，但在治国理念方面宣
传的还不够。现在国际局势
并不稳定，可以适当挖掘孔

子的治国思想。”陈秉忠说。
近几年，教师节的话题

比较热，兖州帅元文化旅游
发展有限公司副总经理蒋世
和认为，可尝试在9月推出拜
师的修学游产品。“教师节正
好是拜师的日子。在9月推出
拜师修学游，在曲阜可能会
形成一种拜师潮。”蒋世和
说。

山东嘉华文化国际旅行
社副总经理王武厦认为，随
着人们生活水平的提高，修
学游不只有高端人士参与。

“孔子的思想是有教无类，所
以现在修学游产品不应只是
面向高端，还要开发适合不
同层次的高、中、低端产品。
将修学游普及化，这样不会
没有市场。”

修学游产品还需更多样化

“如果单单只说孔子修
学游，这个概念太宽了。”广
东南湖国际旅行社有限责任
公司副总经理邱丽雅说，曲
阜修学游需要一个明确的定
位，参加这种修学游，能得到
什么，能改变什么，这是游客
最关心的。

在座谈会上，如何将修
学游做细，做得更有针对性
等成为与会专家们热议的话
题。

邱丽雅认为，修学游产品，
首先要给游客一个直观的感
受，有一个准确的定位，让游客
一看就明白。“像国外的欧洲小
画家修学游，一句话营销，就能
让游客有直观的感受，游客一
看就明白去干什么。如果曲阜
在推介修学游产品时，给产品

一个主题性，再加上价格上的
优势，客源市场的潜力会更
大。”

旅游界的专家们还认
为，在营销人群上也要更加
细化。山东省旅行社协会副
会长陈秉忠认为，国外、国
内、中青年人、小学生等不同
的游客，由于对于儒家文化
等中国传统文化了解的程度
不同，他们想通过修学游获
取的也不一样，这就要求在
产品上也要进行细化。

“像欧美来的游客，由于
对中国传统文化了解得较
少，对于他们，修学游产品就
可以设计的相对丰富些，可
以将烹饪、茶文化、中医等一
些传统文化融合进来。”陈秉
忠说。

给游客一个直白的修学游
“在修学游中能得到什么，能改变什么，这是游客最关心的。如果单单只说孔子修学游，这个概

念太宽了。”在2日下午举行的曲阜孔子修学游座谈会上，来自旅行社的代表、旅游行业专家等，对
曲阜孔子修学游提出中肯的意见。他们建议，孔子修学游还需一个准确的定位，给游客一个直观的
感受。同时针对不同的游客群体，推出高、中、低端旅游产品。

有有修修有有学学有有乐乐
游游客客怎怎能能不不来来
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曲阜一修学游基地的古琴教室。
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