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东岳国际首次开盘即刷新
了区域楼盘热销记录，以卓越
的品质当仁不让地成为区域标
杆楼盘。2014年伊始，东岳国际
登峰二期盛势开盘，再次倾城。
在楼市销售冷淡的大环境下，
东岳国际在淄博刮起的“东岳
国际风暴”火力不减，骄人的销
售业绩傲视全城，住宅的热销
也引起了车位的走俏。

2014年3月30日，东岳国际二
期车位盛大发售，再掀销售狂
潮，活动圆满成功，得到了业主
的一致好评。

车位珍稀发售

火爆堪比开盘

上午9时，东岳国际营销中
心已聚集近300位准业主，现场
座无虚席，更有很多客户站立
参加。东岳国际此次车位推售
针对的是1#、4#、6#、1 1#楼的
业主和一期未购买车位的业
主。为保证抢手的车位公平销
售，客户按到场顺序依次抽取
选车位车库的顺序号，保证了
一贯的公平、公正、公开原则。
经过井然有序的活动流程把
控，客户通过活动流程图活动
安排，通过车位平面图直观的
了解车位所处位置，历时2个半
小时，绝大多数客户都在工作
人员悉心辅助下顺利选定了中
意的车位。

东岳国际二期车位的热
销，不仅仅是因为拥有阳光车
库、公共车位、智能安防、遥控
电子地锁、自流平的五大亮点
高品质车位，也不仅仅是再次
证明了东岳国际强大的品牌
效应和市场号召力。更表明了
当今的一种城市置业现象：如

果说，拥有一个自己满意的车
位，是每一位东岳国际业主的
心愿；那么，拥有东岳国际的
一套房子，则是每一个淄博人
的梦想。

车位缘何热销

房子抢手是主因

近年来，车位日益成为住
宅的重要配套，对于东岳国际
这类高端楼盘而言，业主对车
位的需求更大，品质要求也更
高，因此更显珍贵。随着桓台新
区配套的发展成熟，有车业主
会日益面临“一位难求”的局
面，购置车位的意愿已显得十
分迫切。东岳国际强大的品质
优势，和东岳国际住宅产品的
热销，则成为拉动车位热销的

最主要因素。
成功购买到满意车位的刘

先生对记者不住的赞叹：“一说
起东岳国际，我就立刻想到了
国家康居示范工程的建筑品质
和他们‘科技、生态、人文、宜
居’的项目理念，这也是我最终
选择在这儿安家落户的原因。
百米超大楼间距现在都能实实
在在的看到，桓台独一无二的
高端会所也是我们实实在在看
到的，我们相信东岳做出来的
产品一定比其他开发商好。”

另一位顺利购得车位的客
户则对记者坦承，处在上有老下
有小的年龄，他更看重的是东岳
国际利用强大的品牌融合优势
和资源整合能力给家人以后的
生活带来的无限关爱：

健康关爱、医疗服务———

“东岳国际与桓台县妇幼保健院
正式签订了战略合作协议，将为
我们提供‘三优四先五免一负
责’的社区医疗服务，这个是淄
博市任何一个小区所不具备的，

另外，东岳国际创新使用双功能
医疗电梯，生命的绿色通道让家
人以后的健康更有保障。”

教育关爱、名校人生———
“每一个父母都想给孩子最好的
教育。东岳国际与政府部门联合
国内知名教育机构共同打造国
际一流的幼儿教育中心，以后不
出家门就享受国际一流的幼儿
教育，太省心了。”

物业关爱、更懂服务———
“买房子，物业也要慎重考虑。东
岳国际实行居委会-业委会-物
业三位一体的社区服务模式，实
行“建设、管理、服务”三位一体
的社区管理体制，以后的社区肯
定是和谐美好的。”

让车停驻，让爱回家。2014

年，东岳国际本着“品质兑现、
品牌提升”的年度纲领，首创三
个“三位一体”，以医践诚，以
教筑信，以物明德，打造区域首
席人文关爱之家。在“国家康居
示范工程”的基础优势上，进一
步用诚意整合各方资源，融合
各方优势，为东岳国际的未来
主人打造一个充满人文关爱的
康居之家！

东东岳岳国国际际：：让让车车停停驻驻，，让让爱爱回回家家
房子太火爆，车位也走俏，东岳国际二期车位热销全城
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