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踏青之旅

省城南部山区门牙景区暂歇业，空出上万游客引周边城市垂涎

打打广广告告搞搞推推介介，，各各地地争争抢抢济济南南客客
“清明去南部山区肯

定超级挤。”清明小长假，
不少省城市民在心仪南
部山区近郊游的同时，担
忧人多影响兴致，省会城
市群经济圈内的滨州、泰
安、莱芜等地瞄准这一心
态以及背后的南部山区
客源，纷纷出招跨市揽
客。

随着省会城市群经
济圈以及休闲圈建设，域
内各市旅游市场进一步
打通，旅游同城效应正在
显现，“客源互换”、“跨市
休闲”将成为今后周末和
小长假的潮流之一。

清明节前，记者在济南南
部山区大小门牙景区采访时
看到，当地旅游等部门正对原
沿河农家乐经营点进行统一
的业态升级改造。

旅游旺季即将到来，大
小门牙景区歇业后，济南居
民周末休闲少了一个选项。
以往，市民呼朋引伴到此吃
农家炒菜、大盆鸡，让小孩
子在河面上戏水，花钱不多

就可以让一家上下欢度周
末。歇业后，本地市民再想
在周边找一个有山有水、有
吃有玩又免费开放的景区，
已经不好找了。

最近几年，旅游旺季每天
经103省道到济南南部山区玩
的客流在万人次以上。大小门
牙景区因升级改造暂歇后，相
当于每天上万游客需重新选
择出游目的地。

这几年为了提升本地旅游的吸引
力，综合提升旅游及相关产业，拉动过
夜经济，山东省内各市纷纷推出“二日
游”、“三日游”线路产品，非常适合小长
假居民消费体验。

其中，推出较早、市场成熟度相对
较高的有“济南二日游”“枣庄二日游”

“泰安二日游”“青岛二日游”“临沂二日
游”“烟台二日游”“菏泽二日游”……无
不集中当地最优质、最有代表性的旅
游资源。计划假期出游的居民，不妨拿
来参考，各市“二日游”的线路情况，均
可以在网上找到各种攻略。

济南欢乐假期经理秦珂介绍，各
地游客在消费“二日游”时，可以先通过
网络预定，到中心城市后参团，也可到
达中心城市后就地前往旅行社参团。
此外自驾车还可以通过“二日游”推荐
线路游览景点。选择“二日游”时，游客
可比较价格、行程，尤其应记得与组团
社签订旅游合同，做到明明白白消费。

本报记者 乔显佳

这些“二日游”

可作出游参考

省旅游规划设计研究院的张宏瑞
说，从市场观察，市民近郊游正在悄悄

“转向”，下一步将主要体现在由注重进
景区到热衷进乡村、进旅游小镇，由注
重观光看景到侧重休闲度假养生，由
满足于单一的农家乐食宿到追求休闲
度假体验的全面提质。

记者采访中了解到，最近几年，山
东各市乡村游迅速崛起，已成为市民
假日休闲不可不选的生活体验。

国内很多乡村游发达地区的经验
也值得学习，四川“郫县模式”近年来名
声很响，依托当地鲜花种植这一支柱
产业，郫县面向大众市场，谋划大旅游，
实现了乡村经济和旅游休闲产业的良
好结合，走出了一条变农民生产、生活
环境为游客休闲环境的新路，当地一
批有实力的经营户一次就可承接数百
人的大型会议、团队。浙江省在发展乡
村游时，坚持市场引导的思路，一上手
就瞄准周边上海市这一巨大的高端消
费市场、外国人消费市场，开发了一批
档次高、国际化程度高的乡村休闲产
品。

张宏瑞认为，山东城市应借鉴外
地成功经验，根据自身实际情况，利用
好京沪高铁、仙境海岸开发等有利时
机，开发构筑面向不同消费群体的乡
村游产品，在产品定位上应以满足大
众消费为主。 本报记者 乔显佳

近郊游转向

乡村游正升温

门牙景区歇业改造，
好玩又免费的地儿难找了

据统计，七八成的散客出
游目的地为大小门牙这样的
免费开放景区，进入南部山区
大小十几家收费景区的客流
只占两成左右。大小门牙暂时
歇业之后，对收费景区有何影
响？

多家南部山区景区反映，
开春以来他们的游客接待情
况看好，较往年同期均出现较
大幅度的提高。九如山瀑布群
景区负责人刘征说，景区日接
待量同比提高20%-30%，遇
到周末更多，今年旅游市场起
步早、游客上得快却是各景区
共识。

红叶谷景区总经理陈清
峰注意到，大小门牙景区改造
后，平时经过仲宫大桥去柳埠
方向的旅游车辆明显少了，

调头往东的车辆则明显增
多 ，且 沿 路 农 家 乐 火 爆 一
时，都显示出门牙景区改造
的影响。

记者从济南市旅游局了
解到，为了给广大游客和市民
提供出游资讯，今春他们特
别推出两张图，一张是赏花
图，一张是踏青采摘图，将
全市范围内的赏花点和采
摘点一一梳理，标明各种花
的开花期以及赏花地点、行
车线路、公交线路等等。为
了避免天气原因造成花期
和 采 摘期提前或滞后让游
客空跑一趟，两张图上还特
地标明各参观点联系电话。
上述两张图通过济南市旅游
政务网以及微信等渠道供市
民查询。

收费景区借机揽客，
日接待量增两三成

陈清峰注意到，清明节前
夕，高速济南南出口处竖立起
一块由泰安太阳部落景区制
作的广告牌，朝向通往南部山
区众景区的“咽喉要道”，恰好
与红叶谷广告牌并排在一起。
与此同时，包括泰山地下大裂
谷等一批周边市景区，大举抢
占济南市区的户外、车体广告
位，引起市民注意。

“外地景区到自家门口来
抢客源，作为本地景区心里肯

定会有压力。”陈清峰说，当下
南部山区各景区必需进一步
提升服务水平，提高产品质
量，才能保持旺盛的吸引力。

外地景区之所以将广告
牌设到济南南部山区，正是看
中多年来南部山区已经形成
的巨大客源市场。一批外地景
区加入揽客大战，对提升南部
山区近郊游水平也是一桩好
事。

清明节前，莱芜旅游部门

上下积极准备，房干、雪野农
博园等老牌景区举办各种春
游踏青、赏花采摘活动，争抢
近郊游客人。滨州市邹平县不
久前在济南举行推介会，鹤伴
山、李庵、醴泉寺以及白云山、
范公祠等适合近郊游的景区
点集中亮相，会上与省会城市
群签署自驾省会后花园邹平
的授旗仪式。

济南市旅游局市场处副
处长刘荣耀说，随着省会城市

群经济圈以及休闲圈建设，域
内各市旅游市场进一步打通，
旅游同城效应正在显现，“客
源互换”、“跨市休闲”成为今
后周末和小长假的潮流之一。
济南市旅游局在对周边客源市
场的调查中发现，以济南市区、
近郊景区为载体的“济南一日
游、二日游”产品，不仅在省会
城市群各市，在河北、天津、江
苏等周边省份销售也火爆，成
为当地常规旅游路线。

跨市休闲，滨州在省城办近郊游推介会

本报记者 乔显佳

莱芜雪野湖增加的小
飞机体验旅游项目，是现代
乡村游的新品。

本报记者 乔显佳 摄

4月4日，“寻美邹城 樱桃花开”赏花节在邹城市张庄镇
大沟樱桃园隆重举行，除了樱桃花，油菜花也深受游客喜爱。

本报记者 乔显佳 摄

南部山区的不少休闲旅游项目轻松有趣。
本报见习记者 万兵 摄（资料片）
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