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新华社太原4月7日专电 (记
者 魏飚 ) 继“余额宝”之后，
阿里巴巴最新推出的“娱乐宝”
吸引了大众眼球。业内人士认
为，娱乐宝并非余额宝的兄弟，
关联的投资品种资金流动性、风
险水平方面都大有不同，娱乐宝
的风险要远高于余额宝。

娱乐宝号称“花百元就能投
资电影”。阿里巴巴称出资100元
即可投资热门影视剧作品，并有
机会享受剧组探班、明星见面会
等娱乐权益，每人最大购买金额
不得超过1000元。而扣除资产管
理费后的预期年化净收益率可
达7%。不过，业内人士称，娱乐
宝是一款名为“国华华瑞1号终
身寿险A款”的投资连结型保险
产品。

银率网分析师认为，娱乐宝
既不保本也不保证收益，可能出
现的亏损本金的风险全部由投
资者承担，投保人购买投连险
后，缴纳的保费几乎全部进入投
资账户，其实际收益取决于公司
的投资水平以及所投项目的风
险程度。保险公司在投连险的销
售运营过程中，既不参与投资收
益分配也不承担投资的风险盈
亏，全部由投保人自己承担。

新华社上海4月7日专电
随着部分商品消费旺季到来，
持 续 低 迷 的 大 宗 商 品 有 望 好
转。据大宗商品数据商生意社
的统计，进入4月份国内大宗商
品市场渐显企稳迹象，二季度
大宗商品市场表现或较一季度
改观。

数据显示，跟踪八大行业最
具代表性100种基础原材料现货
市场价格表现的大宗商品价格指
数到6日收于892点，较3月底的低
点反弹了0 . 45%，该指数从去年
12月中旬持续大跌以来首次显示
出企稳的迹象。

习近平此次欧洲之行历
经11天，访问4个国家，到访8个
城市，细心的人留意到习近平
此行频频与汽车“挂钩”：除了
参观沃尔沃，他还亲自参加了
东风与PSA、北汽与戴姆勒、华
晨与宝马等一系列中欧车企合
作项目的签约仪式，这一消息
披露后，股票市场上东风汽车
出现连续十天的大幅上涨。

同样在去年，彭丽媛随国
家主席习近平出访俄罗斯,网
传彭丽媛访俄手提包为广州
本土品牌“例外”服饰生产。当
日整个服装板块走强，50%以
上的服装股飘红，包括朗姿股
份、大杨创世和众和股份三只
股票涨停。其中，被指定为党
和国家领导人出访礼宾服装
的大杨创世在开盘5分钟后便
涨停。

“例外”作为一个在国内

成立18年的高端服装品牌，一
直知名度不高。彭丽媛出访服
装由“例外”“私家定制”的消
息得到证实后，“例外”官网因
访问量增大无法打开。随后，
各城市也相继爆出了“例外”
服装热卖的新闻，用一夜爆红
来理解毫不为过。

除服装行业，当时被彭丽
媛作为国礼赠送的阮氏珍珠、
百雀灵和苏绣一时间也成为
时尚界宠儿。

4月4日，在济南的大润
发、家乐福、银座等超市，记者
看到“百雀羚”在化妆品柜台
也拥有一席之地。百雀羚售货
员告诉记者，在成为国礼赠品
后，去年春夏季百雀羚的销量
猛增，有几款热门产品还出现
了断货的现象。“我印象里，去
年4月份的销量比3月翻了一
番多。”

追踪那些有幸被领导人“代言”的国货

一一度度都都飘飘红红 成成名名还还很很远远
国家主席习近平偕夫人彭丽媛出访欧洲，无论是习近

平夫妇在荷兰国王举办的晚宴上穿着的中国传统服装，还
是彭丽媛在公开场合使用的中兴“努比亚”手机，都迅速成
为国人关注的热点。国家领导人出访，曾让很多国货一时
名晓天下，但国货到底能不能搭着这趟顺风车，从此跻身
世界一线品牌并受到消费者的广泛追捧，从以往经验来看
还需国货自强。

大宗商品价格

二季度有望改观

“娱乐宝”绝非

“余额宝”兄弟

记者观察

国国货货自自强强路路还还很很长长

本报记者 林媛媛

彭丽媛使用的中兴手机尽
管第二天在京东销量翻番，但
是距离垄断高端市场的苹果和
三星差距不是一点半点。赛博
多位手机专卖店的店主承认，
这款手机“问的多买的少”。

“彭丽媛用的手机确实很
热门，我也很关注，但是我还是
选择买三星。”一位在三星专柜
选购手机的年轻人坦言，追新
闻热点是图热闹，买手机当然
还是要看品质。“三星这个品牌
我更加信任。”

说起最近网上“国货当自
强”的一片呐喊声，山东青色智
慧品牌管理有限公司品牌研究
专员张佳艳认为，国货自强要
走的路还很长。“中国能制造，
全世界都知道，但现在这条路

已经走不通了。”张佳艳说，对
于中国的企业来说，打造品牌
是目前最重要也是最艰巨的任
务。

“确立自身的品牌价值，明
确品牌定位，从而形成品牌文
化和品牌影响力，这是一条持
续而长远的道路，不是彭丽媛
穿一件衣服就能帮你完成的。”
张佳艳说，中国企业要打造品
牌，产品质量是基础，而产品创
新是发展的根本保证，也是很
多企业最缺乏的。

“彭丽媛穿过你家衣服，用
过他家手机，对于这些企业来
说，确实对品牌形象有很大的提
升，但起不到决定性作用。”张佳
艳说，如果企业抓住机会推出更
有吸引力的产品自然事半功倍；
但如果企业毫无作为，新闻热过
之后什么也留不下。

近日，彭丽媛在德国观看
球赛时掏出手机拍照的图片
成为热门头条。很快，万能的
网友们就认出这是中兴旗下
品牌“努比亚”的一款机子，是
百分百的国产货。随后，中兴
官方承认了这一说法，一时间
中兴手机成了当红“辣子鸡”。

这款手机在济南山大路
的赛博和华强都有售，而多家
店铺的工作人员告诉记者，这
几天这款机子成了最热门咨询
机。“当时我看了新闻之后，就
觉得这款机子要火，果然这几
天这款机子成了大热门。”赛博
一位店主张先生告诉记者，这
几天来基本上所有来店里买手

机的人都得问一问这款机子。
“其实这款机子的品质真

的不差，尤其适合拍照。”张先
生介绍说，这款手机的摄像头
是1300万像素，一点不比大牌机
子差。“现在我们这台机器定价
是1400元，这个价位的机器整体
销量很大，这款机子卖得也不
错，但并不是非常突出。”

而记者从苏宁和国美得
知，图片在网上热传后，店内
同款手机的销量也有大幅上
涨。“彭丽媛使用的同款手机
已经断货了，现在卖的主要是
这款机子的升级版，非常受年
轻人的欢迎，其中又以女性消
费者为主。”

国产人气手机一度卖断货

本报记者 林媛媛

随访产品成市场宠儿

京东销量显示，在彭

丽媛使用中兴手机第二天

(3月31日)，同款手机的销量

比前一天翻了一番。中兴

通讯周一(3月31日)开盘大

涨3 . 92%，周二盘中

也出现拉升，截至收盘股

价上涨3 . 96%。
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