
触摸“长尾效应”

华晨汽车重磅亮相齐鲁大地
国际A级车展像是一场空前盛大的T台秀，

而区域车展才是汽车厂商斩获利益的最佳阵
地，形成“长尾“效应，蓄力市场。

华晨汽车将重磅出击济南区域市场，精彩
亮相于2014年4月10日举办的“齐鲁春季汽车展
示交易会”，为消费大众匠心烹制一场经济、
实惠的汽车饕餮盛宴。

华晨汽车为筹备本次车展，用心提取了金
杯6款卓越商务车，中华5款精品品质车。其中，
始终秉承“卓越商务领航者”形象的华晨金杯携
旗下金杯海狮、金杯大海狮、金杯阁瑞斯及金
杯新海狮的多款车型粉墨登场，而致力“国民
精品车”的华晨中华则携带中华H220、中华
H230、中华H330、中华H530及中华V5，可谓
集紧凑家轿、SUV多种品质新款齐上阵，通过
展示自主品牌的品质创新，赢得市场青睐。

另外，华晨汽车更为参展车型加足猛料，
力推“超万元”优惠福利！据了解，大众不仅
可获得金杯海狮五代快运王、金杯阁瑞斯智领
等车型“超低价”优惠，还可以享受金杯大海
狮L直降万元，另送5000元礼包的豪华回馈。而
中华则实行2000元——— 15000元多类型让利，其
中，中华V5、中华H530分别优惠15000元及
8000元。

金杯新海狮、中华V5是这场区域车展的最
大亮点，也是2014年华晨汽车主推的重磅明星
产品。金杯新海狮以“新外观、新技术、新体
验“三大变身汇聚消费价值，集充沛空间、舒
适乘驾、动力承载三大优势，且价格沿袭实惠
特征，市场售价为8 . 08万元至8 . 78万元。而中
华v5自上市以来，便跻身中端SUV销量前十地
位，并荣获“SUV车型自主品牌组大奖”。作
为经济、实用的家庭型用车，中华V5颠覆了传
统SUV大油耗的印象，实现了自由操控与经济
节油的完美结合，是华晨又一款“小排量、大
动力”典范之作。

多年来，伴随与宝马公司国际合作的逐步
加深，华晨汽车不断完善了“中华”品牌阵
营。借助本次区域车展，我们不仅要展示出新
款车型的选购、实用价值，更要展示出华晨品
牌的高端魅力，尤其是价格方面的亲民、实
在，让品质国民车真正回馈我国国民。

金杯搭载3D 开启汽车营销新创想

近日，据华晨官方透露，金杯品牌正在筹建
网上3D博物馆，预计于4月底正式上线。此消息一
出，不禁引起业内广泛的关注。此举将打破以往
车企官方网站上单纯以图片、文字为主的企业及
产品呈现模式，金杯3D博物馆通过实境模拟、立
体展现等多种形式，让用户通过互联网即可身临
其境地了解产品，更便捷地解读企业文化。

早在20世纪70年代，华晨金杯的前身沈阳轿
车修理厂就制造了全国最早的面包车——— SY622

客车，揭开了我国轻客历史的第一页。随后从海
狮第一代车型上市到第六代海狮的轿车化风潮。
华晨金杯作为轻客第一人在岁月的长河中游弋拼
搏，经过多年发展和引进国外先进技术，以不屈
不挠的精神为中国的轻客自主之路探寻到了方向，
用智慧和行动从世界先进汽车工业国家学到了商
务轻客的制造精髓！并连续17年稳居轻客销量第一
的位置，得到了超百万用户的信赖与支持。

而今，面对数字时代的滚滚浪潮，金杯品牌
与时俱进，通过创新数字化营销方式，更好地将
产品与客户相连接，拉近了人与车的距离。

“金杯网上3D博物馆，将全面记录金杯品牌
从诞生以来的发展历程，多角度呈现金杯的品牌文
化和产品成果。大家进入金杯网上3D博物馆的界
面，形象逼真的三维全景图像便会呈现在眼前，可
以全方位调整视角，伴随着优雅的音乐，让人有一
种身临其境般的感觉。点击鼠标，在3D效果的技术
支持下，大家可以犹如现实中逛博物馆那样行走和
停留，随意观赏展出的车辆——— 虽然是数字版的，
但它的效果却足够迷人。你可以拉动鼠标缩放做近
距离的观摩和赏玩。”华晨相关负责人表示。

配合金杯网上3D博物馆的上线，华晨金杯还
将在北京车展期间开展富有创意的线下体验活
动。相信通过现场的互动活动，大家一定会对金
杯网上3D博物馆激发起更加浓厚的兴趣。

业内人士认为，目前正在建设的金杯网上3D

博物馆，是我国自主品牌商务车数字化营销的先
行者，突破了传统车企网站的固有模式，为大众开
辟了一个解读企业文化及产品信息的全新途径。

中国经济的飞速发展，促进了
中高级商务车市场的繁荣。中高级
商务车市场已成为众多汽车厂家的
必争之地。众所周知的商务车品
牌——— 华晨金杯，拥有25年商用车
制造历史，不断的研发新产品，为
广大消费者推出了全新多功能商务
车——— 金杯新海狮。

相信很多朋友都对近期的《回
家》视频记忆深刻，里面的金杯海
狮可以说是男主角创业路上的最佳
拍档。华晨金杯情感视频第二季
《传承》也即将与大家见面，《传
承》是《回家》的兄弟篇，即将出
场的就是去年广州车展上市的战略
车型——— 金杯新海狮。这部视频中
又将给我们带来什么样的启迪呢？
让我们拭目以待吧！

作为一款主攻商务接待领域的
多功能商务车型，新海狮在内饰方
面作出了诸多调整。NVH静音工
程、后尾门内开启装置、全套的独

立调节冷暖空调系统等多项人性化
配置，使新海狮赢得了用户的一致
好评。而其高档又不乏雅致的轿车
化内饰设计更是与整车的商务风格
相得益彰，无疑将新海狮的尊贵之
感发挥得淋漓尽致。

在车型方面，金杯新海狮拥有
4880/1700/2095mm的车身尺寸，
内部多达24处的有效储物空间，灵
活实用的商务座椅格局，以及升级
版的内饰座椅，充分满足了消费者
的各种用车需求。如今，新海狮的
出现无疑算是另辟蹊径，能够充分
满足商务接待的空间需求，加上华
晨金杯世界领先的技术和品牌底
蕴，新海狮一定会获得更好的销量
成绩。

金杯新海狮的整车细节中无处
不蕴含的高端、商务之感，非常符
合现代商务人士的审美需求，必将
引起众多消费者的关注。详询400-
818-8333。
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商务车新势力

金杯新海狮“传承”品质
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