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威威海海春春季季大大型型车车展展圆圆满满落落幕幕
现场售车1197辆，销售额超过一亿元

本报4月7日讯(记者 王震)
7日，第七届经区汽车文化节

暨威海春季大型汽车展览会于
永旺威海购物中心圆满落幕。本
次春季车展为期三天，由威海技
术开发区管委和威海市汽车流
通行业协会主办，首次由网络媒
体——— 爱威海网承办，这是一次
网络新媒体成功涉足传统会展
行业的案例。作为本年度重要的
汽车行业盛会，本届车展无论是
展出规模还是展会品质都创造
了近几年威海车展的新纪录。本
次车展共吸引了15万人次参观
购车，现场售车1197辆，销售额
超过一亿元。

5日上午10时许，在经区永
旺威海购物中心广场，车展现场
吸引了众多顾客。本次春季车展
的展示面积达到了1万6千多平
方米，共有100多个主流汽车品
牌携旗下的600多辆汽车参展。
在参展车型中，不仅有奔驰、宝
马、奥迪等豪华汽车品牌，还有
别克、福特、丰田、本田、日产、标
致等合资汽车品牌。长城、奇瑞、
比亚迪、长安等经济实惠的自主
品牌也在参展之列。个体经营者
需求的微客、皮卡、货车也是应
有尽有、琳琅满目。不少“准爸
爸、准妈妈”来到车展现场选购

自己如意的爱车，市民于先生介
绍，几天前听说有车展，特意带
妻子过来寻找“爱车”，于先生
说，他早就看中了一款雪佛兰旗
下的科鲁兹，打算在这次车展优
惠期买下来。

本届车展有多款新车型亮
相，不仅满足了市民的购车需
求，对于汽车发烧友来说更是一
场感官的盛宴。2014款双龙爱腾
锋芒上市，展出方特意精心编排
了助兴舞蹈，着实是吸引了不少
眼球。新车吸引眼球，经典车型
同样不甘寂寞，纷纷亮出了极具
诱惑力的车展特价、互动赠礼等
促销手段。品牌多、看车方便、价
格优惠、购物休闲两不误，是到
场市民对本次经区汽车文化节
普遍的评价。

春季历来是汽车销售的淡
季，但是车展便捷的选车环境、
优惠的购车政策，却改变了这
一常态，大大刺激了市民的购
车欲望。本届车展不仅人气旺，
而且销售超前火爆，有的车型
已经断货，甚至最后一辆展示
车都被买走。“此次车展东风标
致再创佳绩，超出我们的销售
预期，感谢威海消费者对东风
标致品牌的支持与认可，也感
谢本次车展给我们经销商和消

费者提供了一个交流平台。
2014，我们会做得更好！”东风
标致威海鑫狮旗舰店市场总监
李高峰如是说。北京现代威海
振洋现代销售经理张成才也难
掩兴奋地表示：“通过本次车展
进一步提升了我们北京现代的
品牌影响力，使更多人过上了
有现代车的现代生活。本次车
展我们圆满完成了售车目标。
感谢第七届经区汽车文化节，
及本次车展的主办方与爱威海
网。”本次车展共吸引了15万人
次参观购车，现场售车1197辆，
销售额超过一亿元。

近年来，爱威海网依托强
大的传播实力和区域影响力，
举办大型活动的数量越来越
多，影响越来越大，社会效益越
来越好。虽然本次车展是爱威
海网首次独立承办车展活动，
但是其展示出来的专业化、品
牌化、以及网络新兴媒体在传
播渠道和形式上的自由化。为
威海汽车专业会展发展方向，
树立起了一面新旗帜。爱威海
网有信心可以为威海市增添一
个特色鲜明的会展节庆品牌，
进一步整合经区各种优势资
源，加快汽车销售电子商务化
发展。

▲本次车展共吸引了15万人次参观购车，现场售车1197辆，销售额超过一亿元。

车展上，在个性十足、变化自如的smart引来众人围观。 记者 王震 摄

车展现场上展出的奥迪A3。 记者 王震 摄

车展现场吸引不少市民前来询问。 记者 王震 摄车展现场迎来不少顾客，云翼飞行俱乐部的航模飞机和汽车在现场打起车展招牌。 记者 王震 摄
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