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今日菏泽

主打

菏菏泽泽部部分分商商家家打打起起““雾雾霾霾””主主意意
雾霾天成商家卖点，但有的商家只是卖概念

本报记者 袁慧 董梦婕

中国部分地区PM2 . 5频频爆表，菏泽一度也进入十面
“霾”伏，在这场与雾霾正面冲突中，随之引发一系列经济连
锁反应，不少商家从空气中捞金。不仅空气净化器、防霾口罩
等普通产品成新宠，一些商家也开始算雾霾经济账，推出躲
霾游、抗霾菜，防霾房，就连健身房顾客也增加了20%。

商场积极引进品牌净化器，销量增40%

“雾霾爆表前后，不少市民
开始关注空气净化器，我们商场
适时邀请亚都、艾美特两个专业
净化器品牌入驻，产品销量同比
增加了40%。”菏泽金霸电器副
总经理刘汉宪说，顾客多以年轻
人为主，中老年人对这类产品的
关注度则不高。

记者在菏泽多家商场看到，
所销售的空气净化器品牌多样，
价格从三百元到五六千元不等，

大部分销售空气净化器的厂家
都在利用“PM2 . 5”“雾霾”这些
概念来吸引消费者眼球。正在选
购空气净化器的市民刘小姐告
诉记者，相对于价格，她更看重
产品的功能，净化空气、杀菌、除
甲醛等功能都必不可少。

在淘宝、京东商城等网络购
物平台上，净化器销量也激增，商
家均借助除雾霾为营销卖点，不
少两三千元的机型销量近万台。

旅游、地产借助抗霾营销创商机

频繁出现雾霾天气，使得
“吸呼新鲜空气”成为了生态、旅
游的卖点。旅游、地产等行业也
开始借助雾霾制造营销卖点。记
者了解到，菏泽不少旅行社推出

“洗肺游”，主推一些山水景区作
为远离雾霾的旅游地，并作出系
列推广。

春季赏花游、清肺海岛等
“清肺游”报名最为火爆。据新世
纪旅行社王洪庆介绍，河南洛阳
的鸡冠洞、重度沟、临沂沂水等

周边景点，以及婺源赏花游等颇
受欢迎。

与此同时，房地产商趁机大
打“抗霾”牌，菏泽某高端楼盘董
事长张先生介绍，雾霾越来越严
重，室内空气更不容忽视，好的
室内空气逐步变成一种刚性需
求，我们所要打造的恒温、恒湿、
恒氧，就是为了满足市民的迫切
需求。虽然该高端楼盘比菏泽普
通楼盘的价格高出很多，但销量
仍一度火热。

过滤口罩很畅销 成防护必购品

在防霾风下，过滤口罩已成
为多数市民的自我防护必购品，
销量一路猛涨，常会卖断货。

“过滤口罩中的滤芯可以更
换，最贵的口罩现在卖到29 . 5
元，能戴十天到半个月，此外，一

次性口罩销量也不错。”山东联
众医药连锁有限公司相关负责
人介绍，公司从去年11月底开始
大量进购过滤口罩，有时销售供
不应求，元月份的销量最多，销
量近900个，年后销量才有所下

降，但仍是“热门货”。
记者了解到，除了过滤口罩

外，一些护肺药品销量也一路上
走，广大药企就在力推川贝枇杷
膏、枇杷露等“护肺”产品。

户外运动转战室内 健身房火爆

随着天气逐渐暖和起来，再
加上持续的雾霾天气，市民们纷
纷由户外活动转战室内运动。记
者从菏泽市多家健身房了解到，
新会员数量呈直线上升态势。

“以往健身房内多是男性的
身影，现在前来健身房健身的女
性越来越多，瑜伽、拉丁、有氧运
动等运动项目受到不少女性朋友
的青睐。”菏泽一健身俱乐部负责

人毕玉振告诉记者。
在其健身俱乐部，记者看到

前来健身的市民络绎不绝，十几
台跑步机基本被占满，动感单车
室内爆满，肚皮舞、瑜伽、拉丁等
项目走俏。毕玉振告诉记者，或许
是受雾霾天气的影响，很多常在
室外运动的市民都转战到了室
内，这部分人群就占了总客户量
的近20%。

不少市民开始关注空气
净化器。

“吸呼新鲜空气”成为了生
态、旅游的卖点。

雾霾越来越严重，室内空气更不
容忽视，房地产商趁机大打“抗
霾”牌。

过滤口罩成为多数
市民的自我防护必
购品。

持续的雾霾天气，市民们纷纷由户外活动
转战室内运动。
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