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在中法建交50周年之际，回望欧洲大
陆的法兰西，很多人会想到屹立在塞纳河
畔的“埃菲尔铁塔”。同为法国的骄傲，百年
汽车品牌雪铁龙从初创就与埃菲尔铁塔结
下 了 不 解之缘 。从 1 9 2 5 起 的 1 1年 间 ，

“CITRO·N”霓虹灯把埃菲尔铁塔照得光彩
夺目。作为PSA全球新一代绿色精益化标
杆工厂——— 神龙公司第三工厂的首款车全
新爱丽舍，也演绎了浪漫法国人对品质的
严谨和执着。

先进科技——— 品质筑基

如同埃菲尔铁塔的完美搭建，运用了
众多创造性的技术一样，全新爱丽舍的全
球品质以神龙公司第三工厂随处可见的先
进科技为依托。

以冲压分厂为例，神龙公司第三工厂
花巨资引入了将高强度钢板切割为成形预
制钢板的高强度钢板开卷线，大量采用无
线手持终端设备控制的ABB机器人。得益
于此，全新爱丽舍的A柱、B柱、车顶纵梁、
车顶横梁、地板纵梁等关键部位大量采用
高强度及超高强度钢板，部分零件的强度
高达1200MPa，有效保证了整车刚性。

精益把控——— 品质护航

埃菲尔铁塔施工完全依照设计进行，

中途没有进行任何改动，堪称精益
设计之典范。神龙公司第三工厂的
精益管理也为全新爱丽舍的全球品
质保驾护航。

冲压分厂通过技术攻关，将传
统工艺中需要五个步骤才能完成的
工作，合理整合为“1+3”的短工艺，节
省工段，提升效能，更大幅降低了操作
误差，从源头上保障全新爱丽舍的品
质。

总装分厂作为工序末端，更是
直接决定着全新爱丽舍的出厂质量。全新
爱丽舍兼容了众多超越同级的配置，如
pm2 . 5滤净系统，7寸MRN大屏等，这意味着
总装工序的繁杂，对质量控制提出了挑战。

绿色环保——— 品质添彩

作为世界上第一座钢铁结构的高塔，
埃菲尔铁塔是现代巴黎的象征，她的设计
理念和材料都是面向未来的。神龙公司第
三工厂在铸就全新爱丽舍全球品质的同
时，始终坚持“绿色生产”的理念，是厂商对
社会对未来负责任的表现。

第三工厂采用过滤循环风系统，热能
再利用，中水回用，达到国际领先的零排放
标准；启动了国内汽车行业最大的光伏发
电项目，工厂顶部12600块太阳光伏板年发

电量达300万千瓦时，每年可节约标准煤
1106吨，减排二氧化碳2728吨，相当于种植
了2728万平方米的森林；冲压分厂全封闭降
噪措施达到 8 5分贝以下国家级环保标
准……绿色理念体现在生产的方方面面。

第三工厂的这种“绿色生产”理念已经
融入到全新爱丽舍的血脉中。对PM2 . 5过滤
效果不低于90%，对PM10过滤效果不低于
99%的PM2 . 5过滤式电子空调系统，能创造
出健康宜人的驾乘环境。

为了让更多的消费者能够体验到全新爱
丽舍的法式品质，东风雪铁龙正在全国开展

“质攀珠峰 舍我其谁”全新爱丽舍600万KM+

品质挑战赛活动。活动中，消费者不仅有机会
体验全新爱丽舍的独特魅力，还有机会赢取
10000元购车基金和挑战珠峰的大奖。

十年艰辛成就百万荣耀，是什么让CR-V走
向王者之巅？又是什么让CR-V长期屹立巅峰？今
天，我们就通过三个关键词来解析其中的秘密。

2004款关键词：新潮 回首2004年车市，
东风Honda高瞻远瞩，看到消费者的需求和
SUV市场的发展趋势，顺势推出国产CR-V，以城
市SUV的身份一脚踏进市场“蓝海”。采用轿车化
底盘，CR-V不仅具备一定的越野能力，还有出
色的舒适性和节油性，这让它一举赢得不少消
费者的欢心。

2007款关键词：口碑 2007年到2012年，是
城市SUV市场发展最迅猛的阶段，也是市场
竞争最为惨烈的时期。CR-V能够在硝烟弥漫
的城市SUV战场不断缔造销售奇迹，不得不
承认前几年消费者的驾驶体验，对后来CR-V

市场表现有着重要影响。
2012款关键词：生活方式 作为国内SUV

车型单一品牌中首个加入“100万俱乐部”的成
员，CR-V是中国汽车史上少有的开创一个品类、
引领一个市场、成就一种生活方式的车型。增购
换购时代的来袭，老车主毫不犹豫再次青睐CR-
V，不仅因为信赖CR-V的品质，更因为CR-V所
开创的全新生活方式，深深影响了他们的消费
和生活理念，在他们的人生旅途里留下过浓墨
重彩的一笔。 (培琪)

4月20日北京车展即将举行，据悉，此次车
展，依托全球研发体系的长安汽车不仅将发布
全新品牌SLOGAN，一直以来备受关注的
CS75也将正式上市。同时，CCTV1热播的《出
彩中国人》主持人撒贝宁将现身，为观众带来
出彩盛宴。CS75外观设计大气、时尚，凸显了
城市SUV的精致。同时，长安国际化的品质保
证，在这款车上亦得到极致体现。CS75的上
市，将是长安又一经典之作。近年，长安汽车发
展神速，销量突飞猛进。根据世界汽车产业专
业调研公司FOURIN(富欧睿)发布的统计数
据，长安自主品牌销量连续七年中国第一，也
是唯一自主品牌车型产销过百万辆的中国车
企，累计用户近1000万。 (振宁)

丰田全球工厂2013年品质监查结果于近期
出炉。继2012年第二生产线取得“零不良率”的
全球最高评价后，广汽丰田第一生产线在2013

年也取得“零不良率”评价。丰田品牌在2013年
美国汽车可靠性研究报告中获得非豪华品牌的
第一名，而“零不良率”评价是丰田全球体系品
质检测的NO. 1，是对屹立于世界之巅的品质水
平的褒奖。据了解，丰田品质监查覆盖丰田全球
所有工厂，标准全球一致。在已完成2013年品质
保证监查的丰田海外32所工厂和日本本土29所
工厂中，生产线能获得“零不良率”评价的仅有5

所。对广汽丰田来说，这标志着本土化制造的胜
利，“中国制造”取得了世界一流品质；对消费者
来说，这是又一颗刻印着“广丰出品”的定心丸。
在企业发展中，品质是保证“顾客第一”的最基
本要素，也是“超越顾客期待”的根本。正是秉承
这一原则，广汽丰田紧贴消费者需求，不断改
善、优化品质标准，不但在丰田全球品质监查中
交出满分答卷，同时，也使企业标准和不断变化
的市场需求得到完美统一，为品牌赢得良好的
市场口碑。 (陈甜)

在近期组织的湘西芦溪县天使支教活动
中，天使支教公益项目创办者李磊，和他的伙
伴——— 北京40，诠释了什么是真正的越野精
神。过去7年，他走湘西、过蜀道、跨两广、进贵
州，为38所偏远山区的学校提供教学物资和支
教服务。但这次湘西活动他最放心，“从长沙到
湘西芦溪县，要经历一段越野路。这种烂路对
一般车辆来说很艰难，但对于北京40来说———

‘这都不是事儿’。”
让他这么“有恃无恐”的理由，是北京40超

强的越野性能。这款车采用经典分时四驱系
统，可以将动力以50：50的比例平均分配到前
后轴。“当时途中有多处陡峭的坡地，在4L低
速四驱模式下，北京40轻松就爬上去了。”
北京40的通过性也让李磊特别满意，37°接
近角、33°离去角和24°纵向通过角，三项参数
比牧马人还要强大。令李老师印象特别深刻的，
还有北京40高强度的非承载式车身。这种车身设
计抗扭矩刚度更大，在极限路况下可抵御车身
变形，保持车身整体性。

总结与北京40相处的感受，李磊说：“跟之
前‘下岗’的越野车比，北京40操控性和驾乘感
受都很够劲儿。我们支教经常得走远道儿，走
烂路，北京40靠谱！” (胡可)

广汽丰田再获丰田全球品质监查

“零不良率”评价

解析CR-V百万的秘密

北京40：

公益支教湘西“且行且珍惜”

长安CS75即将正式上市

不不只只是是浪浪漫漫 还还有有那那份份执执着着
——— 从法式造车精神看全新爱丽舍品质

2014齐鲁春季的大幕于昨日盛大开
幕，本次车展东风日产702平米全新展台
携全系10款明星车型震撼出击，首日成
交量就已突破136台，再现车展订单收割
机实力！同时，东风日产车展开启“红四
月”钜惠模式，购车即享七重礼遇：

一重礼“红色警报”
东风日产开启“红四月”钜惠模式，

全系车型(新奇骏除外)尊享2014全年最
高优惠幅度，车价优惠才是真优惠！

二重礼“抽奖风暴”
订车就抽奖，礼品总价值超过100000

元，中奖率100%！
三重礼“分贝减现”
订车客户参加分贝测试环节，最多

赠送5张门票！
四重礼“微信弄潮”
添加官方微信，参与互动，即有机会

获赠青花瓷套装、品牌电热水壶、刮刮
乐、卡通玩偶等精彩好礼！

五重礼“置换有料”
二手车置换高于市场价2000元回

收，再送价值1680元山地自行车！
六重礼“老友周到”
东风日产老车主增购、换购送价值

368元茶艺水壶！
七重礼“专属服务”

购车就享行业首创“每年60天出险
代步车”服务，价值最高30000元！

新势代奇骏车展首发

2014最受瞩目SUV新势代奇骏携X-
Touch全感科技首度亮相车展，以出色的
越野能力、超多的科技配置、时尚的外观
设计成为同级最强SUV，从一开始的亮
相就赢得了消费者的掌声！

在刚刚结束的有“史上最严苛碰撞
测试”之称的美国公路安全保险协会
(IIHS)安全碰撞测试中，新势代奇骏被授
予“2014年度顶级安全车型”称号！2 . 0L车
型18 . 18万起和2 . 5L车型22 . 88万起的市场

售价，让他迎来了更多的掌声！
最给力优惠、最豪华阵容和最丰富

活动，俨然让东风日产的车主成为最幸
福的人。

东风日产经十西路大友店
88880000

东风日产经十东路龙腾店
88882222

东风日产工业北路金大友店
82798888

东风日产二环南路银大友店
87580666

东风日产章丘大友明店
83788888

钜钜惠惠来来袭袭 车车展展就就看看东东风风日日产产
——— 新势代奇骏车展首发 七重豪礼“价”遇车展

产产品品领领先先半半步步 价价格格极极具具诚诚意意
新势代奇骏开启城市SUV价值分享时代

2014年被视作SUV细分市场“争夺年”，
城市SUV市场不负众望，第一季度持续火
爆，各大厂商开年之初便动作频繁。东风日
产此时推出的战略旗舰车型——— 新势代奇
骏，凭借18 . 18万元起售的强大价格优势，掀
起了新一轮城市SUV风暴。

打造代差优势
产品价格“双杀”效应

由于SUV市场长久以来的坚挺，厂商
在定价时往往并不“厚道”，终端优惠也是
难得一见。

相较上一代奇骏而言，新势代奇骏在
技术和性能上的表现更胜一筹：颠覆性的
流畅线条、同级领先的智能科技、更为宽裕
的内部空间、更加丰富的动力配置……“加
量”不仅不加价，新势代奇骏的起步价反而
比上一代奇骏的官方指导价低了近两万
元，极具诱惑力的价格背后，体现了东风日
产希望为用户带来高质量体验与服务的诚
意。

综合来看，秉承东风日产“一步到位”
的定价策略，新势代奇骏凭借优势价格为
其带来强大的产品竞争力，在2014春季SUV

车坛掀起一股“奇骏热”。然而，让消费者买单
的绝不仅是新势代奇骏的价格和产品。优质
的产品配合优势价格，新势代奇骏在SUV市

场掀起“双杀”效应，全方
位虏获消费者“芳心”。

重塑生活
新势代奇骏打造价
值分享时代

新势代奇骏是基于
雷诺·日产全新研发的
CMF模块化平台打造的
首款车型，从亮相之初便
备受瞩目。秉承“感·为天
下先”的理念，新势代奇骏
在合理定价、为消费者带
来最大实惠的同时，旨在为消费者带来全新
生活方式。优质技术和领先理念不仅引起了
网络关注度，更让消费者与经销商们“喜大
普奔”。

一位广州的车主表示，自新势代奇骏
成都车展亮相后，由于看重新势代奇骏流线
外观、细腻技术和强劲配置，他一直在跟进其
价格动向，预售价爆出以后下了订单，如今，
正式价格的公布让他“松了口气”，他表示：

“新势代奇骏的价格很给力，搭配这样的动力
配置，实在物超所值，现在就等提车试驾，策

‘马’奔腾了。”
同时，经销商们也对公布价格后，纷至

沓来的新势代奇骏订单表示欣喜。“新势代

奇骏的价格一公布，订单比预售时候更火
爆了。”成都一位4S店的销售经理说：“估计
这种销售状况能一直持续到年底。”东风日
产副总经理任勇此前“多退少不补”的预售
原则已经给新势代奇骏的订购者们一记

“定心丸”，正式价格公布后，新势代奇骏又
骤然掀起一股“抢单”热销风暴。

新势代奇骏为消费者带来的不仅是城
市SUV技术配备上的革新，也将自由驰骋
于城市和自然之间的SUV本色生活引入消
费者的视野。同时，新势代奇骏凭借其领
先同级的产品力和极具诚意的售价，打造
了产品“代差”优势，开启了全新SUV价
值分享时代。 (天骐)
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