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故事连载之三

从1966年至今，卡罗拉经历10代传
承，7位设计师，畅销全球154个国家和地
区，48年累计销售4000万辆，这意味着
每38秒就有一辆卡罗拉售出，4000万辆
相连可绕地球4 . 5圈，包揽“最畅销的汽

车”、“史上第一款销量突破 3 0 0 0万辆的
车”、“生产最多的车”、“最大贺卡拼图”
四项吉尼斯世界纪录。这一连串的数字生动地
讲述着卡罗拉的传奇历史。

第九代COROLLA：
树立21世纪全球标准
(2000年-2006年)

21世纪，汽车需求进入了一个综合考虑油
耗和环保的“综合性价比”时代。2000年11
月，第九代COROLLA上市，全球化设计理念
的首次采用，满足了新世纪全球消费者对家庭
车的需求。而COROLLA更在第九代的销售周
期内创下“最畅销的汽车”、“史上第一款销
量突破3000万辆的车”、“生产最多的车”三

项吉尼斯世界纪录。
2004年，第九代COROLLA正式引入中

国，于一汽丰田进行生产，命名“花冠”，
取义为花之冠。由上市至今，花冠先后经过
3次改款升级，热销近90万辆，数次摘得
JD.Power中国新车质量年度冠军，“口碑之
王”美誉由此形成。

第十代COROLLA：
世界最畅销车型再创奇迹
(2006年-至今)

2006年，第十代COROLLA在中国举行
了全球首发仪式，第一时间将COROLLA所
带来的幸福与快乐呈献给中国消费者。为了
满足中国市场消费需求差异化，一汽丰田战
略性地保留了第九代COROLLA，实现花冠
和卡罗拉两代同时销售。至今，COROLLA
系列在中国已销售近200万辆，并依然保持

月均销量近三万辆的佳绩。这也显示出这款
“世界最畅销车型”在中国的勃勃生机。

COROLLA用数字缔造了一个世界家用
车的传奇。而这些数字，是卡罗拉的传奇积
淀，更是卡罗拉传奇再续的憧憬。

如果您喜欢这期的一汽丰田卡罗拉故事，请登录一汽丰田
微博平台http：//w e i b o . c om / f t m s s e r v i c e或用手机扫描二维
码，参与有奖问答活动

CCOORROOLLLLAA：：数数字字传传奇奇的的缔缔造造者者

随着时代的变迁，卡罗拉从“汽
车梦”时代走到“高品质”时代，以全
球所爱的“世界车”身份跨越新世纪。
此时，人们的用车观念逐渐成熟，汽车
的“综合性价比时代”已悄然拉开帷
幕。独揽四项吉尼斯世界纪录的卡罗
拉以一个个令人惊叹的数字缔造了新
世纪的车坛传奇。

COROLLA卡罗拉全球累计销量突破4000万辆

2014齐鲁春季车
展期间，本刊携手山东
银座汽车举办的2014
银座汽车杯齐鲁车展
拍客大赛吸引了众多
摄影爱好者参与。截至
今日已有近千幅作品
投稿参与，最终颁奖结
果详见下周五齐鲁晚
报·都市车界。

本次比赛分为两
组，一组是静态唯美组，
另一组是展场拾趣组。
静态唯美组以齐鲁车展
现场汽车和模特为拍摄
题材，摄影师可以用自
己见解展示汽车和车模
的独特魅力；展场拾趣
组则以现场抓拍的事

件、故事或者人物为拍
摄题材，记录下您在车
展看到的趣味瞬间，诉
说您心中的车展故事。

本次拍客大赛每组
设置一等奖1名 (价值
1500元奖品)，二等奖2名
(价值800元奖品)，三等
奖5名(价值300奖品)。参
赛作品最终由齐鲁晚
报、银座汽车与专业评
审组共同选出。

作品上传方式：将
参赛照片、标题发送邮
箱qlczpaike@126 .com，注
明个人信息(个人信息：
姓名、电话、身份证号)。
详情咨询：
0531-85196533/6006

>>详见A21版

4天销售1 . 9万辆，成交额突破30亿元

2014齐鲁春季车展圆满结束

1 . 9万辆的车展成交量，已经超越济南市单月汽车上牌量。齐鲁
车展用四天时间，再一次证明“车展买车最便宜”的消费传统。在车
展上，无论是参展商给出的车型价格，还是促销政策都史无前例，让
购车者享受到最具诚意的实惠。本期车展专题，是记录车展收官，同
时也是一份车展的成绩单。 >>详见A19版

一等奖：IPAD MINI(1个)；二等奖：价值900元的李宁运动套装(5

份)；三等奖：移动电源(10个)；纪念奖：江淮精品水杯(20个)。
>>详见A20版

“尊重慢行交通——— 你我建言”活动征文

爱车顾问团

夏季汽车空调使用技巧

银银座座汽汽车车杯杯
齐齐鲁鲁车车展展拍拍客客大大赛赛下下周周颁颁奖奖

阿瓜/摄影
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