
都市车界

据乘联会最新数据，2014年第
一季度，乘用车市场同比增幅
12 . 3%。中国品牌汽车受合资车价
格下探、限购、消费结构变化等因
素影响，同比下滑1 . 5%，中国品牌
汽车整体态势萎靡，广汽传祺等
少数品牌延续上升态势，在中高
端市场领域独奏凯歌，一季度销
量达24220辆，同比增幅51%，领衔
中国品牌实现逆市上扬。

品质制胜———
坚持正向开发厚积薄发

“传祺在开发之初即向世界
标准看齐，聚合全球优势资源，并
把广汽多年合资合作的成果和自
主创新的成果进行融合，创立广
汽生产方式。”广汽乘用车总经理
吴松说。2013年在J.D.POWER发布
的新车质量研究报告中，传祺品

牌跻身合资前列，位列中国汽车
品牌第一，成为首个真正能在品
质领域与合资抗衡的中国品牌。

品牌向上———
传祺模式启动增长引擎

以“质”创“量”，站稳中高端
市场，这是每个中国汽车人的梦
想，但迄今为止仅有广汽传祺坚
守此路线并切实取得成效。之所
以能够冲破自主兄弟面临的重重
困难，坚守品质突出重围，靠的是
传祺独特的发展模式。

传祺“掌门人”吴松认为，传
祺发展模式，实现了六大突破：首
先是创立广汽生产方式，研发、技
术、制造、质量水平业内领先；其次
是整合国际国内优势供应商和开发
机构，构建了以广汽研究院为中心
的广汽全球研发网；第三是建立欧

美系占40%、中资占40%、日韩系占
20%的高品质供应链；第四是开创集
群网络营销服务新模式；第五，创新
企业文化，融合“国企的平台、民企
的效率、合资的流程”；第六，品牌国
际化，连续担任高端盛会用车，并被

《变形金刚4》选中成为在国内合作
的唯一汽车品牌。

同时，传祺品牌美誉度及影响
力也呈爆发式增长，引领中国品牌
向上。传祺1 . 8T发动机获“动力中国
2013年度发动机奖”，获首届中国汽
车行业产业年度贡献“轩辕奖”，
传祺作为汽车行业唯一代表荣获

“2013CCTV中国年度品牌“。

“扩军”在即———
国内、国际市场齐头并进

据悉，传祺已形成两大体系4

个平台的清晰产品线布局，计划

未来五年，逐步向市场投放20～30

款车型。最快与公众见面的是将
于北京车展亮相的传祺GA3新款
车型，未来将搭载1 . 3T发动机且
配备最新7速双离合变速器，“涡
轮增压+双离合”的黄金动力组
合，行将引领全新驾驶乐趣。同台
展出的还有传祺GA6概念车以及
动力总成方面的最新研发成果。

产品扩军的同时，国内、国际
市场双轨并举发展，海外战略逐
步提速。今年1月在迪拜发布“有
谋有动，整体布局，稳步发展，重
点突破“的出口战略，规划以中
东、南美、东南亚等中等收入地区
重点突破，2015年前后择机进入北
美和欧洲，全面实施传祺品牌的
全球战略。 (陆小虎)

2014齐鲁春季车展期间，一汽丰田为消费者献
上最前沿的产品。全新VIOS威驰智选臻品超值登
场，1 . 5L车型的售价下探至7 . 98万元，更高性价比
搭配更低的用车成本。全新RAV4搭载了强劲的动
力系统和高科技配置，不仅带来了完美的动力和
燃油表现，更成就了安心、安全且人性化的驾乘体
验。在继承品牌原有高性能运动基因的基础上，新
REIZ锐志在设计风格、驾乘舒适性、操控稳定性、
先进配置均有“非凡进化”，为社会精英提供了优
质选择。此外，一汽丰田旗舰车型CROWN皇冠、

“全球最畅销车型”COROLLA车系以及时尚奔放
的PRADO普拉多也展示出各自风采。 （本记）
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据悉，上汽通用五菱将重磅推出宝骏
730，共同冲击时下竞争最酣的7座家用车
市场。宝骏730的长宽高为4568×1785×
1735mm，轴距为2750mm，赶超很多大尺寸
合资品牌MPV。座椅以“2+2+3”的形式排
列，全面考虑了第二排、第三排的腿部、肩

部及头部空间。多变的座椅组合便于携带
更多行李物品，满足了“中国式”大家庭的
乘车需求。从谍照来看，跨界风设计、等同
SUV的开阔视野与高通过性的底盘高度，
使宝骏730拥有“CROSS范”。

(陆小虎)
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