
4月8日至12日，山东省旅游局和齐鲁文
化旅游联盟城市青岛、淄博、泰安、济宁
(含曲阜)四市旅游局相关人员，到上海、南
京、武汉三市开展山东“齐鲁文化旅游线
及青岛世园会”推介会。此次推介会以
“走近孔子，扬帆青岛，畅游齐都，放歌
泰山”为口号，集中推介“齐鲁文化旅游
产品”及“青岛世园会”特色旅游产品，
进一步激活上海、南京、武汉三城市旅游
市场，吸引更多游客前来“观世园，游山
东”。

据了解，推介会围绕资源互推、客源
互送，与三市100余家旅行社进行了交流洽
谈。联盟城市及有关旅游企业与当地近百
家旅行社达成互送游客合作协议，青岛与
上海、南京、武汉三市达成设青岛旅游体
验馆协议，南京15家旅行社拟组团到青岛世
园会及淄博踩线，世园会组委会与三地多
家旅行社达成世园会宣传及门票销售合作
协议等。在加强与旅行商业务洽谈的同
时，代表团还十分注重深化与三地市旅游
部门之间的交流，积极探讨在区域旅游联
合、旅游信息互通、网络互宣等方面的合
作，努力实现优势互补、良性互动、共赢
发展。

齐鲁文化旅游线涵盖了山东旅游精品
资源，资源差异性明显、各具特色，该线
路产品已逐步发展成为国内较为成熟、在
国内外具有较高知名度的经典线路产品。
为充分展示城市资源特质，联盟城市在推
介中采取说唱、动漫、产品形象片等多种
方式进行推介，声情并茂，异彩纷呈。期
间，青岛、淄博、泰安、济宁(含曲阜)分别
介绍了各自的旅游文化及旅游线路产品，
通过齐鲁文化之旅、仙境海岸之旅等精品
线路，吸引游客到山东旅游。

休闲快讯

11日，省旅游局在海阳召开全省“仙境海
岸”度假产品上线动员大会，青、烟、威、日
四市旅游局、20个初选滨海度假综合体及各自
区域内12家景区酒店的负责人参加会议。“仙
境海岸”系列产品将于4月20日集体亮相，
“五一”前后，“仙境海岸”度假产品将与游
客正式见面，享受“一价全包”的仙境休闲方
式。

据了解，“仙境海岸”品牌于3月底正
式出炉。“仙境海岸”的范围主要是指，以
青岛、烟台、威海、日照等城市为主体构成
的胶东半岛，海岸线绵延3000多公里，岛、
滩、礁、湾、角千姿百态、蔚为壮观，道教
文化、海洋文化底蕴厚重。

怎样让“仙境海岸”品牌落地，省旅游
局局长于冲曾表示，将着手筛选首批境内配
套完善、条件优越的度假酒店，以该类接待
设施为核心，通过完善酒店的餐饮、娱乐等
服务设施，整合半个小时车程内的餐饮、购
物等旅游服务、休闲娱乐配套设施以及景区
养生修学等资源，打造可以提供2-7天，以
“仙居、道宴、逍遥游、养生修学”为主体
的度假综合体。

旅联网负责人李明儒介绍说，仙境海岸
的产品定位是度假，游客到这里体验的整个
度假生活都是围绕酒店展开的，酒店必须完
全颠覆目前的经营模式，不是靠房价，而应
该靠提供沙滩运动、海上项目、滨海休闲等
“一价全包”型度假产品来吸引游客留下
来。

同时，于冲局长提出，打造仙境海岸品
牌，建成一批高水平的度假综合体是关键。
需要政府和市场两只手来推进，政府起引导
作用，各地从不同角度来研究解决问题，例
如如何发挥度假酒店的作用，如何打造2

日、5日、7日产品，怎样完善旅游公共设施
建设和服务等。

目前，仙境海岸所涉城市青岛、烟台、
威海、日照的产品正在不断调整中，首批10

个“仙境海岸”度假综合体项目将于20日青
岛世园会开幕式当天正式运营，游客可以通
过拨打电话实现预订，“五一”前后，有部
分酒店可实现网上预订，其他产品预订引擎
也将陆续启用。 (综合)
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享受“一价全包”

齐鲁文化旅游联盟

组团南下推介

用文化引领

城区特色产业

“我选择去一个城市，往
往是看中了某一个点，比如上
海的武康路、四川的锦里和宽
窄巷子、北京的 7 9 8艺术区
等，要体验的是特色和精品，
相信这也是大部分喜欢行走城
市的游客最在乎的地方。”还
在读大学的嘉宇自诩为“城市
行走者”，他在微信圈里关于
游走城市的言论，经常迎来大
批的“点赞党”。

“城区要吸引游客，就要
有核心吸引物，或者特色产
业。也就是说只要提起这个城
区，大家马上就能联想到的标
志性吸引物。”省旅游局局长
于冲表示，一说长清区，大家
马上想到灵岩寺；提到历下
区，会想到趵突泉；一说市南
区，想到五四广场，提崂山区
想到崂山等等。所以每一个城
区要认真研究，要么有著名的
景区或购物区，或者是著名的
休闲区、娱乐区、餐饮区。总
而言之，发展城区旅游一定要
通过对文化的挖掘，特别是对
老街区、老街巷、品牌店、老
字号的挖掘，来提炼出城区旅
游的卖点和吸引物。

在15日举行的全省重点城
区旅游工作电视会议上，于冲
建议各区政府要组织相关专家
对城市中的建筑、历史、文
化、民俗等资源进行排查，提
炼整合出统一的文化主题包装

一批老街区。比如，济南、济
宁、淄博、泰安和聊城等城市，
可以依托历史文化遗存，打造
几条像成都锦里、宽窄巷，杭州
清河坊、南宋御街那样的精品
项目；青岛、烟台、威海以及潍
坊等城市，可以挖掘整合开埠
文化，策划包装一批集滨海风
情、近现代文化为一体的文化
景观项目，培育几条能代表城
市记忆的特色街区。

“可以根据市场需求，培育
名吃一条街、购物一条街、酒吧
一条街和‘百年名店’等特色产
业，挖掘城区曲艺、戏曲、民俗、
非遗、市井文化等要素资源，打
造成有看头、有说头、有玩头的
精品项目和产品。”于冲表示，
省旅游局下一步将准备把“到
山东不可不品尝的1 0 0种美
食”、“到山东不可不购买的100
种商品”和鲁菜馆、山东三珍和
山东客栈面向全国招商，进入
城区的特色街区。

城区旅游产品

一定得做精

“今天说的城区旅游，不

是主要到别的地方去，捎带着
在城区吃饭和住宿，而是旅游
目的地的概念。就是游客到城
区来，能够充分满足游客食、
住、行、游、购、娱的目的地
需求。”于冲介绍说。

做城区旅游目的地的概
念，还是要重点打造一、二、
三日游产品体系。省内重点城
区可以把近年来兴建的一批新
项目、大项目与城市传统旅游
项目和住宿、美食、购物、娱
乐等要素项目结合起来，加大
夜间旅游项目的开发力度，形
成以重点旅游景区为龙头，要
素综合配套、质优价廉，满足
游客白天、夜间不同消费需求
的旅游产品体系。梳理城区主
要景区(景点)、酒店、餐饮企
业、购物商场、娱乐场所等旅
游资源情况，分别确定纳入城
市二日游、三日游主体的旅游
企业。根据纳入城市二日游、
三日游的产品要素情况，确定
一批城市二日游、三日游主打
线路产品。按照“政府主导督
导，旅行社主体运作，景区酒
店主动参与”的原则，确定从
事城市二日游、三日游接待的

当地旅行社，与客源市场组团
社建立合作关系，建立完善的
“城市二、三日游”销售体
系。

于冲还强调说，在城区旅
游、休闲度假中，综合型饭店
显得格外重要。观光时代是景
区为王的时代，休闲度假时代
是酒店或者饭店为王的时代。
现代旅游，特别是城区休闲旅
游和度假旅游，“安居才能乐
游”。到任何一个城市，首先
想到的是先找一家酒店住下
来。通过酒店，再去进行交
通、购物、餐饮、娱乐等活
动。所以，酒店就是游客在城
区旅途中的家。“能不能营造
一个温馨的、让游客满意的
家，酒店的质量和服务就显得
尤为重要。特别是一些有地方
特色的小宾馆、小旅馆，比如
以老房子民宿为主体的小宾
馆，都是城市旅游的重要吸引
物和亮点。”于冲说，整合资
源很重要的是要把城区的宾
馆、饭店、酒店资源整合好，
把服务标准和品质做好。让游
客依托酒店，在城区慢游、深
度游。

城城区区旅旅游游玩玩的的是是特特色色和和精精品品
用文化打造特色产业，依托度假综合体做精品产品

“你为什么来这个城
市旅游，为什么选择这个
城区？”相信在出发前，很
多人都会这样问自己，进
而再梳理所选择的旅游城
区有多少吸引自己的特色
旅游资源，交通、文化、购
物、服务等是否能让你感
受到舒适与便捷。如今，城
区旅游已经成为全省旅游
的主要组成部分，怎样打
造精品城区旅游，争取城
市过夜游客成为我省各重
点城区着重突破的环节。

▲如今，曲水亭街入驻了很多时尚小店，让人们感受到这座古城时代的脉动。牛国栋 摄

济南市历城区

历城享有“齐鲁首邑”之
称，主城区已建成了以花园路
商业金街为主体，百年历史文
化建筑、大型商超、星级酒店、
快捷酒店、特色餐饮、酒吧茶
社、文化娱乐、康体健身、淘宝
市场等旅游要素聚集的洪家
楼旅游商圈。下一步将以洪家
楼旅游商圈和南山旅游度假

区为龙头，以24个A级以上景
区和30个乡村旅游示范园为
节点，打造全区旅游“一城六
线”绿色新干线，形成数个二
日游、三日游的精品线路，使
人们游在历城、吃在历城、住
在历城、休闲在历城。

淄博市周村区

挖掘鲁商文化，提升城区
旅游层次，突出抓好“一带三
大片区”保护开发建设。“一
带”即涿河、汇龙街景观休闲
带，加大涿河两岸生态整治力
度，着力打造以休闲为主题的
夜生活品牌。“三大片区”即古
商城核心景区片区、汇龙街片
区和三期工程片区。

青岛市市北区

作为青岛市最具活力的
商务商贸中心，目前已建成青
岛台东三路商业步行街、青岛
婚纱街、青岛啤酒街、青岛文
化街、青岛天幕城、青岛德国

风情街、海云民俗文化街区等
二十余条特色街，其中10条特
色街获得国家级荣誉，逐步形
成了青岛“崂山看山、市南看
海、市北看街”的旅游格局。下
一步依托百年青啤的影响力，
启动青岛啤酒博物馆创建国
家5A级旅游景区，打造青岛啤
酒文化休闲商务区。

烟台市芝罘区

把整个城区当做一个大
的旅游产品，挖掘烟台山“万
国建筑群”、600年奇山所城、
张裕百年大酒窖，以及芝罘俱
乐部、克利顿饭店、盎司洋行
等历史文化资源，打造具有城
市文化内涵的旅游景观，加快
丹桂小吃城、振华美食风情
街、万达十字金街、旅游大世
界海鲜大排挡等载体建设，促
进旅游与文化、旅游与餐饮、
旅游与健康养生的融合发展。

泰安市岱岳区

按照“泰山观光、岱岳休
闲”的新定位，主打“岱岳休
闲”品牌。充分发挥徂徕山、天
颐湖、大汶河、大汶口文化、
石敢当文化、温泉、岩盐等自
然和人文资源，策划建设了一
大批精品旅游休闲度假项目，
着力打造城区文化旅游品牌，
形成了“观天颐、游部落、玩天
乐、漂盐海、滑雪山、泡温泉”
的黄金休闲热线。

东营市东营区

靠黄河文化、石油文化、
生态文化吸引人，靠中心城区
完善的配套设施和强大的服务
功能留住人。整合辖区三星级
以上旅游酒店、数百家特色餐
馆、30余家大型商场超市，开
发提升济南路购物街、万象城
休闲街、金辰路美食街等特色
街区，推出“微游东营”、
“品味油城”等新型产品业
态，建成以东城市直机关、东
营区新区、西城油田基地为核
心的三大旅游商圈。

把整个城区当做一个大的旅游产品

看看看看这这些些城城区区旅旅游游好好iiddeeaa

▲牛国栋 摄
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