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传祺逆市上扬一季度同比劲增51%

品品质质制制胜胜领领衔衔中中国国品品牌牌向向上上

据乘联会最新数据，2014年第一季
度，乘用车市场同比增幅12 . 3%。中国
品牌汽车受合资车价格下探、限购、消
费 结 构 变 化 等 因素影响，同比下滑
1 . 5%，部分中国品牌一季度同比下滑幅
15%-40%，只有少数品牌延续上升态
势，特别是广汽传祺在中高端市场领域
独奏凯歌，一季度销量达24220辆，同比
增幅 5 1%，领衔中国品牌实现逆市上
扬。

传祺缘何能够逆势增长？在广汽传
祺总经理吴松看来，传祺的增长力源自
其找准了品牌立足点——— 坚守“为亲人
造车”的理念，以品质为基石，坚守
“品质、安全、创新、愉悦“的品牌核
心内涵实现。

品质制胜
——— 坚持正向开发厚积薄发

“传祺在开发之初即向世界标准
看齐，聚合全球优势资源，并把广汽多年

合资合作的成果和自主创新的成果进行
融合，创立广汽生产方式。”吴松说。2013

年在J.D.POWER发布的新车质量研究报
告中，传祺品牌跻身合资前列，位列中国
汽车品牌第一，成为首个真正能在品质
领域与合资抗衡的中国品牌。

广汽传祺通过三年多对品质的坚持
取得切实成效，体现出“品质制胜”战
略的高瞻远瞩：依靠卓越品质，传祺迎
合国内汽车消费升级的潮流，扛住了合
资车价格下探的压力，成功在中高端市
场站稳脚跟。不但实现销量三年三级
跳，且主销车型大部分都是由售价12万~
18万车型组成，高品质带来的高达20%-
3 0%的转介绍率，则为传祺带来强劲
的、可持续的发展潜力。

品牌向上
——— 传祺模式启动增长引擎

以“质”创“量”，站稳中高端市
场，这是每个中国汽车人的梦想，但迄

今为止仅有广汽传祺坚守此路线并切实
取得成效。之所以能够冲破自主兄弟面
临的重重困难，坚守品质突出重围，靠
的是传祺独特的发展模式。

传祺“掌门人”吴松认为，传祺发展
模式，实现了六大突破：首先是创立广汽
生产方式，研发、技术、制造、质量水平业
内领先；其次是整合国际国内优势供应
商和开发机构，构建了以广汽研究院为
中心的广汽全球研发网；第三是建立欧
美系占40%、中资占40%、日韩系占20%的
高品质供应链；第四是开创集群网络营
销服务新模式；第五，创新企业文化，融
合“国企的平台、民企的效率、合资的流
程”，创建独具特色、高效运营的管理模
式；第六，品牌国际化，连续担任高端盛
会用车，并被《变形金刚4》选中成为在国
内合作的唯一汽车品牌。

“扩军”在即
——— 国内、国际市场齐头并进

得益于品质奠定的坚实底蕴，广汽
传祺在2014年一季度抗住市场压力，初
战告捷。以正向开发打造的独立DNA，
则保障广汽传祺的后备军力量充足。

据悉，传祺已形成两大体系4个平台
的清晰产品线布局，计划未来五年，逐步
向市场投放20~30款车型。最快与公众见
面的是将于北京车展亮相的传祺GA3新
款车型，未来将搭载1 . 3T发动机且配备
最新7速双离合变速器，“涡轮增压+双离
合”的黄金动力组合，行将引领全新驾驶
乐趣。同台展出的还有传祺GA6概念车
以及动力总成方面的最新研发成果。

产品扩军的同时，国内、国际市场
双轨并举发展，海外战略逐步提速。今
年1月在迪拜发布“有谋有动，整体布
局，稳步发展，重点突破“的出口战
略，规划以中东、南美、东南亚等中等
收入地区重点突破，2015年前后择机进
入北美和欧洲，全面实施传祺品牌的全
球战略。
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