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本报讯 时隔半个月，中
信集团注资中信泰富以实现在
香港整体上市的计划，终于尘
埃落定。4月16日，中信泰富公
布，这桩总额2269亿元的重大
收购，交易对价包括499亿元现
金和1770亿元的股份。中信泰
富几乎不需动用目前资源，

“零代价”完成收购中信股份
100%的股权。新公司易名中国
中信，或成中国最大综合性企
业。

综合

本报讯 距离兴润置业破
产不足一个月，长三角又一家
房企资金链断裂，陷入破产危
机。海宁一家名为海宁市立德
房地产开发有限公司(下称立
德房产)的企业实际上已经破
产，由于未能如期偿还多笔民
间借款，多名债主已将其告上
法庭。

据悉，早在2012年，立德房
产老板吴德善就几乎将其旗下
的所有财产都进行了挂牌转
让。由于资金链断裂，立德房产
旗下的多个项目已经烂尾。

据21世纪经济报道

本报4月17日讯(记者 李
虎 实习生 韩清) 15日，中
邮人寿保险股份有限公司山东
分公司挂牌成立，这标志着中
邮人寿保险正式进军山东。这
也是中邮人寿保险在全国的第
15家省级分公司。

中邮人寿保险山东分公司
将依托于山东邮政和邮储银行
遍及城乡的网络和资源优势，
主要立足于城乡基层，为城乡
居民提供一站式、便捷的保险
综合服务。其业务保险涵盖了
人寿保险、健康保险、意外伤害
保险等多方面，购买起点低、保
障范围广、保险期限灵活，可以
充分满足老百姓的保障需求。
中邮人寿保险全新的经营模式
将给山东保险市场以及经济发
展带来新的活力。

中信泰富“零代价”

收购母公司

多个项目烂尾

浙又一房企倒下

中邮人寿保险

进军山东

山山东东超超六六成成工工业业企企业业““触触网网””
信息消费成新热点 去年电子商务交易1 . 2万亿

本报济南4月17日讯(记者 马绍栋) 记
者从省经信委获悉，2013年全省电子商务交
易额达到1 . 2万亿元，增长速度超过30%，全
省64%的规模以上工业企业开展了电子商
务，同时，去年全省规模以上信息消费重点
产业主营业务收入达到6100亿元，同比增长
20%左右，信息消费正成为继房地产、汽车之
后新的消费热点。

根据今年我省出台的《关于加快促进信
息消费扩大内需的实施意见》，信息消费涵
盖生产消费、生活消费、管理消费等领域，其
对象包括手机、电脑、智能电视等多种信息
产品，语音通信、互联网数据及接入服务、信
息内容和应用服务、软件等多种信息服务，
以及基于信息平台的电子商务、云服务等新
型信息服务模式。

省经信委相关负责人表示，当前信息领
域新产品、新服务、新业态大量涌现，信息消
费正成为继房地产、汽车之后新的消费热
点。而我省市场规模庞大，在居民消费升级
加速和转型的阶段，信息消费具有良好的发
展基础和巨大发展潜力。2013年，全省规模以
上信息消费重点产业主营业务收入达到6100
亿元，同比增长20%左右。

以电子商务为例，初步测算，2013年全省
电子商务交易额达到1 . 2万亿元，增长速度
超过30%。规模以上企业中95%以上的企业建
立了企业网站；全省64%的规模以上工业企
业开展了电子商务，去年电商交易额占全省
电子商务交易总量超过80%。

下一步我省将在培育信息消费龙头企
业、建设信息消费产业基地、催生新兴信息
消费服务业态方面持续发力，到2015年，全省
信息消费重点产业主营业务收入达到8800亿
元，年均增长20%左右；基于电子商务、云计
算等信息平台的消费快速增长，电子商务交
易额超过2万亿元，年均增长30%左右。
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●禹王集团：自建网络营销平台，企业销售成本降低80%，年增收益
1600多万、利润800万元

●福田雷沃、海科化工(B2B)：交易额100亿元以上

●临沂商城电子交易中心：日访问量突破10万人次，交易商100万
户，在线年交易额突破200亿元
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本报记者 马绍栋

“咱高密的孚日家纺去年
上半年营收19 . 65亿元，而上海
罗莱家纺是10 . 78亿。咱是人家
的一倍，可在网销方面，对方卖
了4个亿，我们才2000万。”对山
东电商的现状，山东好品网络
科技有限公司总经理郭俊超用
一组对比数字，来说明山东企
业网络营销之弱。

“什么都想干，什么都不会
干。”郭俊超负责运营“好品山
东”网络营销平台，对山东电商
的困境非常了解。像上面提到

的孚日家纺，70%以上不是用孚
日品牌，而是OEM贴牌，可罗莱
家纺都用自主品牌，无论线下
实体店里的罗莱，还是线上的
品牌LOVE，渠道特别广。郭俊
超到罗莱家纺考察过，罗莱生
产规模和档次也就相当于孚日
家纺生产线的一个车间。孚日
家纺一年辛辛苦苦干了近20亿
产值，刨去成本，一年也就2个
亿纯利润，而罗莱毛利润率能
达到50%，而且有自主品牌，渠
道直销，直接到消费者。

“这就是山东工业结构和北
上广直接的差距，而像这类企业
在山东不胜枚举。”郭俊超说。

孚日家纺与罗莱家纺对比
的背后，透出的是山东缺少本
土网销龙头企业，缺少国内知
名的第三方平台，缺少电子商
务人才以及缺少浓厚网络营销
社会氛围的四大尴尬。

以企业感触最深的电商人
才瓶颈为例，广东省专业电子
商务培训机构达2300多家，而
整个山东省注册的加起来也就
400多家，济南能满足实际要求
的不到80家，机构少人才缺，加
之知名本土网销龙头企业少，
大量优秀电商人才只能外流到
北上广。

为此，在省经信委指导下，
“好品山东”今年将举办公益电
商培训100场，培训5000人次，以
补电商人才短板软肋。当然，山
东电商要成功突围，还要看企
业一把手能否适应互联网和大
数据时代新的游戏规则。

以景芝酒业为例，2013年
景芝酒业销售总额20亿元，在
与好品山东合作第一年，网络
销售额达到1500万元。与20亿相
比，1500万很小，但景芝酒业掌
门人高兴的是，公司实现了建

厂以来第一次把景芝酒卖到了
四川、贵州。

“这是原来线下一辈子都
不敢想的事。”郭俊超说。在川
酒强势控制的四川和贵州，鲁
酒完全被拒之门外，鲁酒厂商
多次尝试在四川建实体店，但
都被川酒品牌挤了出来。可在
互联网电商平台上，完全突破
了地域限制，为传统企业走向
全国搭建了平台和渠道。

没错，在传统模式架构里，
企业产品卖到哪不知道，因为
是经销商在卖；市场在哪不知
道，因为只重视生产和管理。而
在大数据时代，再不是开订货
会，业务员拎着包全国跑了，而
是要“靠数据来算市场”。要做
到这些必须通过专业的网销服
务平台引导，从企业家意识理
念及操作实战层面入手，帮扶
企业快速切入网销通道。

孚孚日日家家纺纺为为何何拼拼不不过过罗罗莱莱家家纺纺
2000万与4个亿网销差距里看鲁企电商短板

绍栋产经观察
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