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让国人更好地表达自己

济济南南的的““超超级级金金嘴嘴巴巴””在在哪哪儿儿

本报讯（记者 霍晓蕙） 19

日，天津卫视《国色天香》将迎来总
决赛，霍尊、丫蛋、张远争夺“2014年
度戏王”的封号。张国立加盟总决
赛，携手赵忠祥打造“春晚”级主持
阵容；著名京剧表演艺术家孟广禄、
豫剧表演艺术家小香玉、黄梅戏演
员吴琼等组成专业戏曲评审团，对
三位竞演选手进行专业化点评；男
高音歌唱家莫华伦、著名男中音歌
唱家杨洪基、受赵本山委派助阵的
王小利，分别为霍尊、张远和丫蛋倾
情助唱。

总决赛共设两轮竞演，第一轮
中三位选手分别请一位嘉宾合唱改
编曲目，由六位戏曲专家投票淘汰
一位选手。进入到第二轮竞演的两
位选手将综合评委团和现场55家媒
体的票数，角逐“2014年度戏王”。在
收官之战上，戏曲名家孟广禄称：

“看到现在的年轻人这么尊重传统
艺术，我非常感动，他们在舞台上的
投入和认真揣摩每一个细节，让我
觉得很了不起。”

《国色天香》

本周总决赛

2013年，由安徽卫视推出的《超级演说家》，掀起了一股全民参与的“演说”热潮。近日该节目的第二季启动，
安徽卫视乘势推出的“超级金嘴巴”推广活动，17日来到济南“寻找济南最会说话的人”。此次活动由齐鲁影业传
媒有限公司参与承办。

17日下午，炫酷的热舞秀拉开“超级金嘴巴”济南站活动序幕，4名选手为争夺“超级金嘴巴”称号“大打出
口”。有趣的是，鲁豫、李咏、林志颖、乐嘉的模仿者坐镇评审席，担任“超级金嘴巴”的“导师”，他们不仅在外形形上
相似，点评的腔调也与“四大导师”难分上下。《超级演说家》导演曹志雄现场接受本报记者采访。

本报记者 霍晓蕙

作为《超级演说家》的总导
演，曹志雄的职业生涯是从“说
话”开始的。2002年，毕业刚两年
的曹导开始担纲制作后来红遍全
国的谈话类节目《鲁豫有约》，来
来往往的明星，让他感受到了国
人对于表达的强烈需求，在节目
制作过程中也充分感受到了语言
的力量。多年的制片人生涯，让曹
志雄对“讲”和“说”有着特别深刻
的感悟。

在曹导看来，中国的传统文
化教育对国人表达自我，实际是
抱着一种否定和抑制的态度。在
传统观念中，我们推崇的是“敏于
思而讷于言”，对于演说和口才往
往会武断地给予“巧舌如簧”、“油

嘴滑舌”等负面评价。但进入现实
世界后，面对的却是一种截然相
反的情况。在曹导眼中，今天的
我们生活在一个是“不得不说”
的年代。日益走向世界的中国
人，常常因为不知道应该如何
正确地表达和沟通而被误解和
怀疑，“甚至中国人拿着钱去奢
侈品店买个包都会因不会表达
而遭人白眼”。“我觉得有必要做
一个倡导国人学会表达的节目。”
曹志雄表示，“《超级演说家》就是
要在‘不得不说’的时代给国人一
个大声说出心中所想的舞台，这
也是我在制作《鲁豫有约》和《壹
周立波秀》之后，创办《超级演说
家》的初衷。”

这是个“不得不说”的时代

2013年度《超级演说家》第
一季收获了很多赞誉，很多人将
其视为本土原创综艺的胜利，也
有人认为是节目抓住了“演说”
这个此前几乎没有人关注的创
意切入点，让早已对歌舞、才
艺、找对象等综艺节目审美疲劳
的观众眼前一亮。对此，曹导表
示了认同，他认为《超级演说
家》的成功还在于它出现的时
机，“演说”这种形式在社会生
活中演变进化，恰好到一个适合

《超级演说家》出现的时间节
点。虽然传统文化和传统教育并
不鼓励国人表达，但是“演说”
其实并没有完全远离我们的生
活。

“我的少年时代正是老山英

模报告团风行全国的时候，那个
时代中国人的演说是汇报式的，
是对于伟大和传奇的总结；到了
上世纪九十年代进入大学，我所
体会到的‘演说’，就变成了各
类人生导师成功学的宣讲，或是
新东方老师们在课堂上极具个
人魅力的即兴教学。等到新世
纪，我离开学校开始专业电视制
作人的职业生涯，‘演说’在整
个社会的话语体系中又变成了
与自我推销、自我宣传密切相关
的内容。”

曹导认为，在这样的背景下，
《超级演说家》可能成为我们这个
时代的国民节目，“大家对演说的
需要和对唱歌跳舞一样普遍，甚
至更加普遍。”

演说也可成为国民节目

用曹导的话说，“我们是一
群表达欲被压抑得太久了的人，
虽然很想说，但是究竟如何说、
如何才能更好地说，我们其实并
没有一个可供参考的定式。”因
此对“演讲”的形态有争议，再
正常不过了，甚至从某种角度来
看，这恰恰是节目成功的一面，
它说明观众不仅在关注节目本
身，而且也正通过《超级演说
家》学习和研究表达。第一季的
首位登台者、9 0后许豪杰就是
一个例子，节目组曾担心他个性
张扬的90后特质能否获得更广
泛的观众认同，结果证明不止
9 0后，各个年龄层的观众对真
正的好演讲有着广泛的包容度，

这也帮助许豪杰一路走到了决
赛。而这，就是“演说”的力量。

在第二季的筹备过程中，曹
导发现了一个围绕“超演”争议的
有趣现象。许多第二季的报名选
手是第一季故事派或技巧派论争
的参与者。他们报名参与第二季
显然不仅要说出自己的观点，也
是来节目展示他们心目中真正的

“演说”。在一些“超演”迷聚集的
网络中，粉丝们甚至会和选手一
起通过网络演讲、修改参赛演说
稿，这种观众的参与和“入戏”
比短期收视率的爆棚更可喜，也
是《超级演说家》从一档富有创
意的新鲜节目走向成熟话题节
目的标志。

国人的表达欲正在爆发
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“超级金嘴巴”济南活动现场

本报济南4月17日讯(记者 高
扩) 17日，全省文艺精品创作生产
座谈会在济南召开。会议以党的十
八大和十八届三中全会精神为指
导，按照习近平总书记关于文化工
作重要讲话精神，总结交流我省文
艺精品创作生产工作的经验做法，
安排部署下一步工作。

省委常委、宣传部长孙守刚表
示，近年来，我省各级部门高度重视
文艺精品创作生产，把这项工作纳
入全省“十二五”时期文化改革发展
总体规划，纳入党委、政府工作目标
考核体系，相继出台了一系列含金
量高、可操作性强的政策措施，为文
艺创作生产繁荣发展提供了良好政
策环境。目前，全省文艺创作生产空
前活跃，数量质量稳步提升，文艺题
材体裁丰富多样，作品门类均衡发
展，文艺队伍逐步壮大，优秀人才不
断涌现。

孙守刚表示，推动文艺精品创
作生产持续繁荣发展，需要处理好
坚持正确导向与尊重艺术规律、弘
扬主旋律与提倡多样化、文艺创作
与文艺批评、继承与创新等几个重
要关系。要实现工作指导上的转变，
进一步提高文艺精品创作生产的组
织化程度，一是组织统筹跟上，根据
当前文艺创作生产出现的新情况新
变化，积极探索科学有效的工作机
制；二是规划论证要跟上，建立完善
重大题材、重点作品创作规划策划
机制；三是政策保障要跟上，综合运
用政策扶持、财政投入、评奖激励等
杠杆作用，为文艺精品创作生产创
造良好的政策环境；四是生活体验要
跟上，组织开展形式多样的文艺采风
创作活动，鼓励广大文艺工作者深入
生活、深入实际、深入群众；五是人才
队伍要跟上，造就一支理论和艺术功
底扎实、勇于开拓创新、门类齐全、结
构合理的高素质文艺人才队伍；六是
宣传推介要跟上，积极运用传统媒体
和新兴媒体加大对我省优秀作品和
优秀人才的宣传，全方位提高“鲁字
号”文化品牌的影响力。

打响“鲁字号”

品牌影响力
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