
4月的淄博，春意盎然，
2014年春季(第71届)山东省糖
酒会即将在此召开。

说起春天，人们总喜欢用
“无常”来形容，因为在春天的
一片浓浓暖意中，总会不时出
现一股股寒流。而这，也正恰
似目前中国的白酒市场。

从2012年下半年起，中国
的白酒行业开始进入调整期，
很多人都提出中国白酒就此
进入“寒冬”。对此，笔者以为，

“寒冬”尚不至于，但中国白酒
在经过了快速发展的黄金十
年后，确实遇上了一股“寒
流”。在这股“寒流”中，以茅
台、五粮液等一线名酒为代表
的高端白酒品牌，不论是在价
格还是销量上都大幅下调，中
段产品竞争加剧，整个行业面
临重新洗牌。

在这种情形下，鲁酒该怎
么办？这是所有来参加糖酒会
的酒企负责人最关心的话题。
作为本届糖酒会的主办方，山
东省糖酒副食品商业协会会
长薛剑锐给出了自己的答案：
鲁酒应在调整中把握市场机
遇，实现鲁酒在新时期的发
展，成为全国白酒板块新的领
头羊。

面对“寒流”，鲁酒企业都
在积极应对着。本届糖酒会的
一个特点，就是几乎所有鲁酒
骨干企业都是既打中端品牌，
又积极开拓中低端产品市场，
而中档和中低端产品一直是
鲁酒的优势，这也将是中国白
酒市场未来的发展趋势。本届
糖酒会的另一个特点，就是五
粮液、泸州老窖等国内一线品
牌开始布展展览，与鲁酒企业
同台竞技，而他们在糖酒会上
主推的品牌，也都是鲁酒主打
的中低端产品。

竞争在加剧，“寒流”可能
还会持续。但是，春天已经到
来，“寒流”总有过去的一天。
相信在鲁酒企业的众志成城
之下，鲁酒的春天必将更加春
意盎然。
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