
齐鲁晚报《聊城车市》跟大家见面了。《聊城车市》旨在打造聊城汽车消费资讯权威信息
传播专业媒体，关注聊城车市动向，为广大读者提供丰富、详实、准确的汽车消费资讯及服
务。立足聊城汽车行业，兼顾终端，全方位覆盖本域汽车厂商、4S店、汽车用品生产厂商、代
理经销商、汽车美容店、汽车改装店、汽车俱乐部、整车厂商，以及行业协会等专业人士，为
聊城汽车商圈提供专业化媒体服务，促进聊城汽车经济健康发展。

聊城首家汽车公园渐入佳境 北汽幻速·聊城东森4S店即将开业
2013年11月，聊城第一家汽

车公园——— 北斗汽车公园在经济
开发区成立。经过半年多的精心
打造，汽车公园的各项运营可谓
正渐入佳境。

为了丰富聊城人民的文化生
活，北斗汽车集团不惜重金将汽
车影院引入汽车公园，填补了聊
城地区没有汽车影院的空白，让
聊城这座新兴城市赶上了世界时
尚发展的节奏。

作为北斗汽车公园重点打造
的汽车电影院，甫一落地，便吸引
了所有聊城人的目光。北斗汽车
影院所上映的全部是国内最新上
映的一线影片，完全做到了与院
线同步。《私人定制》、《极品飞
车》、《四大名捕》等经典大片颇受
观众好评，每逢周末都要上映的
动漫专场也深受广大小朋友的喜

爱。观影状况从原来情侣专场，正
逐渐辐射为情侣约会、家庭休闲、
朋友小聚等多位一体的模式。值
得一体的是，北斗汽车影院成功
组织了太平洋财产保险公司和天
平财产保险公司的承保客户观影
活动，受到了客户的一致认可。并
与华夏银行、当代国际集团等多
家单位开展了合作。

与此同时，北斗汽车公园还
为广大市民进行试驾会、车友交
流会、车迷漂移表演提供了完美
的场地。并成功举办了十多场不
同车型的新车发布会、汽车嘉年
华、新车购车季等大型互动活
动。是集汽车销售、汽车挂牌、汽
车维修保养、车友互动、车迷休
闲等多位一体的综合性公园。为
聊城汽车经营行业的发展打开
了新的思路。 (建伟)

记者日前走访了解到，山东新
广源集团聊城东森4S店目前已成功
获得北汽幻速全系产品的授权，新
建展厅已经进入装修的收尾阶段。
自3月31日S2、S3上市以来，该店已
接到十余台订单，据了解新车将在4
月下旬到店，正式登陆聊城。

作为北汽全力出击城市SUV的
新品牌幻速上市后，北汽将在SUV
市场拥有“双核动力”，与BJ系列形
成互补战略，分别以“专注越野”和

“城市多功能”的差异化策略并行。
据了解，幻速S2/S3定位为“高

性能风尚SUV”。它既继承了北汽越
野世家的优良血统，又吸纳了众多
国际资源和先进技术，依托北汽集

团收购的SAAB专利技术，打造了全
新的后驱B平台用于幻速S2与S3的
生产。除本次上市的小型城市SUV
幻速S2和S3外，北汽幻速品牌在研
产品还涵盖紧凑型SUV、中型SUV、
MPV、CROSS等多款乘用车型，这
些车型均将在北汽西南基地生产。

配置方面，幻速S2、S3延续了北
京汽车的务实本色，除了电动天窗、
尾翼、行李架、后雨刷等，还越级装配
了钢琴烤漆装饰面板、自动恒温空
调、DVD导航、蓝牙免提电话、真皮多
功能方向盘、豪华皮座椅、前排中央
扶手等超值配置，性价比居同级之
首。

(建伟)
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本报聊城4月16日讯 (记者
张召旭 )车市的一年，对于车企、
车商来说，犹如在下一盘很大的
棋，四个季度里，开局、布局、决
局、收局自有其独特的节奏。第一
季度这个局是否开得好，影响着
全年的销售步伐，车商可借此预
判全年走势，并勾勒出一个大致
轮廓。记者了解到，今年一季度水
城车市较为低迷，虽然车商也做
了不少活动，但始终不见起色，不
少经销商渴盼能奇招制胜。

相比2013年一季度的暖春，
今年一季度水城车市显现的却是
一股寒流。据聊城车管所提供的

数据显示，今年一季度新增上牌
量为22737辆，相比去年车市增幅
出现了大幅下滑。

“因为春节假期的影响，今年
一二月均属于非正常经营月，所
以库存比较大。”聊城一家4S店销
售部经理介绍，进入3月份以后经
营状态有所恢复，但仍未达到去
年的同期水平，3月份的销量其实
并不高，进店量也比较低。

不管一季度的销量、进店量、
价格和库存等表现如何，经销商
们更在意的是二季度。因此面对
充满不确定性的第二季度，众车
商也直呼有压力，很忐忑。如果今

年第二季度各店对市场情况能够
做出良好反应，过得比较轻松，那
么今年接下来的日子也会相对轻
松；如果第二季度各店表现较差，
那么库存、资金压力“越滚越多”，
接下来的日子就会经受更严酷的
市场冲击，甚至在竞争中被“PK
掉”。

从3月份的齐鲁车展开始，水
城车市慢慢迎来了上升期，车展
能带动很大的销量，也是车市不
可忽略的力量。不过消费者和车
商都愈发地理性，车型和价格的
竞争力是否充足才是销量能否提
升的关键因素。衡量二季度车市，

光看车展肯定不行，
那种说法已经过时
了。况且今年三四月
份，水城车展泛滥，
也使得不少购车者
拿不准到底该何时
出手。

眼下已经进入
二季度，车市将会迎
来一波密集的新车发布期，对于
车商来说，二季度是很重要的一
个时期，关键在于车市各路英雄
如何排兵布局，车商不出奇招将
难以制胜。


	lD07-PDF 版面

