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本报4月21日讯（见习记者 刘
璐 刘晓）“我们是一家中档酒店，
房间提前三天就预订完了。”一家位
于张店和平路与北京路交叉路口的
酒店经理介绍。由于离糖酒会主会场
相对较近，该酒店的入住率和收入增
长十分明显。“一般每年的3月至5月
是酒店的淡季，在糖酒会的带动下，
今年我们酒店的收入增长了30%。”

据一家快捷酒店的工作人员介
绍，由于周末本来就是消费者较多的
时候，再加上糖酒会的影响，这几天
的营销额增长了40%。

据了解，由于参展企业以白酒
企业居多，而这些企业在后勤保障
上也“不差钱”，参加展会的工作人
员很多都入住淄博高档酒店。记者
了解到，淄博饭店、淄博世纪大酒店
等酒店，入住率达到了99%，几乎爆
满。“周末小旺季加上糖酒会影响，
营销额增长还是比较明显的。”淄博
饭店一位工作人员介绍说。

展会期间

部分酒店爆满

本报4月21日讯（见习记者 刘
璐 刘晓） 记者在糖酒会现场看
到，除了来自全国各地的厂商和经
销商外，还有一些做兼职的大学生
等年轻人。他们有的举着广告牌为
企业造势，有的身着特制服装派发
宣传单，有的穿上旗袍在现场当礼
仪小姐。

“我们一天200元，由于一整天
都要在会场站着，还要保持微笑，所
以三天下来很累。”山东理工大学一
学生告诉记者，尤以礼仪小姐赚的
最多，一天200元。

据悉，这些大学生都是牺牲自
己的休息时间前来做兼职，而有的
去年也做过兼职。“虽然牺牲了休息
时间，但是也赚到了生活费，增长了
经验。”兼职大学生告诉记者。

大学生借会兼职

3天赚了600元

第71届山东省糖酒会闭幕，两千余商家参展，意向成交金额30亿元

糖糖酒酒会会已已成成相相关关行行业业风风向向标标
本报4月21日讯(见习记者

刘晓) 2014年春季(第71届)

山东省糖酒商品交易会于20日
在淄博国际会展中心落幕。三
天时间，共吸引了8万余人，来
自山东、四川、北京、黑龙江等
地2200余家企业参展，意向成
交金额达30亿元。

本届糖酒会分为预展和招
商两部分，各企业招商促销活
动异彩纷呈，亮点突出。本届糖
酒会室内外展出面积5万多平
方米，除了特装展区、标准展区
和室外展区都布满了展位外，

部分企业还在相关区域扎起了
“宣传舞台”，利用品酒比赛、杂
技演艺、优惠促销等多种形式
来吸引顾客，提高品牌知名度。

据悉，展会汇聚了扳倒井、
景芝、古贝春、兰陵、孔府家、黄
河龙、天地缘等省内绝大部分
白酒骨干企业，也吸引了茅台、
五粮液、泸州老窖、郎酒、杜康、
刘伶醉、北京红星、青岛啤酒、
珠江啤酒等全国知名品牌前来
参会。另外，维维、汇源、烟台神
马包装等众多的食品、饮料、乳
品、包装、灌装机械企业也纷纷

慕名前来。
据张店区商务局相关负责

人介绍，糖酒会期间，齐盛国际
宾馆、淄博饭店等中心城区星
级高档酒店平均入住率达99%

以上 ,中低档酒店爆满。同时，
外地进场车辆达7000余辆，本
届糖酒会预计拉动张店区餐
饮、住宿、娱乐、购物、广告等行
业消费达2 . 5亿元。

本届糖酒会是在白酒行业
进入深度调整期后我省召开的
第一次糖酒会，展会成绩依然
喜人。据统计，在淄博召开的两

届糖酒会共达成意向成交额50

亿元，参展企业3000余家，参会
人数突破15万人。促进了淄博
市服务业的发展，提升了淄博
市的城市形象。

据山东省糖酒副食品商业
协会秘书长李明信介绍，糖酒
会就是糖酒副食品行业的“晴
雨表”、“风向标”，“糖酒会不只
是引资招商的平台，而且应该
发挥它的信息功能，在展示产
品的前提下，了解市场情况和
企业竞争情况，更好的打造自
己的品牌。”

高档酒销售遇冷，酒企向二三线城市进军

当当地地酒酒外外地地酒酒唱唱起起对对台台戏戏

本报4月21日讯（见习记者 刘
璐 刘晓）“知道糖酒会要召开，
我们提前几天就做好了准备，菜
和面都是最新鲜的。”一位在会场
卖快餐的孙先生告诉记者。记者
了解到，几个去年糖酒会就在现
场卖快餐的商贩，今年继续卖，一
商贩说，去年糖酒会三天，他赚了
一千多元，所以今年又来了。

送快餐的都是附近村庄的
人，不仅他们，一些卖零食、纪念
品的商贩也来到糖酒会，做起了
生意。“平日里我们也就卖二百多
份盒饭，开幕当天，我们就卖出了
6 0 0多份，虽然快餐的利润不高，
但是量大，是平时的三倍，所以收
入不少。”孙先生笑着说。

记者在现场看到，在菜品中
除了一些日常菜品之外，还有一
些淄博当地的特色菜，如博山豆
腐箱、周村蚕蛹、桓台鸭蛋等。

快餐店赶商机

盒饭销量增两倍

受国家政策影响，高档
酒销售遇冷，而多数酒企也
将目光瞄准了中低端市场，
纷纷降低身价进军二三线城
市，记者从糖酒会上了解到，
有众多外地酒企参展，意在
争抢淄博市场，而淄博本地
酒企则发挥自身优势，勇于
迎接市场挑战，并开始将眼
光放到全省甚至省外。

本报记者 李超

中低端市场竞争加剧

记者发现，淄博市
场上的外地白酒，除了
几个大品牌之外，还是
以中低端为主，随着白
酒企业的不断涌入，业
内人士认为，在二三线
城市，中低端白酒市场
竞争激烈。

而这种分析记者
也从糖酒会现场得到
了印证，记者看到，像
黑龙江小梁屯酒、四川

秀水坊酒、贵州天子宴
酒等外地白酒都前来
参会，虽然这些酒不一
定在淄博落地，但在一
定程度上说明这些企
业开拓市场的意愿。

“高档消费群体
的消费能力巨大，但
毕竟人数有限，而且
受到各种因素影响，
市场波动大，而中低
档市场潜力巨大，酒

企要开拓市场，这块
大蛋糕肯定是要争取
的。”古贝春营销负责
人告诉记者。

目前，淄博市场
上除了扳倒井和黄河
龙发展较快，知名度
较高，其余白酒企业
从规模和营销上均处
在下风，这也给外地
品牌进驻淄博留下了
机会。

外地酒企争抢淄博市场

近年来，从淄博走
出去的扳倒井、黄河龙
已小有名气，不仅在省
内打造了品牌，而且还
走向了全国，但是其他
品牌相对发展较缓慢，
随着国家政策的调整，
业内人士分析认为，这
也为一些中低档酒创
造了机会。

黄河龙酒业相关负
责人表示，去年是白酒
行业深度调整的一年，
高端白酒价格回落，销
量萎缩。全国一线名酒
涌入二、三线城市抢占
区域市场，区域名酒也
面临着严峻的挑战。

“我们将创新与传
承相融合，秉承文化底

蕴，在继承传统工艺的
基础上创新发扬，以新
技术研发带动产品创
新，在创新中发扬拥有
深厚内涵的酒文化。”

据了解，目前该集
团正在做全省化战略布
局，加大对渠道的掌控
力度，进行精细化、扁平
化管理应对挑战。

本土品牌开始布局全省

糖酒会现场吸引了不少消
费者。

本报记者 王鸿哲 摄

不少酒企将酒与“文化”捆绑销售。
本报记者 王鸿哲 摄

记者在糖酒会现
场看到，泸州老窖、茅
台等酒企也前来参会，
泸州老窖是第一次来
淄博参加糖酒会，营销
人员介绍，他们参展的
白酒各档次都有，而中
低档占到了大部分。

茅台也参加了糖
酒会，他们今年新推出
了百元左右的酒，主要
面向中低档市场。“今

年的大环境，如果一味
守着高档市场，连生存
都成问题，必须要面向
普通消费者。”茅台展
位的工作人员说。

“高端酒向一些小
城市甚至农村进军并
不意外，甚至会形成趋
势，如果还是向以前那
样高高在上，这样的企
业迟早会被淘汰。”业
内人士分析认为。

而向古贝春、泰山
等山东本土白酒企业
也瞄准了普通消费群
体，并且延伸网络，有
的甚至延伸到了农村

记者了解到，很多
外地酒企通过代理、设
置办事处等方式进驻
淄博，外地酒企用价格
等优势同本地企业竞
争，这也给淄博当地酒
企带来竞争压力。
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