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多盘联动

纯新项目备受关注

本届房展吸引了外海置业、
鑫苑地产、万科地产、恒大地产、
中海地产、鲁邦置业、黄金地产、
鲁商置业、重汽地产、鲁能地产、
蓝石置地等20余家实力房企参
与。

外海·中央花园占据了现场
VIP1的最佳展位，旨在传达外海
置业对城市生活方式与理念的全
新理解以及倡导。在展会现场，外
海·中央花园展位始终保持着最
高人气，共接待逾千组客户，其中
意向客户近百组，为项目带来较
好宣传效果。位于VIP2的鑫苑名
家短短三天劲销30套，鑫苑世家
公馆入会人数达300余组，成为本
次房展会最大的亮点之一。

位于汉峪片区的鲁邦·奥林
逸城项目以其清新展位特色吸引
了众多市民，三天登记客户357
组。记者采访了解到，鲁邦·奥林
逸城以实景准现房呈现，将于今
年年底交房。户型面积在93—192
平米之间，目前执行交1万抵3万
的优惠活动，前100名认筹还可另
外享受总房价5000元优惠。

作为全国一线品牌房企代表
的万科，此次展会带来全新项目
万科新里程。为聚人气，万科展会

期间推出微信摇一摇活动，吸引
了众多购房者热情参与。其项目
负责人坦言，在激烈的市场竞争
下，尤其是购房观望情绪较重的
情况下，如何争夺更多的有效客
户成为最大目的，据悉，万科新里
程计划在二季度开盘，80-105平
米全装产品为刚需购房者带来新
的置业选择。

产品类型丰富

刚需、改善平分秋色

本届展会参展项目产品类型
丰富创下历次展会纪录，涵盖了
50-90平米的刚需产品、120-160
平米的改善产品,以及160平米以
上的大平层、复式豪宅。

记者调查了解到，本届房展
参展产品类型齐全，涵盖公寓、住
宅、洋房、别墅等物业类型，且面
积跨度较大，在展会现场可见46
平米70年产权的住宅，更好地满
足了刚需客群。同时，本次房展针
对改善客群的参展项目也大大增
加，在齐鲁晚报购房俱乐部500份
调查问卷中，改善、换房意向的市
民占到近6成比例，对于三室、四
室房源的需求大大增加。

“我们已经看了三四家楼盘，
可选择的机会较多，现在就是比
较一下社区配套，如果有优惠幅
度较大的楼盘，我们想尽快买一

套。”在展会现场记者碰到了给儿
子买婚房的杨先生夫妇。

记者在现场也看到了不少购
房者是带着老人和孩子一起来看
房子的，这部分购房者相对来说
选择的户型较大，以改善性住房
为主。

“往年刚需客群是展会购买
主力，但是从今年来看，改善型需
求感觉更胜一筹。”一参展楼盘项
目负责人表示。

展会亮点频现

潜在购房需求意愿凸显

为更好地服务购房者，本届

展会在举办之初发放千万优惠
券，实实在在为购房者争取最大
购房优惠。“就定这套房源了，除
了开发商的优惠，还能享受总房
款5000元的优惠，觉得很值。”在
现场订房的张先生说到。据悉，本
届展会的参展楼盘大部分都拿出
了2000-5000元的额外房款优惠。

除了优惠券，主办方组织的
预约观展有礼和集章有礼等活动
也大大增加了展会人气，据悉，齐
鲁晚报购房俱乐部展会三天纳新
会员近万名，通过问卷调查记者
也发现，潜在购房需求强烈，打算
近期买房的市民占有一定比例。

“市民现场咨询专业、详细，在回

访的部分登记客户中，明显觉察
购买意愿强，已经有10组客户预
约周末看房。”参展的某楼盘销售
经理告诉记者。

本届房展除了济南本地项目
亮相外，沿海楼盘展区、海南置业
展区更是给市民带来多样购房选
择。连续参加房展会的鲁能海蓝
金岸项目位于青岛海阳，三天登
记客户100多组，项目负责人表
示，较于往年稍微冷清的格局有
了明显改观，咨询市民多是度假、
自住需求，年龄在40-50岁居多。
据悉，鲁能海蓝金岸每套房29万
起，可享受69平米居住空间。

(楼市记者 陈晓翠)

4月20日下午，2014齐鲁春季房地产展示交易会圆满
落幕。三天展会时间，20余家实力品牌房企携手近50个楼
盘集体亮相，吸引数万市民参与，2000多组有效客群登
记。同时，济南城市规划展、沿海楼盘展区、海南置业
专区、二手房展区强势助力，集章有礼、预约观展等活
动更为今年的春季房展添了浓重一笔。

购房者在展会现场认真咨询 摄影/李建设

预约有礼

吸引近千名读者
自2014春季房展会启动，“预约有礼”报

名电话随即进入热线状态。截止房展会开幕，
已有近千名读者报名。4月19日上午十点，记
者在购房俱乐部展位前看到，网上报名与电
话报名的工作台前面排起两条长长的队伍。
由于报名人数比较多，工作人员需要一一核
对资料，排在队伍前面的一位读者显得有些
焦急，当看到工作人员找到自己的报名资料，
又递过来一把精美的彩虹伞时，这位购房者
显得非常兴奋，他说“我一直就是齐鲁晚报的
忠实读者，三四个星期前看到房展会有预约
有礼活动，第一时间就打电话了。”

据了解，展会三天每天都有读者领到“预
约有礼”的礼品，但是展会现场不接受报名，
给不少来逛展会的购房者留下一些遗憾。

集章有礼

大礼随手拎回家
“这真是天上掉馅饼了。”陪同事参加展

会的孙先生难掩中奖的喜悦之情，在现场直
呼道。孙先生说，“周末没事，被同事喊来一起
逛房展会，一进门看到大家都在领集章有礼
的卡片，顺便领了一张，每看完一个楼盘盖一
个章，没想到就中奖了。”抽奖结束后，孙先生
顺利领到了一个价值300元的美的电热锅。

集章有礼活动也获得了参展企业的好
评，某楼盘置业顾问说“我们展位的位置有些
偏，不是每个逛着者都能过来了解情况，但是
有了集章有礼活动，能够引导更多的人过来，
收集到更多意向购房者的资料。”

据悉，4月18-20日，在房展会VIP展区进
行了集章有礼抽奖活动，每天10名幸运中奖
者，三天共30名，参与者不需要交纳任何费
用，只要在齐鲁晚报购房者俱乐部领取一张
集章有礼的卡片，并到各个展位的服务台盖
一个章，集齐15个不同的展位章即可参与抽
奖，可爱的卡通章为本次房展会增添了不少
趣味性。

(楼市记者 刘亚伟)

本届展会购房俱乐部再度纳新，现场
招募万余名会员。记者统计样本调查发
现，43%的购房者意向东部房源，西部和
南部也是关注的热点区域。其中，首次置
业的刚需客群仍是省城楼市的购房主力，
占到52%左右，改善性需求也占到42%。本
次调查特针对异地置业进行调查，数据显
示，青岛、烟台、威海、日照等沿海城市
和海南省是不少购房者的意向之地。

首次置业群体是主力

为保证数据客观有效，记者从会员登
记表中抽出220个有效样本，涵盖20-60岁
不同年龄、职业和薪资水品。与往年相
比，购房者表示今年上半年暂时不会买
房。“今年面世的新盘不少，而且现在来
看房价比较稳定，不会有太大增长，所以
想下半年再找合适的房子出手。” 市民

王先生告诉记者。
在220个有效样本中，记者发现首次置

业群体占到52%，以购买婚房为主，年龄
集中在25-35岁之间，意向购房面积多在90
-120平米左右的三室户型。“这是与往年
不同的结果。限购政策后，购房者‘一步
到位’的置业理念也更加深化，不少开发
商开始研究性价比较高的小三室户型。市
场上的小三室产品不断创新，无论从价格
还是配套，都是不错的选择。”业内刘先
生认为，小三室产品可是成为刚需购房者
的首选。

改善需求精准定位

记者统计调查发现，改善性、投资性
需求客群占据统计样本近50%，其中改善
性需求占42%，投资性需求占6%。随着品
牌房企入驻，产品不断创新，不少改善

性、投资性需求也开始尝试入市。31岁的
陈先生告诉记者:“结婚时候买的小两居二
手房，现在感觉太小了，户型也很别扭，
现在孩子马上就要上学了，我想在市区买
一套稍大一点的，老人也能随时来住，帮
忙照顾一下孩子。”在调查中发现，82%
的购房者对于异地置业感兴趣，其中青
岛、烟台、威海、日照等沿海城市和海南
省是不少购房者的意向之地。

虽然限购、限贷的背景依然没有改
变，投资性需求的苗头依然存在，不少市
民购买住宅是为了投资保值，也有部分投
资者更加关注公寓、商业的投资趋向。从
事销售行业的李先生对记者说:“现在物价
上涨这么快，把钱放在手里肯定越来越不
值钱，我想在东部投资一套小面积公寓，
也不用受到限购、限贷的影响，我对东部
公寓市场无论是租还是卖的前景都还是比
较看好的。”

东部成为置业热土

记者统计调查发现，45 . 5%的购房者
的意向区域为东部，展会现场，东部的万
科新里程、中海天悦府、鲁邦奥林逸城、
重汽1956等东部楼盘人气旺盛。外海中央
花园、鑫苑世家等西部楼盘和中海国际社
区等南部也是关注的热点区域。

调查中发现，10%左右的购房者倾向
在市中心购房，但无奈市中房源较少。28
岁的杨先生告诉记者，虽然单位在东部高
新区，但他还是想在市中心买一套房子，
“市中心交通便利，生活配套也完善，可
惜房源甚少。所以考虑在市中心买套二手
房，自己重新装修，估计和新房也没什么
差别。”除了区位外，学区也是购房者考
虑二手房的重要原因。

(楼市记者 马韶莹)

展会花絮

春季房展购房者调查：
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