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赖氏家具在济南可谓是
一家明星企业，也有人形容它
是家居业的一匹“黑马”。在同
类产品中，赖氏家具无论是品
牌知名度还是产品销量都一
直处于前列。这不仅得益于其
本土品牌的地域优势，更源于
赖氏家具对产品的专注以及
对服务的重视。

赖氏家具自成立以来，一
直专心做全实木家具，目前主
要生产红橡木、胡桃木以及乌
金木系列产品。“实木家 养
生活”是赖氏家具的宣传语，
也是它一直坚持的经营理念。
赖氏家具认为木气可以养人，

很多树木都有活血抗压，延缓
衰老，强身去腐，解除心脑血
管淤积等功效，而实木家具能
给家庭带来一种自然的气息，
让人宁静舒适。因此，赖氏的
每一件家具成品，都是通过复
杂的养木程序，让家具拥有更
强的生命活力。

本周六开始，赖氏家具为
答谢济南新老消费者，将在各
卖场专卖店举行大型五一特
惠活动，不仅可享受性价比
极高的价格优惠，还有“木
养家”-免费家具保养服务
相送。欢迎消费者到店咨询
与选购。

□本刊记者 牛雯静

上周日，第十二届齐鲁家居博
览会春季展已经圆满落幕。此次展
会吸引了近百家家居类品牌商户
参加，万余人次观展，这既得益于
主办方齐鲁晚报的强大媒体平台
优势，更主要的是齐鲁家博会经过
多年的成功运作，已经成为济南地
区家居展的一张“金名片”。

参展商：

“今年9月份秋季展的VIP

展位，我现在就预定上。”

在本次展会上有不少参展商
拿出了“展会价”，优惠力度甚至
比五一还要大，就是为了节前预
热市场，刺激消费。除传统促销
外，也有参展商把展会用作“新品
发布会”，让消费者耳目一新。比
如大自然地板的 IMAX极清地

板，精选高端原木切片，采用全球
领先的喷涂耐磨技术与视网膜成
像技术，使用放大镜可近距离观
赏到木地板纹理清晰、自然细腻
的逼真效果。朗图吊顶也带来今
年最新的皮雕吊顶，可用作影视
墙、卧室床头、客厅天花板等任意
居室空间的墙面与顶面装修。朗
图吊顶的张经理告诉记者：“今年
2月份我就打电话预定展位了，主
要是招省内代理商。因为从齐鲁
晚报首次办家居展时，我就参加
了，第一次参展就招了30多个代
理商，所以印象特别深刻。现在我
自己做朗图吊顶这个品牌，也是
刚开始，可以说是新产品首次面
世，第一站就选了齐鲁晚报的家
博会。上午已经有几个吊顶品牌
过来交流，表示有兴趣合作了。”
正是由于和各大参展商建立了良
好的信任与合作关系，齐鲁家博
会才能一年年地成功举办，影响

力也越来越大。展会刚结束，安信
地板的纪经理就马上联系家博会
组委会的工作人员，说：“这次定
展位的时间稍微晚了点，所以没
有抢到好位置。今年9月份的秋季
展，我现在就先预定上扶梯对面
的VIP黄金展位。”

消费者：

“在展会上定了地板、橱

柜和床，性价比非常高。”

春季是家装需求最旺盛的季
节，又即将到五一的大型促销节
点，有许多消费者都在这时候开
始了解家装。因此，在3月份齐鲁家
博会的消息刚见报时，就有大量的
消费者打电话来咨询展会时间、地
点、有哪些品牌参展等相关信息。

消费者喜欢逛展会的一个重
要原因就是展会上的产品品类齐
全，家具、建材、装饰公司等几乎涵

盖了家装所需要的方方面面，逛一
次展会，就能一站式购齐装修，极
大地节省了时间与精力。今年齐鲁
家博会上有近百个家居品牌，一个
品类有多个品牌可供比较，仅木地
板这一品类，就有大自然地板、安
信地板、德尔地板、宏耐地板等八
个品牌，消费者的选择余地很大。
一位正在选地板的杨先生告诉记
者：“平时工作太忙，没时间经常去
卖场，所以更愿意来展会。在展会
上主要看在济南大型家居卖场里
有店面的品牌，这不我已经定了欧
派的橱柜、恒信华典的床，地板也
打算在这定安信地板了，一样的品
牌一样的售后服务，在展会上还买
的更实惠，何乐而不为呢？”像杨先
生这样的消费者在展会上有不少，
展会三天的时间里，记者发现星期
六上午前来参观的消费者人数达
到了最高峰，与此同时，许多参展
商也反映当日收到的定单最多。

中国厨柜行业领军品牌志邦厨柜
升级后的品牌LOGO借16周年之际，
将在2014年5月1日正式亮相，对现有
品牌LOGO的字体、字形、标准色等方
面进行了升级，完美呈现了志邦值得
信赖、精致与品位的核心价值，全面地
规范和提炼了品牌形象，标志着志邦
品牌升级全力提速。

志邦厨柜LOGO升级后在视觉、
寓意、色彩、辅助图形、标准组合和各
类应用规范七个核心方面做了系统规
范，整个标识结构严谨，精致典雅，全
部使用大写字母呈现，以明快的黑白
色调，将志邦品牌的独特性完美融合，
外圆内方的字形特征也暗合了中国的
自然哲学。

升级后LOGO以黑白为主色调，

营造一种简约却不简单的经典质感，
增加了整体标识的识别性，在原有品
牌标识框架的基础上，加入了来自古
罗马的古典元素，最大的变化是将英
文的小写字母升级为大写字母，将原
有的简约优雅的字体升级为更有文化
底蕴和典雅感的衬线体，汉字部分由原
先厚重感升级为纤细挺拔，更符合国际
化的流行趋势；ZBOM四个拉丁文字母
中的字母“Z”和“B”代表志邦，“BOM”在
葡萄牙语中意为：优质、优良的，ZBOM
可被演绎为：优秀的志邦。这恰恰和志邦
厨柜的品牌形象相呼应，象征志邦坚持
为千万家庭提供舒适快乐的厨房生
活。在英文发音中“ZBOM”相近于“志
邦”的中文发音，可以让品牌发音在全
球范围内统一，也明示了志邦品牌走

向国际化的方向和决心。
品牌标识是公司企业信念的凝

结，代表公司理念和发展目标，是公司
品牌价值的最大体现，是每个志邦人
最大的品牌核心资产。16年来“ZBOM
志邦”伴随着千万套品质坚若磐石的
厨柜产品走进千家万户，在全国跑马
圈地，千余家专营店面布局中华大地，
其品牌价值不断攀升，志邦这一中国
厨柜行业的领军企业，在诸侯割据的
中国厨柜行业用专业和专注，以势不
可挡的黑马姿态演绎了一段经典传
奇，取得了辉煌成就。志邦在此16周年
之际，面对新三年的挑战，由全国布局
逐渐开始面向国际化拓展，此次新标
识的升级，将助力品牌走向全球全力
提速。

齐齐鲁鲁家家博博会会为为五五一一大大促促再再添添把把火火

▲一位消费者在实创装饰展位前
咨询家装。

▲欧派橱柜衣柜在展会上推出了
高性价比的优惠政策，吸引不少
消费者现场下单。
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