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今日日照

车界

销量突破12万福特翼虎深化体验式营销

福福特特将将联联动动车车主主开开启启““无无尽尽之之旅旅””
本报讯 近日，记者从长

安福特日照泰华4 S 店了解到，
在刚刚过去的三月，上市一年
的福特翼虎销量突破了12万。

日照泰华负责人告诉记
者：“这款力求以强大的产品力
打破C R - V 和途观两强争霸格
局的美系S U V 产品，在去年中
级S U V细分市场中无疑是增长
最快的车型，为长安福特品牌
向上提供了令人信服的证明。”

中级SUV步入

整车智能化阶段

上市以来，福特翼虎不但
以“高端智能”的产品力迅速在
中级 S U V 市场建立新标杆形
象，并通过如独家冠名“中国梦
之声”，大型消费者体验式营销

“无尽之旅”等一系列营销活
动，在深耕产品力的同时，将福
特翼虎所倡导的“开启无尽可
能”的品牌主张与消费者进行
持续沟通，在短短一年便让福
特翼虎的品牌力获得广泛地认
可。值得一提的是，今年福特翼
虎还将联动1 2万车主开启新一
季的“无尽之旅”，与更多的车
主和消费者共同探索和发掘旅
途的乐趣，深入展现福特翼虎
的可靠品质与出众性能。

在C R - V急流勇退、途观后
继乏力的当下，福特翼虎的迅
速热销及口碑蔓延是一个值得
研究的现象。去年中国S U V 市
场整体增长率超过4 0 %，但真正
鹤立鸡群的S U V 产品不多。福
特翼虎的出现不仅拓宽了中级
S U V 消费者的选择面，也给业
内带来了全新的市场思维，那
就是如何用中级S U V 的价格，

打造出一款承载高档S U V和豪
华轿车功能的产品。

继获得欧洲E - N C A P和澳
大利亚A - N C A P碰撞测试五星
佳绩后，福特翼虎在C - N C A P碰
撞测试“完全正面碰撞”、“4 0 %

正面偏置碰撞”、“侧面碰撞”和
“鞭打测试”四个项目中表现优
异获得五星评级。在长安福特
看来，从设计研发到生产制造
的全过程打造出真正“无藉口”
级的安全品质，确保福特翼虎
在被动安全和主动安全方面都
具有领先同级的安全性，而全
方位的“智能武装”，则是福特
翼虎安全性能区别于同级车的

“独一性”。福特翼虎为消费者
配备了一系列同级领先的诸如
低速行车安全系统、坡道起步
辅助系统、前方碰撞预警系统、
碰撞缓解系统、盲区监测系统、
防侧翻稳定系统、带自动远光
灯控制的氙气前大灯系统等智
能安全配置，以更加智能的安
全技术全面提升驾驶安全，为
中级S U V市场设立了新标准。

自 福 特 翼 虎 开 始 ，中 级
S U V 步入了整车智能化阶段。
所谓汽车智能化，不只是浅层
意义上的车联网，也不单单是
I T 技术在汽车上的简单应用，
而是一个包罗万象且凸显易用
性的系统。智能化的核心优势
不只是技术先进，还包含对人
的尊重和对用户的体贴，将这
些优势完美展现出来，本是豪
华品牌要实现的任务，但在福
特翼虎这款中级S U V 上，已经
体 现 得 淋 漓 尽 致 ：S Y N C ? 和
M y F o r d T o u c h T M车载多媒体
通讯娱乐互动系统为汽车行业
带来了人机互动方式的革命，

能提高驾驶者停车便利性的高
分辨率倒车辅助影像、充分提
高驾乘舒适性的双区独立自动
空调、同级独有的感应式电动
后备厢门、提升行车安全的自
动感应蝶式无骨雨刷，这些高
端智能配置不仅展现出福特翼
虎“越级”的实力，更展现出开
创的魄力。

体验式营销

展现品牌人性化

产品力和市场口碑决定了
品牌力。近几年长安福特产品
的大爆发，催生了良好的市场
业绩，也让人们认识到了曾经
一贯低调卖车的长安福特，并
不缺少打造品牌文化的灵感。
在福特翼虎身上，我们看到了

一款优秀的产品是如何开启其
强大品牌力的。

福特翼虎“无尽之旅”可谓
2013年最接地气的品牌活动。该
活动面向全国2 8个城市的消费
者进行招募，让其免费加入“无
尽之旅”的旅程。通过“私房路
线”的旅行概念，带领消费者从
自然生态、风土人情和人文关爱
的视角出发，让消费者在体验翼
虎车辆性能的同时，激发每个人
体内潜藏已久的探索精神、更积
极的生活态度和更强的责任感。

今年，长安福特将继续深
化体验式营销的理念，带领12万
车主参与到新一季“无尽之旅”
活动中来，这种互动式体验完
全可以使产品与品牌的价值得
到升级，让消费者能够以更直
接主动参与的行为自我强化对

福特翼虎品牌的认知和认同，
这对福特“进无止境”的品牌塑
造及福特翼虎整体营销力的提
升起到十分重要的推动作用。
福特翼虎作为充分满足消费者
需求的高端智能S U V ，它不仅
代表了现代人对自己生活方式
的一种选择，更是赋予我们一
把开启精彩生活的钥匙，为生
活开启了无尽可能。

一直以来 ,福特翼虎品牌所
崇尚的是带领人们去勇敢追寻
自由和梦想的开拓精神，通过
找到品牌价值观的根本，以合
适的方式，针对合适的人，这样
的活动才有助于把品牌做好。
福特翼虎无尽之旅以品牌精神
去打动消费者，这种勇气与态
度，便是“无尽之旅”的最好诠
释与解读。 （本记）

市民正在体验福特翼虎。 本报记者 杜光鹏 摄


	RD05-PDF 版面

