
本本地地美美食食
搭搭上上““舌舌尖尖上上””的的商商机机

4月18日，《舌尖上的中国》第二季

在中央一套播出，从远古时代赖以充饥

的自然谷物到如今人们餐桌上丰盛的、

让人垂涎欲滴的美食，迅速在市民中引

起一股“舌尖热”。

由于有去年第一季的基础，片子里

涉及到的各种美食不出意外的再一次

一夜爆红，美食食材、美食所在地甚至

餐具等，也都借着“舌尖热”的东风，适

时促销了一把。各种餐饮店也借着“吃

货”的这股热情，打出促销牌。

《脚步》中出现了山东
煎饼，不少泰安人可能
又惊又喜，没想到这种
南方人觉得“又硬又黄
像纸一样咬不动”的东
西，能出现在央视屏幕
上。

说到煎饼，少不了提
起新泰楼德这个“煎饼第
一镇”，而在淘宝网上也
有不少楼德的卖家，出售
小米、玉米、杂粮等各类煎

饼。在某楼德煎饼的网店内，
“山东特产，泰安楼德自产泰
山纯手工三合面【小米玉米大

枣】煎饼”最近改名了，成了“舌尖
上的中国2，山东泰安楼德纯手工

三合面【小米玉米大枣】煎饼”。带上
这个关键词，卖点就多了。

似乎加了“舌尖上”这几个字，商品
就能赶上潮流，也变得有特色了，于是不

少店家开始把自己的网店门面装潢得贴近
“舌尖热”，“泰山小两口”、“老家农产”、“泰山
聚宝阁”、“五月泰山农家店”等等，都是些以
泰安本地特产为主打、同时出售其他地方特
产的网店，《舌尖2》一播出，老板们不约而同
地为自家“宝贝”改了名，从而增加了被搜索

的可能性，在“成交记录”一栏，无一不写着：
“掌柜曾修改过宝贝名称”。

在淘宝网以“舌尖”、“泰安”为关键词搜
索时，玉米面窝窝头馒头、原味猪皮干货、年
货小吃点、年糕、鲜榨花生油等等这些颇具本
土色彩的小吃也悉数被搜索出来，借着这股
热潮，这些快被时间遗忘的小吃也都重回泰
安“吃货”的视野。当然出现最多的还是冠着

“弄弄家乡味”名号的纯手工煎饼。
像美团网等团购网站，则已经以“追《舌

尖2》，秘制菜品吃遍南北”为题，推出了各类
整合专题，像《脚步》里演过的，专题中基本都
会涉及到。跟《脚步》里的菜品无关，但在本地
安家落户、稍有特色的饭馆，也被整合进专题
里。专题分川味篇、陕味篇、浙味篇、鲁味篇、
云贵篇、闽粤篇等不少版块，你家在哪？你想
吃哪种口味？点一下进入版块就搞定。

鲁味篇虽说瞄准山东市场，不过当用户
的定位是“泰安市”时，搜出来的就都是泰安
范围内的各类餐饮店，这些餐饮店不见得有

《舌尖2》中出现过的美食，不过也借助这阵吃
的热潮，适时以优惠价格和专题活动吸引来
不少顾客。赵记煎饼卷大葱、果子仁豆腐皮、
东湖水饺皇、訾家铁锅炒大鹅、泰山三美、东
平湖鱼府等店家，都推出了很大力度的团购
优惠，以自家“舌尖上的美味”吸引顾客。

泰山煎饼卖得火

网店急搭顺风车

外地人初来泰安，刚吃到
煎饼会觉得又硬又酸，没什么
可吃的，不过土生土长的泰安
人对泰安煎饼情有独钟。

很多年前，泰安农村的女
孩大多十六七岁就会摊煎饼，
在橱房土地上用三块砖支起鏊
子，燃料大多是玉米秸和小麦
秆。把玉米用水泡透后，用石磨
研成糊状，把铁制鏊子烧温热，
舀上玉米糊摊匀，边刮边烙，烙
熟即成。如果喜欢吃酸点的，把
玉米糊放一天就可以。

煎饼有刮、摊、滚三类，泰
安煎饼属于刮煎饼，以玉米、高
梁、谷子、地瓜干等为原料，边
烙边刮。与山东其它地方相比，

泰安煎饼不同的地方，一是主
要原料采用小米或玉米，以小
米原料的为上品；二是加工前
多了一道发酵的工序，所以吃
起来略带酸味；三是泰山煎饼
薄如蝉翼，几乎透明。泰安煎饼
吃起来干巴巴的，不筋道，撕起
来声音似撕纸。

泰安的煎饼类型还有甜煎
饼、酥煎饼、油煎饼、糖酥煎饼
等，当然还有路边卖的煎饼果
子。想买煎饼到处都是，随意一
个菜市场和小餐馆都能找到，
吃惯了山珍海味的小伙伴们，
看过《舌尖2》里喷香诱人的黄金
色煎饼之后，有没有想要买一
点来品品呢？

本报记者 薛瑞

林芝酥油蜂蜜、乐山嫩豆
花、蓝田裤带面、台州清炖跳跳
鱼、鱼酱炖稻花鱼，当然还有临
沂煎饼卷大葱等，这些都是《舌
尖上的中国》第二季(以下简称

《舌尖2》)第一集《脚步》中的主
角。据报道，第一集刚刚播完，
就有电商宣布，“近千名网友询
问有没有雷山鱼酱。”

在《舌尖2》开播的同时，
“天猫食品”也成了《舌尖2》的

独家整合传播体验平台，同步首发每期节目中
的食材和美食菜谱，市民可以“边看边下单”。邵
先生是甘肃人，在泰山学院读完大学后留在泰
安工作，一待就是7年，由于工作原因邵先生近
期调回了甘肃，看完《脚步》之后，也忍不住怀

念在泰安吃过的煎饼卷大葱，很快就在微
博晒出了他的购物车。

“看完舌尖2，忍不住对山东大煎
饼的无限怀念，逛了一通淘宝，从无
数美食中痛下决心选了两样，其
中当然少不了以前吃过无数回
的纯手工玉米煎饼。”而邵先生
购 物 的 天 猫 店“ 鼎 橙 旗 舰
店”，则是专门为看过节目
后想要购买山东煎饼的吃
货服务的。

记者粗略统计，从18

日晚上9点节目播出截

止到目前，该店仅“农家纯手工小米煎饼”已经
卖出2000多份，店里还有玉米、小麦、杂粮等各
种口味的煎饼。

第一季节目走红后，在网上购买相关食材
的粉丝一周内就涌现了近600万人。第二季吃货
们更加给力，若与第一季相比，最明显的莫过于
这次电商做出了充足的准备，打算大赚一笔，节
目中涉及的各种食材：从林芝野生蜂蜜到四川
烟熏香肠再到三门湾小海鲜，甚至陕西红油泼
辣子，在网店里都能找到，可谓“万事俱备，只差
吃货”。在淘宝网的“宝贝”搜索框里，已经出现
了“搜舌尖上的中国试试，美味尽在淘宝”的提
示。

这就是《舌尖》系列除了引发话题外，另外
引发的“舌尖上的商机”。比起微博上的各种话
题：舌尖上的乡味、一句话证明你看过舌尖2、舌
尖上的美食文化、名人与美食、今晚吃什么、舌
尖上的旅行……事无巨细全都准备妥当的电
商，此次也是不小的受益者。观众过完眼瘾还不
算，打开电脑，搜搜片中出现的食物，买上一箩
筐，点下支付键，估计才能心满意足。

同时，围绕《舌尖2》的赞助、冠名和营销都
在发酵，根据《证券时报》的数据，苏泊尔、四特
酒分别花了4000多万成为《舌尖2》全媒体合作
伙伴。在近日股市下跌的背景下，部分食品饮料
股涨幅居前，中信建投发布的周报则表示，《舌
尖2》开播了，平静下来的小食品，在天猫的助威
下，也许能掀起一股“舌尖上的行情”。

“天猫”上食材热卖

观众边看节目边下单
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卖泰山煎饼的网店也打上了“舌尖上”热词。
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