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今日枣庄

聚焦

资源枯竭之前抓时机，市场低迷之时寻路径

煤煤炭炭巨巨头头改改向向旅旅游游要要生生产产力力

山东中翔
集团是一家国
有企业，营业
范围主要以煤
炭开采为主。
近年来，煤炭
资源面临即将
枯竭的局面，
再加上连续走
低 的 煤 价 行
情，不少煤炭
企 业 不 堪 重
负。面对这种
现实，中翔集
团将眼光放在
了发展非煤产
业以及旅游等
第三产业上。
2 3日，记者走
进 了 中 翔 集
团，探究它转
型升级的“密
码”。

煤炭市场低迷，寻找升级路径

“随着枣庄煤炭资源的枯竭，
对于以煤矿为主业的中翔集团该
如何发展，实实在在摆在了我们
面前，集团积极实施‘走出去’战
略，先后在江苏投资7 . 2亿元建设
了徐州李堂矿业有限公司 ,在云
南投资3 . 5亿元建设了云南旺立
达煤业有限公司小发路煤矿，两
家企业不但煤炭储量可观，煤质
也非常好，这也是目前低迷的煤
炭行情下，我们能够保证集团平
稳发展的基础和关键。”中翔集团
总经理李永明说。

“众所周知，枣庄是一个煤炭
资源型城市，从发展前景来看，煤
炭资源是不可复制的，只有在煤
炭资源即将枯竭之前实施城市转
型战略，才能保持城市的永久发
展。”温泉小镇董事长闫长春说
道。随着枣庄煤炭资源的枯竭，对
于以煤矿为主业的中翔集团该如
何发展，如何实施“走出去”战略，
保证集团实现转型升级，成为枣
庄中翔集团发展中的头等大事。

“从2008年集团成立之日起，
我们就对企业未来发展进行了长

远规划，我们深刻认识到转型升
级是国内经济领域的一场深刻变
革，也是‘十二五’规划的主旋律。
转方式、调结构的主体是企业，主
力是国有企业。所以我们就制定
了以煤矿产业为主线，多种经营
并举的发展战略。在抓好煤炭开
采这一主业的同时，大力发展第
三产业，集团现涉及煤矿开采、旅
游开发、资产投资、物流业等。致
力于打造一个经济集约型、结构
合理化的现代化集团公司。”李永
明告诉记者。

煤炭枯竭之前，抓住转型时机

“20年以后，枣庄一些大型
煤矿估计都会面临着关闭的局
面，基本上靠从山西、云南等地
运送，虽然我们的煤矿现在基
本上再开挖 2 5年没有问题，但
是我们还是要在资源枯竭之前
谋出路，寻项目。”李永明说，

“煤炭资源是煤炭企业开发的
主体，煤炭主业开发完之后，煤
炭往哪个方向转型也是我们面
临的课题，所以我们有积极性
有把煤炭资源企业转为旅游服
务业。”

“以前下煤矿，从井下上来
的时候浑身都是黑的，只有牙齿
是白色的，天天都得洗澡，煤炭、

粉尘，矿区给人的感觉除了黑色
就是灰色；现在开发了温泉小
镇，每天有那么多人来这里泡温
泉，小孩在水里玩耍，环境也很
舒服，有时候真是不敢想 . . . . . .”中
翔集团的一位工作人员向记者
这样说道。

23日，在中翔集团工作人员
的带领下，记者参观了仙坛山温
泉小镇。蜿蜒的坡道、清澈的池
水、细长的柳树随风飘舞，池塘
里还不时有青蛙的叫声响起。徜
徉在这样的小镇上，心情顿时变
得很舒畅。走着走着，就来到了
泡温泉的地方，一楼是浴室，二
楼是休息厅，包括水疗室和温

泉、游泳池。在游泳池内，不少小
朋友在嬉戏玩耍，让人有一种忍
不住想下水的冲动。休息室是每
人一个沙发，每人一台电视，沙
发可以用遥控器调节高低，记者
看到，几位老年人躺在沙发上看
电视，也有几位年轻人坐在一起
窃窃私语，好不惬意。

据导游介绍，温泉水采自仙
坛山地下1300米深处，富含人体
所需的锌、铁、钙等多种矿物质，
是江北地区特有的峡谷温泉。感
觉工作压力大的话，抛弃城市的
喧嚣，来安静的温泉小镇，泡一
泡温泉，放松一下心情，是个不
错的选择。

文/片 本报记者
贾晓雪

温泉小镇

3年迎客51万人次

据温泉小镇的闫长春董事长
介绍，温泉小镇项目2009年10月破
土动工，项目总投资 3 . 8个亿。景
区自 2 0 1 1年元月份投入运营以
来，共接待游客51万人次，先后承
办了200余次大型团购活动。温泉
小镇各项经营指标保持了较好的
增长势头，客流量、营业收入与
2 0 1 2年相比分别增长了2 9 . 9%和
38 . 8%，整体经营状况较往年有了
明显提升。

温泉小镇董事长闫长春说，
“枣庄中翔集团在煤炭资源还比
较兴盛的情况下提前考虑转型，
建设了温泉小镇，温泉小镇的运
营，三年多来，受到了社会各界的
关注，已经成为华东地区‘最美温
泉’和中国著名旅游酒店，受到了
社会各界的支持和帮助，下一步
将继续加大力度提高管理水平和
服务质量，争取把旅游服务业做
强、做大。”

针对下一步发展规划温泉小
镇闫长春董事长介绍说，要进一
步形成完整的温泉度假产品体系
和旅游要素体系，努力创建国家
4A级旅游区，打造国内一流、国际
知名的温泉度假景区。

“以煤矿产业为主线，多种经营
并举。在抓好煤炭开采这一主业的
同时，大力发展第三产业，涉及煤矿
开采、旅游开发、资产投资、物流业
等。”

----中翔集团总经理李永明

“在煤炭资源还比较兴盛的情
况下提前考虑转型，建设了温泉小
镇，下一步将继续加大力度提高管
理水平和服务质量，争取把旅游服
务业做强、做大。”
---------温泉小镇董事长闫长春

转型思路

掀掀背背风风尚尚 匠匠心心独独运运————东东风风悦悦达达起起亚亚KK33SS
备受瞩目的东风悦达起亚K3S不

仅传承了Design Kia设计语言赋予K系

列车型的动感基因，更融汇新锐的灵动

风格、领先的动力科技、越级的乘用空间

和卓越的产品品质，重新定义了五门车

型的潮流风向，为中国消费者带来全新

的驾享体验。

由长腿欧巴李敏镐代言的K3S共有

6款车型，售价区间为10 . 18万—14 . 38万，

车身拥有透明白、新雅蓝、暗樱红等七种

颜色，并提供全黑、黑米和黑棕三种内饰

风格，为消费者带来丰富多彩的差异化

选择。K3S的目标人群是追求快乐、率性

果敢、充满自信且掌控自我的年轻一代，

东风悦达起亚凭借对用户诉求的敏锐洞

察和精准把握，启用韩国最具人气的亚

洲男神李敏镐为代言人，他与同样深具

明星气质的K3S互相辉映且高度契合，

势必全面提升品牌号召力，掀起一场五

门时尚车型的新风潮。据厂家代表介绍，

选择在枣庄地区区域上市，就是为了让

当地消费者能够第一时间领略K3S全面

越级的型动魅力，以表达企业对一直以

来关心、支持东风悦达起亚的枣庄地区

车友的感激之情。

K3S以简约直线美学为蓝本，汲取

艺术灵感，运用恰到好处的比例与简洁

流畅的线条，勾勒出独具魅力的动感气

息，动静之间散发优雅灵动的新锐美感。

K3S承袭了虎啸式家族前脸的时尚风

格，并进一步创新，将KIA LOGO提升至

引擎盖之上，其夸张的梯形进气口与全

新设计的狭长前中网形成强烈对比，使

视觉效果更富质感和张力。HID氙气大

灯、LED日间行车灯和LED组合尾灯相

辅相成，锻造出豪华高端的品质感和高

档感，较强的照明亮度也保障了夜间行

车的安全。车尾部，运动掀背的饱满造型

与17寸轮毂相互呼应，激扬动感与活力。

K3S拥有傲视同侪的车身尺寸：长4,

365mm，宽1,780mm，高1,460mm，更具有2,

700mm的同级领先轴距，打造出理想化

的内舱空间，大幅提升舒适性。K3S的储

物表现同样做到了空间利用的最大化，6:

4分离座椅能够营造出最大1500L以上的

行李箱空间，方便大件物品的摆放，让车

主出行更加游刃有余。此外，K3S提供了

丰富的储物空间，满足不同物品的分类

存放需求，而且中央扶手杯托更融合红

色照明氛围灯，为车主营造精致细腻的

动感氛围，平添一份驾驶乐趣，承载年

轻一代对精彩汽车生活的定义和要求。

领先科技 ,品质呵护东风悦达起亚

洞悉年轻消费者对科技感和高贵感的

追求，为K3S搭载众多越级的智能科技

配置，再次引领科技标准。K3S不仅配

备8英寸大屏幕导航仪，其触屏高级音

响系统兼具倒车影像功能，配合可显示

图文的超级仪表盘，在提升可视性的同

时，也方便了车主的操作。K3S还配有

带记忆功能的驾驶席真皮电动座椅、加

热方向盘、双区独立空调及后排空调出

风口等舒适性配置，并提供美观实用的

感应式饰品型智能钥匙，让车主独享不

凡格调。以尖端科技全副武装的K3S在

安全性能和品质工艺方面提供了全面

周到的保障。四轮碟刹、6方位安全气

囊、ABS+EBD系统、HAC上坡辅助系

统、前后方泊车辅助系统和VDC车身动

态稳定控制系统等多种主被动安全装

备，确保了K3S值得信赖的可靠品质，

给予驾乘者安全舒心的出行体验。

优雅灵动 卓越操控 K3S诞生

于起亚汽车最新全球平台，采用1 . 6L黄

金排量，搭载最新的起亚伽马发动机。

其进气门和排气门会自动进行延时开

启和关闭，使充气量始终达到饱和状

态，实现最佳燃油混合比，爆发出可达

128马力的最大功率和156牛米的峰值

扭矩，动力强劲且燃油经济性突出。

K3S的传动系统使用6速手动或6速自动

变速箱，与发动机完美匹配，变速冲击

极小，换挡平顺自如，进一步提升性能

并节约油耗。K3S传递出东风悦达起亚

先进的技术优势和出众的造车哲学，其

并不追求张扬激烈、过于锋利的运动感，

而是指向精准、优雅敏捷的灵动感，不仅

拥有媲美豪华车型的换挡拨片功能以

激发驾驭热情，更配备定速巡航系统

为车主带来操控随心的驾驶感受。

2 0 1 4年，东风悦达起亚将继续执

行“顾客感动年”战略，以顾客为中心，

追求品质第一，持续探索多元化营销，

积极构筑百万级销售体系，并通过管

理创新，打造新的企业文化，为行业以

及消费者带来更多价值。今年1—3月，

企业已累计实现销量 1 5万辆，同比增

长14%，取得了开门红，为实现65万辆

年度销量目标打下了坚实基础。

随着“顾客感动”战略的深入开展

以及三工厂的量产运营，K3S作为辉

映时尚动感与潮流美学的全新战略力

作，无疑将冲击中国五门车市场的现

有格局，相信在“智造经典 惠创未

来”发展理念指导下，其必将扛起引领

东风悦达起亚在马年持续发力，继续腾

飞的重任。

东 风 悦 达 起 亚 枣 庄 征 骋 4 S 店
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如今，温泉小镇已远近闻名。 本报记者 贾晓雪 摄
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