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不妥协造车主义

先进平台决定优异品质

据乘联会数据，国内中级车
市场销量占乘用车市场份额近半
壁江山，是当前中国车市最大、
竞争最激烈的细分市场。2013年
国内最畅销十大车型中，8款都
是中级车。作为中级车市场的
“新派势力”，雷凌是“不妥
协”的造车精神的化身，比“前
辈们”更深入洞察消费者的需
求。

平台决定出身。雷凌是基于
丰田全球最先进的新MC平台打
造，新的MC平台是目前丰田中级
车里面最为先进的设计平台。此
平台让车体的结构更为结实和坚
固，也就是说车辆的安全性能更
高。同时，车辆的操控性能，包
括车辆的行驶时的动力性、操控
的精准性以及制动时的灵敏性
能，在此平台的支撑下，都能获
得更好的表现。该平台还能优化
车辆的可靠性。广汽丰田分别在
上海和四川做过各种路况的试
验。比如车辆不停歇连续运转三
天，对车辆各方面的性能进行监
控，以确保车辆的可靠性，并进
行了很多次的调校，以确保车辆
性能完美适应中国的道路状况。
值得一提是，同平台车型还包括
LEXUS NX、LEXUS。

见之即倾心

外观设计让人怦然心动

不可否认，前卫动感而不失品
味与精致的设计，第一眼便能抓住
消费者的心。广汽丰田的雷凌已然
做到了极致。它秉承丰田家族怦然
心动的设计理念，同时是对怦然心
动诠释最到位的一款车型。

外观上，雷凌开创了中级轿
车整车设计三大革新性设计概
念，即以“长轴距+短前后悬”获得
前卫动感外形比例；以四轮外凸
造型形成大气宽稳的车型站姿；
以简洁明快的线条塑造动感的车
身张力。有评论人士表示，雷凌完
全跳脱出传统COROLLA车系给
人的中庸平和感，其足以给人脱
胎换骨、动感新锐第一印象的外
观设计，堪称丰田史上最帅气中
级车。

雷凌采用KEEN LOOK(目
光犀利的面孔)这一丰田汽车最
新家族脸谱设计，前大灯组合好
似北美白头海雕的双眼，犀利、敏
锐，炯炯有神。一条醒目、张扬的
镀铬亮条从徽标向两边散发开
去，强化了雷凌醒目、张扬的前脸
特征。梯形大嘴下格栅设计，进一
步营造出锐动感。值得称道的还
有雷凌雕喙式后尾灯造型与前脸
相呼应，形成“灯带+灯幕”的发光
效果，醒目而优美，极具辨识度。

高品质不妥协

“大内室”媲美豪车

雷凌具有“为品质不妥协”的
设计精神，完美继承了丰田一贯
的高品质精细化设计风格。雷凌
不仅在内饰材质上用料高档，而
且在设计和工艺方面，均展现出
媲美中高级车的高级感与品质
感。该车型在中控台、门饰板等
部位的设计感和材质使用上，甚
至有着堪比同族豪华品牌雷克萨
斯的高雅风范。不对称设计的中
控台横贯前舱，简洁而开阔，可
六向调节的运动型电动座椅，包
裹性恰到好处，触感软硬适中；
车内大面积的软质搪塑材料，在
提升质感的同时，也能够减轻车
内人员与内饰面板碰撞后造成的
伤害；包裹着细腻皮革的多功能
方向盘已经作好为你传递丰富路
感的准备；中控面板和变速器面
板上的钢琴漆面板涂装十分完
美；金属质感材料的点缀，也让
车内的氛围进一步提升。

基于Iconic Elegant(标志性
优雅)设计理念，雷凌内饰面板大
面积采用镀铬和钢琴烤漆设计，凸
显质感。其中，中控台层次清晰、由
上中下三个不等腰梯形构成，挡杆

下方的地台中央控制面板为不规
则四边形，最上一层为空调出风
口，中间一层为音控区，下一层为
空调控制区，再次体现出雷凌“化
繁为简”的出色设计思维。

雷凌的长宽高尺寸分别为
4630mm、1775mm和1480mm，在
同级车中拥有最为丰富的人性化
关怀内容。例如，雷凌拥有轴距
长达2700mm，跨入中高级车行列
的超长轴距，加上丰田素有空间
优化特长，使得雷凌拥有同级车
中最大的室内空间和后排空间。
由于优化了部件体积，从内向外
看去，雷凌的天窗视野比相同面
积者大15%。几乎平坦的后排地
板，没有高高隆起的“马鞍”，
令后排中间乘客长时间乘坐也可
以舒展双腿。运动型前排座椅的
贴合度、包裹性和透气性均属同
级车一流水准。前排座椅前后滑
动距离长达260mm，垂直调整幅
度高达60mm，均位居同级前列。
雷凌还延续了广汽丰田车型产品
一贯拥有的“高QDR”(高品质、高
耐用性、高可靠性)基因，给车主带
来优异的综合价值。

骄人品质蜚声国际

创新营销缔造轰动效应

在制造品质上，继2012年广汽
丰田第二生产线获得丰田全球监
查“零不良”后，2013年第一生
产线获得“零不良”评价，堪称
丰田海外品质第一工厂；这既是
广汽丰田的骄傲，也是中国制造
的骄傲。而在技术品质方面，广
汽丰田在动力、驾乘、安全等各
个方面，都采用成熟先进的技
术，让消费者用得安心。服务品
质方面，广汽丰田秉承“顾客第
一”的宗旨，打造“尊贵、贴
心”的心悦服务体系；开展管家
式服务创新，增加上门服务等内
容，真正“服务到家”；2013年
获得中国汽车用户满意度测评
( C A C S I ) “售后 服 务 满 意 度
NO . 1”和“销售服务满意度
NO. 1”双料冠军。

得年轻市场者得天下。继
2013年为致炫打造的多媒体整合
营销、体验式营销获得市场的热
烈响应后，雷凌的营销也充分运
用互联网思维。从车型尚未曝光
时引爆的闪电标话题传播，到发
布会上总经理小林弘一道出一连
串网络流行词，再到不久的将来
马上上演的与好莱坞著名导演奥
利维尔·米加顿和著名国际巨星
合作的微电影，雷凌将不断缔造
惊喜，掀起尖叫。 (宇轩)

全全能能新新““领领秀秀””雷雷凌凌强强势势袭袭来来
超凡产品力终结“选择困难症”

是时候改变了。实力与魅力无法共存，似乎是中级车市场多年来无法调
和的矛盾。广汽丰田首款中级车雷凌的出现，带来了不妥协的新“造车主
义”，作为广汽丰田史上最帅的“新感官领秀中级车”，它拥有犀利无比、
动感十足的外型和远超同级的高级感，是“偶像派”与“实力派”的完美融
合者！在亟需改变的中级车市场，雷凌的诞生，不仅仅让这个市场多了一个
选手，而会以压倒性优势颠覆现有格局，进而引领中级车市场发展趋势。

4月26日，“新君子之道”别克君越山东体验日在曲
阜举行。该活动别出心裁地将道路试驾及文化探寻融为
一体，让体验者在从济南到曲阜的路途中，充分感受
别克君越“不喧哗 自有声”的气度，体验智能科
技，尽享驾驶乐趣。活动同时邀请著名学者“百家讲
坛”讲师纪连海老师，和客户一同分享“新君子之
道”。在体验了别克君越“谦谦之道、安全之道、智慧
之道”的新君子之道后，大家纷纷表示，别克君越是一
款非常“聪明”的汽车，为追求驾乘入门级豪华车的消
费者提供了新的选择。而对于别克来说，“不喧哗，自
有声”的背后，不仅是别克君越产品力的跨越，更意味
着别克正在向高档品牌稳健迈进。 （永森）

4 月 2 6 日 ，
2014款一汽奔腾
B 9 0上市活动在
山东省省智车辆

维修中心隆重举

行，据悉2014款奔

腾 B 9 0 ，配 备
1 . 8T、2 . 0T两个

排量，推出的6款
车型，销售指导价

从14 . 58万-20 . 18
万元不等。作为奔腾家族首款
T动力车型，搭载了彰显一汽

奔腾研发实力的T动力发动

机，并引入了更多高科技配

置，2014款奔腾B90一上市就

引起了业内广泛关注。出色的
性能和科技实力配置，再加上
一汽奔腾积累的品质口碑，
2014款奔腾B90上市伊始就
赢得消费者的广泛好评。

(吕晓丽)

别克君越山东体验日正式启动

4月27日，山东润华天信奥迪4S店举办的“未来先
见——— 全新奥迪A3深度试驾体验济南站”拉开帷幕。
活动当日，试驾教练首先对各位到场嘉宾进行了专业而
有趣的奥迪A3试驾讲解。之后，嘉宾们又先后进行了
道路及场地试驾。在奥迪ADE驾控教练指导下，嘉宾
们通过现场设置的三个富含技术含量的趣味试驾科目分
别体验了全新奥迪A3的整体预防式安全系统、奥迪A3

动力操控系统、通过加速和绕桩体验车辆轻量化后带来
更快更灵活的感受。在真实路况的道路试驾中，嘉宾们
又体验到全新奥迪A3的M MI高级导航系统、奥迪A3高
效模式与先进的自动泊车系统。 (本记)

润华天信全新奥迪A3济南试驾会落幕

4月24日，受上海通用雪佛兰
之邀，本刊记者前往厦门试驾了刚
刚 上 市 的 雪 佛 兰 紧 凑 型 S U V
TRAX创酷。这款车型源自上海通
用别克昂科拉相同平台，具有优秀
的DNA和高品质设计，定位为年轻
消费群体的“人生第一辆SUV”。外
观上，创酷延续了雪佛兰的家族基
因，辨识度很高，得益于优秀的设
计，虽然是紧凑级SUV，但是其视
觉效果却显得十分大气。记者试驾
的是顶配四驱版创酷，搭载了通用
全新的1 . 4T涡轮增压发动机，成为
这款车型最大的亮点。试驾过程
中，路况涵盖了城市道路和郊区颠
簸路段，这款发动机的动力表现可

圈可点，较低转速下涡轮便能介
入，同时拥有优秀的扭矩持续平
台，配合普利司通的215/55R18轮
胎，抓地力和滚动阻力达到了较好
的平衡，作为一款紧凑型SUV，创
酷灵敏的加速性能和操控稳定性
可谓同级翘楚。顶配版本搭载了四
驱系统，在专门设置的场地上，这
款车型通过拱桥、沙地和“炮弹坑”
不费吹灰之力，对于年轻群体的外
出郊游需求可谓游刃有余。内饰方
面，创酷延续了雪佛兰一贯的设计
风格，辨识度也相当高，值得一提
的是，创酷考虑到年轻人尤其是女
性用户的需求，在储物空间设计上
颇费心思，中控台、门板都能见到

使用的小空间，可以放下手机、卡
片、钥匙等随身小物件，十分贴心。
顶配版创酷还搭载了安吉星系统，
测试过程中，系统的反应速度，客
服人员的态度都非常好，发现车辆
驶往郊区路段时，还很贴心的确认
车主信息，可见这一系统的安全性
和实用性相对较高。 (牛翔宇)

“闯”出第一步——— 本刊试驾雪佛兰TRAX创酷

2014款一汽奔腾B90上市

奥驰A系或搅动轻卡行业格局
上周，五征汽车旗下品

牌奥驰便携轻卡新品全新亮
相北京中国国际展览中心载
货汽车展区，这也寓意着奥驰
品牌迎来了新的生长期。奥
驰轻卡一口气集中亮相了旗
下A系列“五”款全新产品，从
平板载货汽车到厢式货车等
门类齐全，更适合城市物流
等短途运输的需求，多款产
品的集中亮相也体现了奥驰
的产品水平和研发实力。奥
驰“驾驭未来 掌控梦想”为
主题的新车上市发布会现
场，奥驰技术团队亮相，分享
了奥驰轻卡新品A3的产品特
色、技术突破和研发历程，奥
驰A系列车型采用的360°全
方位视野、四回路保护系统、
油水分离装置、驾驶室双层前
围、整车进行NVH分析降振、
降噪、加速平稳、舒畅、转向轻
便、高速稳定等特点令人印象
深刻。以前由于农村道路环境
比较恶劣，用户对车辆的承
载、安全等性能要求比较高，
因此适用于城市和乡镇混合
路段通行，省油、耐用、高性价

比的轻卡成了用户的首选车
型。特别是在二三线城市，中
型卡车的市场份额将逐渐转
向配置高的中高端，中高端轻
卡变成了市场需求的主流。抢
占市场先机，奥驰汽车推出了
顺应市场的全新轻卡A3系列，
一经车展亮相立即获得业内
人士的全面好评。五征集团
董事长姜卫东在现场接受采
访时表示，“五征在产品研发
上投入了巨大精力，包括人
才、技术和设备等资源的整
合，尤其是开发奥驰A系列方
面，从产品的舒适性、安全性和
经济性方面都进行全新的标
定。”奥驰拥有强大的营销服务
队伍和健全的营销网络，在全
国设有经销网点近800多处，产
品遍布26个省、市、自治区。

奥驰亮相国际车展的次数
虽然只有五次，但奥驰作为一
个年轻品牌，同时作为轻卡行业
里的生力军，拥有着更深地发展
潜力和更多地发展空间，技术的
突破与提升、服务的完善与超越，
这些都将成为奥驰左右轻卡市
场格局的重要砝码。 （柳眉）
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