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去年6月份，“纵横齐鲁”汽车巡展活动在省
内七个地市陆续开展，最终实现全省销售近千
台，参观人数10万余人。本次巡展活动，本报充
分发挥齐鲁晚报“山东第一大平面媒体”优势，
联合省内八个地市记者站，与汽车厂商共同提
升巡展规格。不仅参展品牌数量较之去年有所
增加，展出车型也均为各品牌热销车型。并且，

“纵横齐鲁”汽车巡展活动在推广之初，就将地
点选定为省内三四线市场。随着各地市人均经
济水平的不断提升，三四线市场消费者对于购
买汽车的“刚性需求”在不断扩大。为了牢牢占
据这部分空白的汽车市场，参展厂商均把本次

巡展当作展示品牌、提高品牌知名度的一次绝
佳机会，纷纷表示将为在各地市“露脸”的机会
而做准备。以上海大众为例，参展商透露会以标
准展具的形式参与到巡展中，通过搭建高端、精
美的展区向消费者更好地展示品牌车型。在车
型优惠方面，由于本次巡展均为汽车厂家直接
参展，让利优惠也是以往所不能比的。为了让消
费者处处有惊喜，现场多个厂家将给出厂家优
惠价，由专业的销售顾问与消费者现场谈价，让
购车者可以更便捷地选择爱车。

为方便各地市消费者可以在自家门口看车
展，本次巡展选定的场地均位于当地繁华地段。

如聊城开发区汽车文化公园、日照游泳馆广场、
滨州市银座商城黄河店广场、泰安光彩大市场、
潍坊谷德广场、临沂鲁南国际会展中心、东营沂
州路步行街等。届时，活动现场将准备各种精彩
歌舞表演、互动游戏、抽奖环节，让各地市消费
者赏车购车之余享受车展。

根据巡展活动初步规划，聊城、日照、滨州、
泰安、潍坊等地消费者于五月份内就可以观赏
到这一场汽车盛会。目前，以上地市车展组委会
已经进入紧锣密鼓的筹备阶段。其中，聊城作为
巡展第一站，将在活动中融入汽车观影、乐队现
场驻唱等新鲜元素，敬请期待。

近日，长安铃木推出了“开拓
季”巡展活动，锋驭、新奥拓、雨燕
等各款车型提供多项优惠措施。其
中，作为开启中国家轿普及浪潮的
著名微轿、同级车型中唯一的合资
品牌，新奥拓以炫丽动感的时尚外
形、超越同级的动力操控、丰富出
众的配置、令人称道的能耗表现、
便捷实惠的使用成本等因素，在
2014年继续引领时尚小车潮流。据
介绍，新奥拓2013款采用了铃木全
新的1 . 0升直列三缸多点电喷全铝
发动机，拥有52kW的最大功率，可
在2500转时爆发出高达92N·m的峰
值扭矩，同时营造出宁静舒适的车
内空间。值得一提的是，优越的动
力及操控性能，赋予了新奥拓令人
惊叹的燃油经济性，在每小时40公
里等速行驶的前提下，百公里油耗
仅为3 . 6L，创同级车型新低。这一
出色的节油表现也符合国家2014

年新八批节能惠民政策的补贴标
准，有望在近期得以公布。 (本记)

长安铃木推出
“开拓季”巡展活动
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光环，卡罗拉已成为家

用车市场的领航车型，

其近半世纪的发展之路

也伴随着层出不穷的追

随者与竞争者。但是，对

于卡罗拉而言，唯一的

对手只有自己。 全全新新第第1111代代CCOORROOLLLLAA卡卡罗罗拉拉总总设设计计师师解解读读商商品品魅魅力力

有人说，卡罗拉不仅是丰田的唯一，
也是世界的唯一，它的成功不可复制。在
近期的北京车展上，全新第11代COROLLA

卡罗拉一亮相便成为人们关注的焦点，更

成为人们探寻新时代家用车趋势的风向
标。

在10代演变的历程中，面对无数的挑
战者，卡罗拉怎样保持如此卓越的表现？

那就是“传承”与“引领”。第一代卡罗
拉设计师所确立的“为世界上每一个人带
来幸福与快乐”的研发理念，被后续所有
卡罗拉设计师所传承；而凭借独特的魅
力，每一代卡罗拉都始终引领着那个时代
的汽车发展潮流。同样，这两个关键词也
完美地呈现在全新第11代卡罗拉上。

作为丰田最年轻的总设计师，全新第
11代COROLLA卡罗拉的总设计师安井慎一
承袭历代卡罗拉不变的DNA，并设定了三
大目标，即大胆突破的设计、卓越的驾驶
感受、完美的性价比，并力求打造一款具
备“超越并压倒任何竞争对手”、足以
“令人怦然心动”的产品。

而在研发阶段便以中国市场需求为考
量，为这款“世界车”留下了深刻的中
国印记，也打造出超越以往卡罗拉的商
品实力。在中国，COROLLA车系有近
200万的用户，在市场调查中，他们的用

车感受给予了研发团队很大的帮助。也
正是听取了中国用户的呼声，研发团队
将这一代卡罗拉的轴距定为2700mm，达
到同级别顶级水平。此外，全新第1 1代
COROLLA卡罗拉还特别为中国用户带来
带手动模式的8速S-CVT超智能无级变速
器等领先技术。

可以说，全新第11代COROLLA卡罗拉
是针对中国道路、环境、用户审美、综合
需 求 而 为 中 国 市 场 量 身 打 造 的 “ 中 国
版”，并将以此再度引领家用车风潮。

站在家用车市场的领航地位上，第11

代设计师与历代卡罗拉设计师同样，他们
没有假想敌，只不过在自始自终地融合当
代所需的新理念和新技术，来超越新时代
消费者的需求，从而超越前代的传奇，他
们认为：“卡罗拉唯一的对手就是它自
己。”

因为，卡罗拉始终都是家用车之王。

□本刊记者 曹俊杰

当当下下，，许许多多消消费费者者在在为为买买哪哪款款车车而而犹犹豫豫

不不决决，，或或者者因因为为没没时时间间东东奔奔西西跑跑选选车车而而推推迟迟

了了自自己己的的汽汽车车梦梦。。为为帮帮助助消消费费者者解解决决这这些些难难

题题，，五五月月中中旬旬至至六六月月下下旬旬期期间间，，由由本本报报打打造造的的

““纵纵横横齐齐鲁鲁””山山东东大大型型汽汽车车巡巡展展活活动动将将陆陆续续走走

进进聊聊城城、、日日照照、、滨滨州州、、泰泰安安、、潍潍坊坊、、临临沂沂、、济济宁宁、、

东东营营等等八八个个地地市市，，携携上上海海大大众众、、东东风风日日产产、、广广

汽汽丰丰田田、、一一汽汽马马自自达达、、斯斯柯柯达达、、捷捷豹豹路路虎虎、、沃沃尔尔

沃沃、、别别克克、、东东风风标标致致、、吉吉利利、、启启辰辰、、东东风风风风行行、、东东

南南汽汽车车等等主主流流汽汽车车品品牌牌热热销销车车型型与与消消费费者者见见

面面。。通通过过此此种种““在在百百姓姓家家门门口口办办车车展展””的的方方式式，，

为为当当地地消消费费者者带带来来一一场场家家门门口口的的汽汽车车盛盛会会。。

上上海海大大众众、、

东东风风日日产产、、广广汽汽丰丰田田、、

一一汽汽马马自自达达、、

斯斯柯柯达达、、别别克克、、

捷捷豹豹路路虎虎、、沃沃尔尔沃沃、、

东东风风标标致致、、

吉吉利利、、启启辰辰、、

东东风风风风行行、、

东东南南汽汽车车
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