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今日泰山

黄金楼市

泰泰城城私私人人定定制制别别墅墅
桃桃花花源源率率先先实实践践

5月10日，一场温馨的感恩行动
在鲁商国际社区临时营销中心(银
座商城中心店北门入口处)展开。鲁
商国际社区向所有到访市民赠送
康乃馨，积极号召广大子女们，用
心回馈母爱，将深藏心底的爱，对
母亲大声说出来。所有参与的市
民，只要足够勇敢，只要当面对妈
妈说出爱和祝福，都在活动现场获
得了一张和妈妈的合影，并领取了
项目纪念品一份。活动中，鲁商置
业还聘请专业录像师为朋友们温
馨的母子互动瞬间录像，经后期制
作赠送给参与的朋友们。

鲁商置业是中国500强鲁商集
团唯一地产运作平台。鲁商置业
与集团各项优势资源进行有效

“化学反应”，联袂商业、幼儿园、
物业等各大品牌整体运作、综合
开发。为城市生活带来全方位舒
心体验。在“一步到位”的置业时
代，打造真正宜居的第一居所。

鲁商国际社区位于泰安市泰
山区明堂路以东，芝田河以西，碧
霞大街以南，发展大街以北。项目
总建筑面积约160万平米，总投资
额达180亿。项目将建成集购物中
心、星级酒店、特色商业街、商务

写字楼、住宅及教育、医疗配套、
公园为一体的大型综合性社区，
以2100亩泰山脚下第一大盘之姿，
成为泰城“领航舰”项目。

鲁商国际社区，傲居泰安市重
点打造的泰山碧霞湖旅游度假区
内，紧邻泰山区，是乐山之人的精
神领地，泰安的山居符号。古本谓

“风水之法，得水为上”，社区东侧，
芝田河围城环绕，西侧碧霞湖烟波
浩渺，明堂河穿城而过，堪称上风
上水宝地，城市稀缺资源。临时营
销中心设在泰安银座商城中心店
北门入口和齐鲁店正门入口处。

母亲节，亲情互动留住感动瞬间

鲁鲁商商国国际际社社区区临临时时营营销销中中心心启启用用

“送箱牛奶，反哺母爱”

到访新兴园免费领牛奶

5月11日母亲节之际，泰
山新兴园推出“特别的爱
给特别的她——— 送箱牛奶，
反哺母爱”活动，到访新兴园
接待中心的客户，都免费领
取到了一箱优质亚奥特纯牛
奶送给母亲！

同时，泰山新兴园还推
出 以 下 买 房 重 磅 优 惠 活
动——— 5月买房送厨房：当日
购买指定房源，可免费赠送
厨房面积；当日购买特价房
源，最高直惠5万元/套。

泰山·新兴园项目紧邻
泰城迅速发展的纯熟CBD商
务区长城路，泰安市政府近
在咫尺，周边大型超市、银
行、医院、中小学校广布，道

路通达，配套齐全、综合资源
丰富，可满足业主各方面的
生活需求。

泰山·新兴园项目致力
打造“绿色社区”，筑康居品
质基石，一个全新的城市春
天，正展开蓝图。为践行绿色
生态的人文理念，小区建设
均按康居示范标准要求选用
节能、环保型材，打造绿色环
保节约型住宅，最大限度地
降低了业主的使用成本、提
高了居家生活品质。项目户
型区间面积97-187㎡不等，多
样户型可以满足多种置业者
的需求。置业新兴园就是选
择了一个尊贵的府邸、选择
了一个春天的家园。

5月 1 0日东湖公园“恒
基·都市森林杯”我是篮球王
全民健身运动会精彩继续上
演。东湖公园一直是泰城市
民休闲娱乐健身的好去处。
场地刚刚开始搭建就吸引了
大批好奇市民的围观。这场
海选的开场舞是一场别具风
格的服装秀，把服装秀与舞
蹈完美的融合起来，现场观
众大呼过瘾。

4月26日中百首秀现场
获得了空前的成功，再通过
电视台黄金时间的热播使

“恒基·都市森林杯”我是篮
球王全民健身运动会知名度
大幅提升，报名者众多，现场
的报名区也挤得满满当当。
尤其是看到身边的人纷纷拿
到奖品时，他们才相信真有

“天上掉馅饼的好事”。不分
性别，不限年龄，不收取任何
费用，决不让你空手而归。

有的观众是看过中百
第一场海选的，这次再来主
要目的是研究一下规律和
窍门，通过多场的观摩和研
究好做到知己知彼直接把
目标锁定年终汽车大奖。这
次的选手明显参考了首秀
的视频，对于规则和技巧都
十分熟悉，中奖率较之上场
有明显提高，真是拿奖拿到
手软。

为了让泰城的市民更多
的了解恒基·都市森林，特意
在活动现场布置了展位。很
多游玩的市民看到现房实景
的图片后都表示出浓厚的兴
趣。

5月17日、18日在南湖公
园举行海选，参与者须提前
到擂鼓石大街与佛光路交叉
路口恒基·都市森林接待中
心或唐訾路与东湖路交叉路
口恒基品牌展示中心报名。

健身拿奖两不误
我是篮球王精彩继续

海尔·桃花源

别墅也能私人定制

在美国，定制住宅是典型的面
向高端客户的住宅产品，经过多年
的发展已形成一个成熟的市场。定
制住宅不同于传统产品，美国住房
建造商协会(NAHB)曾这样定义：
定制住宅是为特定的客户量身定
制的、独一无二的住宅，且趋向于
建造高端住宅。“私人定制”在中国
地产界已有尝试，如上海的紫园、
北京的康斯丹郡、天津新城等都曾
经采用“豪宅定制”概念为业主打
造住宅。而海尔·桃花源私人定制
别墅产品的推出，则是泰安定制住
宅的第一次实践。

在互联网大鳄呼风唤雨、互联
网浪潮风起云涌的大时代下，海尔
地产充分发挥海尔集团品牌资源
与产业一体化优势，打造O2O时代
互联网、物联网、营销网和服务网
的“四网融合”新境界，将智慧融入
地产；为用户营造高效、舒适的智

能新生活，让智慧、生态、科技、绿
色为用户幸福生活服务,最终给用
户呈现一个完美的智慧家。

以客户为导向

打造高端别墅生活

海尔·桃花源秉承海尔地产
“智慧生活家”的理念，集合海尔
地产与海尔集团资源，以用户为
导向，与用户零距离，坚持用户
全流程体验，着力打造私人定制
别墅产品，顺应互联网思维变革
下，对海尔智慧地产也是对地产
互联网的率先实践。

海尔地产将整合海尔集团体
系知名设计师、工程建造师、室内
设计师、成本核算师、高级置业经
理，组成海尔·桃花源定制别墅服
务小组，根据置业者的需求打造定
制化产品菜单，为置业者提供定制
化的专业服务。

据悉，定制服务小组将根据
客户的需求在产品设计上采取
加法或者减法，如根据客户的生

活偏好将功能进一步细分、补
充、完善，甚至在通常的别墅功
能组织体系中引入会所、俱乐
部、休闲娱乐、酒店等公共建筑
的部分功能，比如宴会厅、室内
泳池、桑拿健身、独立客房；或者
突出放大、强化化某一为主人所
偏好的特定功能，一个花房、一
个艺术品收藏空间、一个工作室
都可以成为极具个性化的主题
空间。

总之，海尔·桃花源私人定制
产品 从住宅选址、规划设计出
图、方案选择确定、材料材质选择、
施工建造整个产品设计建造流程
中，都会与用户全流程交互，真正
实现“以用户为导向”，把交互理念
真正变为现实。这种私人定制模式
将突破“一买一卖”的简单模式，真
正回归别墅作为终极居住的人居
理念。

世界500强海尔集团倾力钜
献，海尔·桃花源90-260平米山水
别墅面市即热销!即日起接受私人
定制。

像定制海
尔家电一样定
制属于自己的
梦想别墅？是
不是感觉很疯
狂？不要怀疑！
这一切即将在
泰安海尔·桃
花源别墅项目
变为现实。
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