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齐鲁财金

互互联联网网保保险险法法规规或或将将升升级级出出台台
跨区域经营存争议

有望成为互联网金融首部法规、
并已向业内和社会公开征求过意见的

《关于规范人身保险公司经营互联网
保险有关问题的通知》(以下简称《通
知》)，目前却因种种原因而陷入搁浅
阶段。不过，保监会有意在更高层面出
台相关规范性文件，全面涵盖人身险、
财产险和中介领域的互联网保险业
务，而非只涉及一个领域。“相较之前
的《通知》，正在讨论研究中的互联网
保险法规覆盖更全面、规格更高、门槛
也更严。”知情人士称，这部互联网保
险规范性文件将改由保监会财险部牵
头，人身险部和中介部等予以协助配
合。“这主要是因为，目前国内唯一一

家互联网保险公司众安在线属于财产
险公司，寿险公司与互联网的关联度
目前仅限于代理合作。”

事实上，除“监管拟出台更高层面
规范性文件”这个原因之外，业界对于
互联网保险“跨区域经营”的争议，也
是导致《通知》搁浅的一个原因。

根据此前发布的最后一稿《通知》
(征求意见稿)，“人身保险公司通过互
联网销售意外险、定期寿险和普通型
终身寿险(不含生存返还)，具有相应
内控管理能力，并且能够满足客户服
务需求的，可将经营区域扩展至未设
立分支机构的法人机构经营范围”。

值得注意的是，如互联网保险产

品可实现跨区域经营，将有两类人身
险公司从中受益。一是机构网点布局
较少的新公司或中小公司，线下销售
难以与大公司抗衡，唯有通过线上销
售奋力一搏；二是陷入法律障碍的美
国友邦中国区，因其坚守独资模式而
无法获批开设新的分支机构，制约了
其在华扩张。

但知情人士称，因跨区域经营涉及
异地理赔等复杂问题，业界对此争议较
大，监管层因此较为谨慎。“至于将来出
台的互联网保险法规中，是不是会保留
跨区域经营这项内容，目前还没有任何
定论，所有的内容都还在研究讨论阶段，
年内能不能出台也都不好说。”(本综)

六一节日经济里，金融机构们发行
的儿童节专项理财产品已成为一道独
特的靓丽风景线。其中以理财知名的光
大银行，今年六一期间将发行一款起点
5万、收益5 . 8%、理财期限211天的儿童
节理财产品。真正提供较高收益，使得
六一成为家长们打理教育资金、教导儿
童理财的重要契机。

5 . 8%收益

高于在售类似理财产品

东方财富网数据显示，截至5月23
日，起始金额5万，由国有或股份制商
业银行在全国发行、收益≥5 . 8%的在
售理财产品仅5只，其中4只理财期限
为371日。理财期限与光大银行儿童节

理财产品类似，起始金额相同，由国有
或股份制商业银行在全国发行的在售
理财产品仅1只，其理财期限为219日，
收益率为5 . 35%。

与上述类似产品相比，光大银行
即将发行的儿童节理财产品明显收益
较高。在教育储蓄不再具备免税特权、
利率优势不明显、支付手续复杂的大
背景下，光大银行等金融机构发行的
较高收益的儿童节专项理财产品，给
家长们提供了更多收益机会。据悉，光
大银行儿童节理财产品额度仅10个
亿，与银行理财产品通常20—30个亿
的规模相比，购买机会有限。投资者可
于5月27日—6月3日期间，在光大银行
各网点柜台处预约或购买，无申购费
用。

从六一到年末

教导儿童以钱生钱

西方教育专家认为，儿童从3岁开
始就有经济意识，12岁以后完全可以
参与成人社会的商业活动和理财、交

易等活动。权威投资专家建议，目前光
大银行儿童节理财产品收益较高，具
备理财能力的家长，不妨六一期间趁
机开展财商教育。例如与孩子们一起，
对比各理财产品起始金额、投资期限、
投资方向、风险、发行银行实力等要
素，甄选相宜的理财产品并最终完成
购买手续。真正让孩子参与家庭理财
活动，建立起亲子共同理财新模式，开
启“理财从娃娃抓起”的财商教育道
路。

此外光大银行儿童节理财产品到
期日为12月31日，正逢旧年年终各项
总结及新年各项计划开始制定这一重
要时点。家长们或可于年终12月31日
时，与孩子们一起总结理财经验，并规
划下一阶段理财计划。通过持续进行
的财商教育，培养孩子们智商、情商和
财商全面发展，为他们赢得今后的精
彩人生垫定奠实的基础。

天津银行济南分行自
2010年5月28日成立以来，
一直致力于理财创新，持续
推出了一批业绩优异的明
星理财产品，截至目前，天
津银行济南分行累计销售
个人理财产品突破16亿元，
在银率网公布的收益最高
的理财产品中“津银理财汇
富计划”稳居榜中并保持在
济南地区理财产品收益排
名前两位。值得一提的是，
天津银行在本年度的分类
指标测度中，因在风险控制
措施、收益实现能力、收益
稳定性等方面均表现优异，
风险控制能力位居第一位，
已到期兑付理财产品100%
达到预期收益，得到了广大
客户的信赖和好评。

另外，该行积极拓展网
上银行、手机银行等新型服
务渠道完善服务功能，加快
发展个人理财业务。一是开

通理财产品“预受理”功能，
积极打造“理财夜市”，为市
民百姓购买理财产品提供7
*24小时服务。二是针对不
同客户资金情况和投资风
险偏好，设计推出保本型理
财、收益型理财、电子渠道
型、区域型理财及私人银行
客户专属理财等差异化产
品。三是着力扩大理财经理
队伍，主动服务网点周边社
区居民，努力为客户提供专
业定制服务。

天津银行济南分行凭
借持续的自主创新能力，树
立了津银理财这一品牌，让
泉城广大百姓通过津银理
财产品享受到了实实在在
的投资回报。天津银行邀您
轻松搭乘津银财富快车：产
品期限60天，5万元起点预
期收益率6 . 35%，20万元起
点预期收益率6 . 45%等诸
多理财产品。

23日，深圳368华高
商务发展有限公司与济南
朗途商务咨询有限公司联
合在济南举办了“粤港名
企参访游学项目”推介
会，该项目创始人梅云先
生介绍，“粤港名企参访
游学”旨在将成功企业积
累的营商智慧，传播复制
到更多的中国企业！

山东的一百多家企事
业单位和旅行社参加了推
介会，梅云在推介会上详
细介绍了“粤港名企参访
游学项目”的相关内容和
对社会产生的积极意义，
并列举了部分企业通过参
与“粤港名企参访游学项
目”后从小到大、由弱变
强的成功案例，与会代表

纷纷表示了意愿并签订合
作协议。

据了解，“粤港名企参
访”项目是由深圳368华
高商务发展有限公司于
2010年设立，专业搭建内
地企业与粤港名企之间的
交流学习、参访、商贸的
桥梁。经过4年的运营，
逐步得到了客户和粤港名
企的认可！已经服务过的
客户包括腾讯、中国舰
船、小龙集团、宋河集
团、红蜻蜓、美的等逾百
家；参访企业包括渣打银
行、汇丰银行、瑞士银
行、海通证券、万科、中兴、
创维、腾讯、格力、比亚迪
等逾两百家。

(财金记者 薛志涛)
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光大银行提示您

关注济南分行微信公

众平台。关注方法：打

开微信，点击“发现”，

选择“扫一扫”，扫描

成功后点击关注，即

可添加。

理理财财产产品品普普惠惠大大众众
泉泉城城客客户户乐乐享享收收益益

营业网点 网点地址 理财热线

分行营业部 市中区经十路20999号 67609766、67609850

历城支行 历城区花园路47号 61313488、61313599

历下支行 历下区经十路14996号 68606591、68606581

市中支行 市中区泺源大街229号 67609877、67609870

槐荫支行 槐荫区经十路24916号 81277588、81277560

天桥支行 天桥区明湖西路965号 67609710、67609705

““粤粤港港名名企企参参访访游游学学项项目目””
来来鲁鲁推推广广

日前，一场别开生面的金融知识
普及活动在济南绿洋商城举办。这是
华夏银行济南分行在第三届小微企业
金融服务月期间举办的“进市场、进
商圈”活动的一部分。在活动现场，
200余位绿洋商城商户详细了解了互
联网金融、小微企业融资、银行卡、
手机银行、电子银行等金融知识和产
品。同时，华夏银行济南分行还结合
市场内商户的经营特性为他们定制了
专属的网络自助贷款方案，通过“网
络商圈自助贷”业务，让为数众多的
小企业享受到“足不出户，10分钟放
款”的华夏速度。

“网络商圈自助贷”是华夏银行
济南分行借助互联网金融平台推出的
服务小微新业务。近年来，互联网金

融迅速发展，华夏银行济南分行顺势
而为，不断创新网络金融服务模式，
积极开展小企业金融服务模式的探索
与实践，走出了一条以互联网金
融——— “平台金融”为核心支持小微
企业发展的新路子。

据介绍，华夏银行济南分行立足
地方，以主流商圈为平台客户，通过互
联网与金融技术的深度融合，最大限
度地发挥了“平台金融”高效、便捷、覆
盖广、低成本等优势：首先，帮助各专
业市场、商圈的管理方对商户形成整
体管理，贷款资金的支持便于商户的
做大做强，提高整个市场、商圈的影响
力；其次，由市场管理方牵头，为大型
专业市场中的商家办理网络贷款，让
商户融资更加快捷、方便；再次，针对

不同市场的不同商户群体量身定制个
性化的综合服务方案，综合运用了抵
押、质押、商户保证、互助金池、租赁权
担保、应收款预付融资、信用贷款等多
种方式，降低小微企业的融资门槛。

在济南某行业协会的胡会长看
来，华夏银行“平台金融”业务模式，解
决了小企业用款“散、急、频”的困难，
有了华夏银行济南分行的小企业网络
贷产品，足不出户就能拿到贷款，而且
可以根据自己需要额度贷款，五万十
万都可以，使用起来更灵活。

据统计，“平台金融”推出以来，华
夏银行济南分行已与20余个平台实施
了平台对接，服务小微企业客户近
2000户，赢得了平台及其体系内小企
业客户的高度认可。

“网络商圈自助贷”弄潮互联网金融

华华夏夏银银行行济济南南分分行行走走进进市市场场商商圈圈

出口欧洲签约仪式5月20日举行

恒恒大大冰冰泉泉品品质质已已达达世世界界级级
“一处水源供全球”保证

世界级品质
5月20日，恒大冰泉在北

京人民大会堂与英、法、德、
俄、意、荷兰、西班牙、匈牙
利、土耳其、波兰、斯洛伐克、
白俄罗斯、瑞典等欧洲13个
主要国家的43位经销商代
表，及中海运、中远洋签订协
议。据透露，本月下旬其还将
与美洲、亚洲的经销商代表
签订协议。凭世界级品质，恒
大冰泉正式成为世界级矿泉
水，其在全国唯一实现“一处
水源供全球”，是中国矿泉水
第一次出口全球。

与过往国内出口的矿泉
水不同，恒大冰泉坚持“一处
水源供全球”。此模式指的是
仅以世界三大黄金水源为采
水点，向全球统一供应世界一

流好水，是矿泉水达到世界顶
级品质的最重要指标和标志。

业内人士介绍，“一处水
源供全球”是一种国际矿泉
水行业通用的模式，法国依
云等世界级品牌均实现了这
种模式。“这样能最大限度地
保证品质，对于建立全球性
的知名度大有帮助。”不过，
全部产品均用一处水源地并
非“一处水源供全球”的全部
内涵。上述业内人士还表示，

“一处水源供全球”模式还包
含了一层更重要的含义，那
就是这处水源必须是“欧洲
阿尔卑斯山、俄罗斯高加索
山、中国长白山”之一。

出口海外赚取利润改写
世界矿泉水格局

依托阿尔卑斯山的水源
优势，欧洲矿泉水近年来得到

了全球的推崇，其中依云占据
了全球超过10%的市场份额。
中国矿泉水业与世界知名品
牌相比差距仍然巨大。业内人
士表示，恒大冰泉此次实现中
国高端矿泉水的首次全球出
口，开始改变这种格局。

匈牙利经销商代表An-
drew在接受采访时表示：“从
品质上说，恒大冰泉确实已
与法国依云站在了同一水平
线上，自此以后，可以说‘西
方有依云、东方有恒大’。”然
而作为一款刚打开国际市场
的矿泉水产品，与经营多年
的知名品牌相比，恒大冰泉
未来仍然任重道远。

“恒大冰泉获世界市场认
可，从中可以看到中国矿泉水
产品‘以质取胜’的可行之
处。”一位业内人士如此表示。

他认为，恒大冰泉打破了过往
矿泉水出口“以价取胜”的怪
圈，在海外赚取利润，为产业
创新和国内经济发展做出了
贡献。同时，恒大冰泉本次实
现出口全球，改写了只有世界
矿泉水进入中国，却没有中国
矿泉水出口全球的格局，一定
程度上说也为民族品牌赢得
荣誉。 (韦超婷)

格恒大冰泉发展历程
2013年10月20日
恒大矿泉水集团正式运营
2013年11月9日
借亚冠决赛横空出世
2013年12月上旬
完成全国铺货
2014年1月12日
国内订货额已达57亿
2014年5月20日
实现“一处水源供全球”

恒大冰泉出口欧洲签约仪式仅三
天后，5月23日，全国政协常委、恒大集
团董事局主席许家印应邀率团赴吉林
省考察，并与吉林省领导进行了广泛探
讨和深入交流。吉林省领导在会见时表
示，将多项举措力挺恒大冰泉做大做
强、拓展全球的战略，“一处水源供全
球”的模式获根本保障。

财金资讯
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