
B072014年5月29日 星期四

编辑：李芳芳 组版：冯启韫 玩周刊

端端午午““宴宴””，，总总有有一一款款入入你你眼眼

由于今年儿童节恰巧和端
午节欢乐相遇，许多景区在做
足民俗文章的同时，还卯足劲
热推“老少同乐”游，并推出
了优惠门票政策来吸引游客。

寿光林海生态博览园推出
了“老少同乐采艾祈福”活
动，邀请广大游客来林海荡舟
采摘赏新荷。今年端午节来林
海，可谓既好吃又好玩，游客
既可以采摘小樱桃、桑葚、椹
梅、无公害有机蔬菜，乘坐惬
意竹筏船，荡舟二十里黄金湿
地水道，游千亩荷塘，还可以
到寿光宁国寺祈福；对广大孩

子们而言，骑马、垂钓、亲近
小动物，体验不沉湖，浑水摸
鱼，还能体验快乐大闯关。
“假期期间，所有儿童(限散客)

都可以免收景区门票，优惠力
度非常大”，寿光林海生态博
览园管理处张正玲告诉记者。

青州泰和山景区则在精心
打造双节欢乐旅程的同时，推
出特色文艺演出项目，特邀云
南佤族艺术团的演员们为游客
免 费 演 出 佤 族 舞 蹈 《 摸 泥
黑》、竹竿舞、树叶独奏、喷
火表演等节目，孩子们则能看
到景区40多只猕猴表演的猴子

骑车、投篮、跷跷板等节目。
威海西霞口景区精心打造

的逐海踏浪、亲近动物的“海
滨风情宴”同样令人期待，家
长可以和孩子们在西霞口神雕
山亲近各种野生动物，在海驴岛
参观海鸥们的巢居，观看“鸥鹭
蔽日”的壮观场景，享用丰盛的
渔家美食，一家人大手牵小手，
漫步沙滩，赶海拾趣。据了解，景
区对14周岁以下的“家庭游”推
出特殊优惠政策，6月1日，14

周岁以下儿童可购买优惠票，
父母双方持身份证、户口本陪
同也可享受优惠。

端午小假就要到了，对于整日忙碌的人们而言，除了走亲访友，也是一次外出旅游、放松心情的
好机会。端午期间，山东各大景区推出了一系列别具特色的端午游主题活动，邀您前来体验。

□朱亚东

端午节的脚步日益临近，
我省各大景区精心“烹饪”节
日期间的旅游大餐，具有浓浓
的民俗味儿，邀请广大市民参
与到活动中来，体验一个具有
浓郁传统气息的端午节。

记者从济南九如山瀑布群
了解到，假期期间，九如山景
区推出“游在九如，爱在身
边”端午民俗活动，游客可在
景区内插艾草、端午食粽、品
免费山珍茶、尝九如山特色美
食等，在饱览景区优美自然山
水景色的同时，体验我国的传
统节日的魅力。据九如山景区
市场服务部经理程春霞介绍，
凡是在景区滴水崖饭店就餐的

游客，每人可获赠一个由山泉
水蒸制的粽子，游客在游玩结
束后，均可到检票口领取一把
艾草，让游客亲身感受“过端
午、插艾草”的民俗气氛。

沂南竹泉村景区筹备了
“美味粽子自己包”活动。端
午假期，景区将邀请一些民间
的包粽子高手现场表演，广大
游客可参与其中，学习包粽子
的高超技艺；同时，多个民间
艺术团体在景区内为游客展现
扭秧歌、踩高跷、耍狮子、舞
龙、武术、旱船等绝活儿；广
大游客还可以到红石寨香山湖
乘坐龙舟画舫船，体验荡湖龙
舟，悼念诗人屈原。

端午游民俗味儿足

老少同乐门票优惠

当季风

达人秀场

端午小假，到九如山登高观瀑是个不错的选择。

西霞口海驴岛鸥鹭蔽日的壮观景象。

开门红：

欧乐堡收客22余万人次

泉城欧乐堡梦幻世界自4月
26日试营业以来，呈现持续火
爆局面，仅五一小长假就接待
游客12万人。就目前情况看，
来自济南、德州、聊城、滨
州、淄博以及河南、河北、北
京、天津和山西等地散客和自
驾游客占到90%左右，团队游客
数量也逐渐攀升。

问到欧乐堡的成功秘诀，
李海峰介绍说：“泉城欧乐堡
本着吸纳外来、不忘本来、创
造未来的设计理念，投资30亿
元人民币，打造中西文化合璧
的典范之作。为了这个项目，
公司先后考察了美国、法国、
德国、日本、韩国、马来西亚
和新加坡等大型游乐园，引进
德国马克、瑞士因特敏、意大
利赞培拉等国际一流供应商的
游乐设备，打造五星级的主题
乐园。”

为了缓解节假日游客高峰

压力，五一期间，欧乐堡适时
调整了开园、闭园时间，将闭
园时间延长到晚上七点，并且
增加了夜场的焰火表演。针对
自驾车拥堵的现象，景区临时
开放了五个备用停车场，疏散客
流，使景区“零堵点”。为了丰富
游园体验，景区增加了俄罗斯马
戏表演、大型实景马战《成吉思
汗》、菲律宾军乐团演出和场面
热闹的花车巡游。

做品牌：

做旅游就是做文化

谈到坤河旅游在齐河正在
建设的第五大项目——— 齐鲁文
化大观园，李海锋介绍说，公
司先后请到清华、北大、复
旦、同济和天津大学等高校和
十几个国家工程院院士参与项
目的总体规划和把关，经过两

年多的调查研究，将阿房宫、
未央宫、大明宫、铜雀台等大
家耳熟能详的古迹进行1：1或
者局部复原，倾力打造中国建
筑艺术博览园。

李海锋告诉记者，公司始
终将旅游文化融入旅游项目的
开发、建设、管理、营销全过
程，坚持以先进的文化理念设
计项目，以丰富的文化内涵塑
造项目，以浓厚的文化氛围营
销管理项目。具体来说，公司
在策划设计项目之初，就紧紧
抓住文化与旅游融合这条主
线，为项目塑造深厚的文化内
涵，赋予各景点高雅的文化品
位，提升旅游项目的软实力。

促发展：

情系当地百姓

山东省坤河旅游开发有限

公司在2010年斥资8亿元，在齐
河开始建造泉城海洋极地世
界，从开工到开业仅用了1年半
的时间。

据了解，目前在泉城海洋
极地世界和泉城欧乐堡梦幻世
界就职的员工，多半为齐河当
地人。李海峰介绍说，目前已
经开业运营的这两个旅游项目
为当地创造了解决直接就业岗
位6000个，间接解决就业岗位
万余个。

在发展旅游的同时，企业
情系当地的父老乡亲，让当地
百姓都跟着旅游沾光。企业不
仅给当地居民建起了安置房，而
且帮助其子女解决就业问题，改
善了人们的居住条件和生活水
平。李海锋在采访中表示：“我们
做旅游产业，要做就做典范，要
做就做百年品牌。我们走哪儿去
干，都要对得起一方水土，都要
对得起父老乡亲。”

文文化化与与旅旅游游在在这这里里融融合合
——— 专访蓬莱八仙过海旅游有限公司董事长李海锋

“文化是旅游的灵魂，旅
游是文化的土壤”是李海锋独
到的个人理念，也是公司的发
展方针。目前公司打造了三大
文化模块：一个是传统文化景
区，以蓬莱八仙过海景区和三
仙山景区为代表；第二个是海
洋文化景区，以蓬莱海洋极地
世界和泉城海洋极地世界为代
表；第三个则是游乐文化，以
蓬莱欧乐堡梦幻世界和泉城欧
乐堡梦幻世界为代表。

5月27日，恰逢泉城欧乐堡梦幻世界开业满一个月。在泉城
欧乐堡办公区，本报专访了蓬莱八仙过海旅游有限公司董事
长、山东省坤河旅游开发有限公司董事长李海锋。黑色Polo
衫，粗布圆口布鞋，腕上没有表带，兜里不带手机，细节之处
无不透出胶东大汉的质朴。从最新开业的欧乐堡谈起，李海锋
讲述了他对旅游和文化的理解。

□贾鹏
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