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一一市市民民持持基基66年年仍仍被被套套4466%%
业内人士建议先继续持有，不要急着补仓

最迷你基金

只剩280万元

相关统计数据显示，目前有多
达118只基金的净值规模跌破了
5000万元的清盘“警戒线”，7只基
金规模甚至不到1000万元。其中，
诺安中小板等权重ETF联接基金
沦为最迷你的基金产品，其规模从
去年年底的2351万元大降87 . 8%，
缩水到只剩280万元。

隆基机械拟联合

德SHW设合资公司

本报5月28日讯(记者 李丹)
28日傍晚，隆基机械公告称，公

司 于 5 月 2 3 日 经 与 德 国 S H W
Automotive GmbH有限公司(简称

“SHW”)友好协商，按照平等互利
的原则，就共同投资设立有限责任
公司生产汽车制动盘，双方一致同
意签订合作框架性协议。该框架协
议有效期为自签字之日起6个月。

据悉，合作方SHW为德国法
兰克福证券交易所上市公司。隆基
机械表示，公司通过与SHW合资
设立有限责任公司，利用SHW现
有的销售渠道，使产品直接进入国
际OEM配套及国内合资品牌市
场，从而实现高端汽车制动部件的
技术及产能转移，进一步提升公司
的盈利能力。

本报5月28日讯(记者 李
丹 ) 看到迷你基金军团再次
扩容的一些消息，市民乔女士
很着急，她可是老基民了，她很
担心自己的基金也加入迷你基
金的行列，到时候万一跌破了
5000万元的“清盘红线”，那她
被深套近46%的基金想要回本
就遥遥无期了。

乔女士介绍：“我是2008年
年初买的基金，当时股市还在
5000点附近，好多专家都在吹
嘘股市能上8000点、10000点，我
觉得之前很多人买基金都翻了
好几番，一开始我就投了10万
元，我当时寻思着给我儿子攒

点出国留学的钱。谁知道买进
去之后就开始噌噌地下跌，我
在朋友的建议下又补进去3万
元，寻思着降低成本，能早日涨
回来，没想到这个基金一直在
下跌，根本就没回到成本价上
方，最惨的时候我13万元的基
金赔得剩了不到6万元，现在一
直在7万元附近转悠。”

乔女士觉得自己现在是进
退不得，尤其是股市现在依然
在2000点附近徘徊，什么时候
能好转，连业内专家都不确定，
她想要自救很困难。割肉的话
损失太大，换成别的基金还担
心所换基金涨势不理想。若是

补仓，投2万元以内基本上解决
不了问题，再投10万元还担心
越补赔得越多。

像乔女士这种投资情况，
港城一家证券公司的分析人士
建议，乔女士不必过于担心自
己的基金会变成迷你基金，面
临清盘的风险，虽说今年迷你
基金的数量增加了近七成，不
过目前清盘的基金还是比较少
见的，迷你基金将来可能会选
择转型，来改变自己的现状。

他建议，乔女士还是先持
有被深套的基金，不要着急补
仓。乔女士可以认真分析一下
所买的基金被深度套牢是什么

原因造成的，毕竟现在股市比
较低迷也有一定的原因，若是
管理这只基金的基金经理水平
确实很一般，在大部分基金的
净值都出现回升的情况下，这
只基金没有回升再换基金也不
迟。

一位国有银行的理财经
理也建议，像乔女士这种状
况，还是应暂时保持现状，等
大 盘 稳 定 一 点 再 操 作 也 不
迟，若乔女士确实资金比较
充裕，很想补仓，不如直接买
些现在点位低的时候建仓的
新基金，而不是去考虑6年多
以前建仓的基金。

本报5月28日讯(记者 李
娜 ) 连续的高温天气让烟台
的小伙伴们有些不淡定了，而
某保险公司推出的“37℃高温
险”无疑在这时候博了大众眼
球。这个号称一定时间超过
37℃就有钱的保险，在全国30

个城市可以投保，相对凉爽的
烟台不在其列，不过可以给在
炎热城市的朋友们“送清凉”。

记者关注该保险公司的
微信后，即收到了“好玩的高
温险”的链接。这份保险销售
时间截至6月6日。产品分为三
档：10、30、50元，对应的保险金
额为100、300、500元。保险期是
在6月21日-8月23日，二十四节

气中最热的时节。投保后，一
旦被保险人所在城市出现37℃
高温日累计天数超过约定免
赔天数，则可开始获得高温津
贴补偿。超过免赔天数后每多
发生一天37℃以上高温日，被
保险人即可每日领取一定份
额的高温津贴。该保险最高补
贴是500元。

不过仔细阅读保险条款，
你会发现，不管是哪一座城
市，在历史记录中能超过高温
免赔天数的，几乎没有，也就
是说，买这类保险理赔概率极
低。因此有网友调侃，“夏天来
了，你是买高温险还是买西
瓜？”

对于一个新险种能够开
卖，监管部门说，一定是完成
了备案的，批复之后才在市场
上销售。

烟台一位资深保险从业
者介绍说，现在保险企业产品
同质化非常严重，所以创新成
了小险企开拓市场，提高知名
度的一种有效途径。“保险产
品都是经过市场调研，然后通
过保险精算设计出来的。各个
城市销售的高温险免赔天数
不同，也是根据精算后确定
的。”

对于类似于“雾霾险”“高
温险”“分手险”“情人节怀孕
险”“BOSS莫怪险”等这些保

险，消费者在“呵呵”之后也发
现，越来越多的保险企业根据
现在人们的习惯进行产品宣
传。

这些稀奇古怪博眼球的
险种，在年轻人眼里有一定
的吸引力。上班族李女士就
对“人在囧途险”“BOSS莫怪
险”这些险很感兴趣，感觉蛮
贴心。“看着很好玩，在网上
购买也不贵，但实际理赔上
是不是很便利，这就有些担
心了。”

而业内人士提醒市民在
购买保险前，应看明白保险条
款，弄清保险本质，要根据自
己的实际需要，再进行购买。

本报记者 刘杭慧

家在，情在，作为招商地
产百年传承的企业理念，深深
地扎根在每一个招商地产员
工的心中，并且让每一个接触
到招商地产的人都感同身受，
颇为震撼。5月22日，齐鲁晚报

《今日烟台》及烟台多家媒体
受招商地产之邀飞往深圳蛇
口，开启为期三天的招商地产
品牌体验之旅。

相关链接

高高温温险险？？多多数数市市民民一一笑笑了了之之
业内人士提醒市民要根据自己的实际需求买保险

家家在在，，情情在在，，百百年年商商道道归归于于招招商商
2014烟台媒体招商地产品牌之旅成功举行

23日下午，记者参观了招商局
历史博物馆，仿佛乘坐时光机穿越
回百年前的招商局，见证着招商局
的每一次历史巨变。

成立于1872年的招商局，经过
百年的历史洗礼，目前已涉及交
通、金融和房地产三大行业，并有
商业、住宅和园区三大产业线。下
午5点，招商局地产控股股份有限
公司副总经理、招商地产华北区域
总部董事长孟才先生在希尔顿酒
店会议厅与烟台媒体考察团一行
进行了交谈。

作为资深地产人，孟总十分看
好未来烟台的发展前景。就烟台的
旅游现状，孟总分析说，很多人会
来烟台“旅游”，但是没有停驻的

“旅游”无法称之为真正的旅游。所
以对于烟台，孟总提出了“旅居”观
念，将马尔贝拉打造成为一座城，
让来烟台旅游的人不仅爱上这里，
更愿意住在这里。

马尔贝拉(Marbella)项目隐于
烟台开发区海滨路，白银河以北，
是一个让自然自由生长的旅居社
区。孟总介绍，马尔贝拉以白色调
为主，欧式的建筑，形态像一个自
然生长的城市，他们将把海岸线引
入社区，270度不遮挡。为此，招商
地产专门成立一个16人的设计团
队，远赴欧洲进行为期一个月的深
入考察。本着不浪费海边每一寸资
源的原则，马尔贝拉将引领一种潮
流，带来全新的不同的生活方式，
成为这个城市的名片。

孟总对于烟台马尔贝拉项目
的规划，让在场的每个人深深折
服，期望着马尔贝拉项目尽快与港
城市民相见，打造不一样的社区。

努力将马尔贝拉

打造成烟台名片

作为拥有百年历史的招
商局，对社会建设始终保持
着高度的责任感。23日上午，
本报记者及烟台各媒体参观
了由招商地产开发的“南海
意库”。

从30年前的“三洋厂房”
到如今的南海意库创意文化
产业园，这个位于蛇口国际
化人文社区的特色园区可以
说实现了从制造到“智造”的
转变。采用大量的绿色建筑
技术，在节能、节材、节水、环
保等方面做了许多尝试，创
造出一项又一项的奇迹，改
变了人们对于旧厂区拆掉重

建的传统观念。不仅是深圳
城市建筑再生的典型案例，
也因其在节能环保方面的高
标准大获好评，成为旧厂房
改造项目的典范之作。

招商地产营销品牌部总
经理赖巧贞女士详细介绍了
招商地产近十年的发展历
程，以及传承多年的企业理
念。“拥有百年历史的招商
局，不仅有着深厚的历史，还
一直肩负着回馈社会的责
任。”

除了旧厂改造，招商地
产早早地便将绿色地产的理
念深深地植根在城市建设

中。作为中国绿色地产的首
倡者，从旧城改造到住宅新
建，从单体建筑的绿色技术
尝试到综合社区的绿色开
发，从深圳蛇口到全国各地，
都被招商地产绿色家园的理
念深深影响着。

同时，招商地产还将公
益事业作为他们回馈社会
的重要工作之一，携手社会
公益大使组织“爱行走”、

“暖流计划”遍布全国的每
个角落。“我们就是要将‘家
在，情在’的理念分布到全
国的每个角落。”赖巧贞坚
定地说。

22日，烟台媒体品牌体验一行
来到深圳蛇口，入住招商地产倾力
打造的希尔顿酒店。当晚，烟台媒
体一行人来到深圳蛇口的海上会
客厅———“海上世界”。

招商地产副总建筑师胡树志
一步一步见证了“海上世界”的建
设和发展，说起“海上世界”的建设
细节，语气中充满了骄傲和自豪。
而作为土生土长烟台人的他，也有
着浓浓的思乡之情。

深圳蛇口是招商局全资开发
的中国第一个外向型经济开发区，
用一句话来形容“海上世界”，那便
是一座应有尽有的国际滨海新城。
在招商地产工作人员的带领下，本
报记者及烟台各媒体参观了海上
世界体验馆，全方位地了解了“海
上世界”的全貌。

由邓小平1984年题字的“海上世
界”，在30年后，已逐渐发展成为了
以国际、时尚、异域、休闲为主题，最
具创造力和活力的国际滨海商业
区，是深圳的一张国际化名片。

以百年传承的责任回馈社会

打造“海上世界”

成为城市名片

烟台媒体在深圳招商地产合影留念。 本报记者 刘杭慧 摄


	J18-PDF 版面

