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吸金女王打造跨国公司

在已经结束的三轮比赛中，莎拉波
娃一盘未失，不仅如此，第三轮她还送
给对手两个6：0。显然，与同样拥有美丽
面容的同胞前辈库尔尼科娃相比，莎拉
波娃并没有步前者早早掉队的后尘，27
岁的她至今依然在世界女子网坛具有
统治力。

就在法网赛场的大种子选手一个
个被淘汰之后，莎娃成为了冠军最热门
人选，而莎娃对此也很自信，“我没有理
由不是冠军的热门候选”。身处罗兰·加
洛斯这片网坛圣地，莎娃似乎比其他人
拥有更多的情感。毕竟，两年前的法网
冠军帮助她摆脱了近4年的伤病困扰，
成功上演“王者归来”。

在球场内风生水起的莎娃在球场
外的生活也是精彩纷呈。自十年前首夺
大满贯以来，她一直是女子网坛商业代
言数目最多、广告收入最高的一位。

不是人人都像她那样能做到时尚
生活和比赛两不误，纷繁的场外生活并
没有干扰她对事业的精力集中。她不止
一次说：“我迫切地希望能在球场上赢
得更多荣誉。网球是我的事业，对我来
说最重要的是要成为世界第一，这才是
我一直孜孜以求的”。

成功的事业加上完美的公众形象，
是她的终极目标。除了各种品牌的代

言，两年前莎拉波娃还斥
资50万美元创立了个人糖
果品牌“sugarpova”。而在
法网期间，莎娃还向记者
们 透 露 ， 如 今 的

“sugarpova”正在日益成长
为一个覆盖全世界30个国
家的大型跨国公司。“见证
它的成长过程，这件事情
无疑令人兴奋。”

学习莎娃好榜样

作为亚洲吸金指数最
高的女运动员，李娜无论
场内场外都会被拿来和莎
娃作比较。两人先后师从
同一个教练、同一个服装
赞助品牌、同一家经纪公
司、同一位经纪人，但在吸
金指数上，李娜还是略逊
莎娃一筹。

随着两次大满贯的夺冠，李娜人气
直升，商业价值也随之攀升到了国际水
平，目前李娜代言的产品涉及汽车、手
表、保险、饮品等多个领域，而最近李娜
更是和一家珠宝品牌合作，为自己的代
言版图添上新的一块。但在《福布斯》杂
志公布的最新一期全球女运动员富豪
榜上，她依然还是排在莎拉波娃和小威
之后，名列第三位。

近两年，忙着恋爱的莎拉波娃伤病
缠身、战绩平平，但这并不妨碍她不断
地开发着自己的新业务。她能连续9年

位居全球女运
动员富豪榜榜
首说明，她在吸金
这方面还是很有心
得的。

这次参加法网
比赛，莎娃在赛场上展示
出了自己的竞技实力，她
开始一步一步朝着夺冠的目标
前进。看来要说“人生大赢家”，
李娜可以学习莎娃好榜样，真
正做到赚钱赢球两不误。

莎娃场内高歌猛进，场外吸金无数

做做女女王王，，就就要要赚赚钱钱赢赢球球两两不不误误
在李娜、小威、A·拉德万斯卡、科维托娃等一众选手被淘汰出局后，女单单第第四四轮轮还未开始，前10的种子选手中过半都已经不见了。
不过，就在这样冷风劲吹的赛场，夺冠大热门莎拉波娃还是一路高歌猛猛进进，，不不仅如此，在场外莎娃的吸金指数也是有增无减。曾经的“花瓶”选

手，如今已经蜕变得让人赞叹。
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在大满贯的赛场上，球星大腕
最受观众粉丝欢迎，那么什么最得
大腕们的喜爱呢？以球王费德勒为
代表的明星大多都会给出一个答
案，“毛巾”。无论是在法网还是在
其他大满贯赛事，球员毛巾首当其
冲成为球星和球迷的最爱。

李娜曾在澳网期间爆料，毛巾是
自己争胜的动力——— 每次参加大满
贯都有朋友找她要毛巾，精打细算的
娜姐感觉花钱买毛巾送人太“亏”了，
还不如靠打比赛攒毛巾，因为主办方
每场比赛会给每位选手分配两条，赢
得多，攒得也多。李娜的话也许只是

玩笑，不过瑞士天王费德勒则被“现
场抓赃”，他每场比赛都会“拐”走4条
毛巾，主要是带给身边的朋友，有时
也给自己留一条。有一次还被澳网的
主持人“盘问”：“请老实交代，你的球
包里到底有多少条毛巾！”

最著名的男双组合布莱恩兄弟
也曾承认，他们也是赛场上的毛巾

“大盗”，按照温网比赛的规定，每个
运动员每场比赛可以带走两块毛
巾，但鲍勃·布莱恩说：“我的网球装
备袋里塞得满满的，有4条温网专用
毛巾。”他们会把这些毛巾当成送给
亲朋好友的上等礼品。

只要比赛一结束，细心的球迷
就会发现，球员一定会顺其自然地
将毛巾装入随身的包里，可见拿毛
巾已经成为球员们的习惯动作了。

今年法网的球员毛巾分为绿
色与深蓝色，上面印有“ROLAND
GARROS 2014”字样，如假包换的
年度限量版，赛场外未必能买到。
绿色是配给女选手的，深蓝色则专
属男选手。而在官方纪念品商店
里，一条球员毛巾标价是43欧元，
算一算一条毛巾要3 0 0多元人民
币，的确是价格不菲，这也就难怪
球员们都当起了毛巾“大盗”。

可可乐乐的的毛毛巾巾““大大盗盗””

科维托娃顺走毛巾。 许恺玲 摄
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