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□本刊记者 朱俊义

端午节放假期间，记者和家居行业的
几位职业经理人聊天时，他们表达了较为
一致的观点是：现在的家居市场较淡，各
个方面的花费更需谨慎，很多促销活动都
只能指望卖场了，家居品牌和家居卖场是
唇亡齿寒的紧密关系。

家居品牌依靠家居卖场突围

对于济南的大多数家居品牌来说，从
进驻家居卖场开始自己的经营好坏就和
卖场息息相关。因为济南大多数家居品牌
只有一两个专卖店，家居品牌专卖店所在
的家居卖场的活动策划得是否成功，是否
能为专卖店带来客流，直接关系家居品牌
的经营好坏。

银座家居策划部程部长在接受记者
采访时说：“我们银座家居今年加强了各
种活动的策划，做到每月有一次大型活
动，每周有一次小型活动，同时加强对品
牌联盟的引导和管理，使银座家居的大型

活动和品牌联盟的活动形成互补，这样形
成了策划活动的相互链接和良性循环，有
效地拉动了家居市场带来了客流，对银座
家居内的品牌帮助很大。”

家居卖场依靠自身优势突围

家居品牌依靠家居卖场来发展，家居
卖场又来依靠谁呢？这是许多家居品牌的
疑问。目前，济南家居卖场的格局还是以
北园路一线为核心，离开北园路核心的家
居卖场其经营较为困难，其中不乏倒闭的
先例。

济南家居行业中核心商圈的地位显
得尤其重要，从某种程度上核心商圈决定
家居卖场的经营好坏。家居卖场的品牌地
位在很多知识型消费者中拥有较大的影
响力，济南有红星美凯龙、居然之家、欧亚
达家居三大全国知名的家居卖场品牌，又
拥本地强势品牌银座家居。这四大家居卖
场品牌在济南家居消费者心中拥有较高
的地位，多数选购家居产品的消费者必然
穿梭在这四大家居卖场之间。家居卖场之
间的竞争还很大程度上是其策划能力的

竞争，策划当然也涉及到投入，包括广告、
奖品、返利等。这些都是家居卖场能否成
功突围的关键。

家居品牌优势成乱中取胜关键

济南家居市场无论是淡季还是旺季，
对于家居品牌来说所处的市场环境是相
同的，因此某个家居品牌能否在激烈的竞
争中胜出，其自身的优势起决定性作用。

从短期看济南家居市场上有黑马的
出现，但长期看家居品牌的胜出是其实力
决定的。济南家居市场上经常出现某种树
种流行的趋势，如：乌金木、黄金柚木、胡
桃木等木材短期内在济南家居市场上都
流行过，由于流行木材的原因会造成某一
品牌的突然崛起，但是这样的黑马并不会
很长久。家居知名品牌不是一朝一夕能够
成就的，亚振家具、美克美家、百强、顾家
沙发、赖氏家具这些耳熟能详的家居品牌
在济南已经经营了很多年，记者在赖氏家
具工厂看到三条家具生产线，规范而严格
的管理，彰显了品牌实力，也成为其能在
家居市场上取胜的关键因素。
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