
DD0011-DD0088

2014年6月12日 星期四
本版编辑：施园 组版：褚衍冲

为期两天的2014纵横齐鲁济宁
站巡展已于6月8日落下帷幕，短短
的两天，看车的市民意犹未尽。据
统计，上海大众、吉利等品牌现场
销订量可观，还联系到不少潜在重
要客户，经销商连称这是淡季里的
意外惊喜。

在车展现场，记者看到人流量
较大，不少消费者趁着晴好的周末
来看车、选车。很多有购车计划的
消费者都会选择到车展上买车，这
样不仅便于比较不同品牌的车型，
而且相对划算，因为车商们往往都
会在车展期间给出平时所没有的促
销优惠。在本次巡展上订车的李先
生告诉记者，“大家都知道齐鲁车
展的优惠力度特别大，齐鲁巡展又
是厂家直接参与，所以这次我谈的
价格很满意。”

据了解，在本届汽车巡展上，
众汽车品牌也是纷纷铆足了劲促
销，上海大众、北京现代、东风日

产、启辰、沃尔沃、吉利汽车等均
推出了令人心动的优惠措施。现金
优惠、赠送“礼包”、免息贷款、
免费装潢等，一些品牌车型所给出
的优惠幅度可谓力度空前。

一位在展位上忙着接待顾客的
销售经理表示，车展除了吸引近期
有明确购车打算的客户外，还会吸
引一些之前“没有下定决心买车”
的消费者，从这个角度说，淡季里
的巡展活动，对汽车品牌来说意义
特别的大，不但直接拉升销量，还
积累了下半年的有效客户。

“诱人的优惠能将客户群体从
面上稍微扩大一些，从我们品牌近
几年的情况来看，每次车展的优惠
促销都能为我们带来很多意向客
户。”这位汽车销售称，本次巡
展，他们已经收集到几十名名意向
客户的信息资料，“这些客户的
‘含金量’较高，有助于提高销售

人员工作的针对性，将成为车展后
我们重点关注的对象。”

车商们表示，他们参加车展主
要有两个目的：一是卖车，二是收
集重要客户的信息。所谓重要客
户，就是那些对本品牌关注度高、
近期购车欲望强烈
的客户。针对这些
客户，车商会进行
跟踪了解，并通过
邀约对方到店参加
活动等循序渐进的
方式，将这些潜在
客 户 变 成 实 际 客
户。本次巡展，
在汽车销售的淡
季里成功帮助汽
车品牌完成这两
大目标，为上半
年的车市唱响完
美高音。
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