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“一个书店就是一座城市文
化品味的窗口，读一本好书，就
是跟一位位大师进行精神的交
流，亚龙书城不仅是为了卖书，
更重要的，是通过这一文化平
台，让更多的人养成阅读的习
惯，学会从书本中汲取营养。”崔
亚龙告诉记者。

在书店里，一个由玻璃包
裹起来的大盒子引人瞩目，这
就 是 崔 亚 龙 打 造 的 读 书 吧 。

“每逢周末，读书吧的座位都
会爆满，有越来越多的人重拾
书本，这让我很欣慰。”崔亚龙
说，凡是到店的人，只需买杯
饮料，就可以免费阅读在售的
所有书籍。由于现代人工作、
生活的快节奏，很多人已经很
少能静下心去阅读一本书，而

设立读书吧的初衷，就是希望
去引导和培育读书市场。

今年，亚龙书城牵头主办的
读后感大赛已经到了第五个年
头。每年，他都会联合知名出版
社向城区小学生推荐经典书目，
并举行读后感大赛，向他们提供
优质的图书作为褒奖。“更多体
现的是一种引导，让孩子们养成
阅读习惯。”

崔亚龙说，图书的利润是
微薄的，亚龙书城在稳步扩张
门店的同时，也在考虑如何延
伸相关产业链。“逐步将产业
链延伸至文体、办公、画材、智
力玩具和教育培训等领域，做
成一站式文化服务平台，通过
丰富传统实体书店的内涵，吸
引更多的受众。”

26日，位于运河城的亚龙书
城形象店，不少读者正在安静地
选购着自己心仪的图书，工作人
员则将新进来的图书分门别类
上架，各类畅销书在这里悉数可
以找到。

在亚龙书城，从都市白领到
儿童，再到普通的读者，都能在
亚龙书城找到属于自己的订制
阅读区。“国外书店与国内书店
最大的区别，在于人家为顾客提
供了充足的阅读空间，‘不求客
买、但求客阅’的做法培养起了
外国人良好的阅读习惯，这也是
需要我们学习的。”崔亚龙说。

少儿图书是亚龙书城的一
大特色。崔亚龙告诉记者，在亚
龙书城，少儿图书通常是根据年
龄层次划分区域的，0-3岁的孩
子更适合认知类图书和睡前故

事，3-6岁的孩子则更适合智力
开发、绘画或手工类图书，还有
一种绘本图书，通过图画的方式
引导阅读，也非常适合这个年龄
层次的孩子们。

崔亚龙告诉记者，通过跟全
国知名出版社的直接对接，再加
上多年经营积累的经验，分门别
类的陈列让家长们一目了然，应
该选购什么样的图书，直接到这
个区域选择就可以了。

同样，针对成人阅读的文学
类和社科类图书，一直是崔亚龙
所坚持的领域。“我们坚持两个
原则，一是密切关注一线城市各
大书店的图书销售排行榜，二是
密切联系国内各大出版社签约
的名作家动态，让济宁读者在家
门口也能阅读到最优秀的作
品。”崔亚龙说。

特色阅读区

为不同人群推荐好书

温馨读书吧

让更多人静心阅读

走近亚龙书城创办人崔亚龙

1166年年创创业业不不止止
让让更更多多人人爱爱上上阅阅读读

在传统图书行业每况日下的日子里，还有一个人在坚守着自己当初的理想，他就是
亚龙书城创始人崔亚龙。“让人们快速浮躁的生活慢下来，我们力争做最好的阅读服务
商。”崔亚龙说。从一家小书摊起家，崔亚龙专注于图书销售已有16个年头，目前在城区
开设了9家分店，他说，自己不仅是单纯卖书，在作为孔孟之乡的文化济宁，他希望通过
自己的努力，让更多的人爱上阅读。

本报记者 马辉

崔亚龙。
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