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选择一款适用的汽车防晒衣

■本期嘉宾：山东金大友汽车销售有限公司

■售后经理 胡衍彪

暴晒有可能会加速车漆漆面和仪表台老
化，使汽车内饰件变形，加大空调的负荷，增加
油耗。所以在夏季合理的做好汽车防护措施是
非常有必要的。本期就向大家介绍一下市面上
的汽车防晒衣，方便各位选择。

1、遮阳网。相对于前两种遮阳用品来说，
遮阳网的种类比较单一，没有过多的选择。但
价格较为便宜，使用方便，可以直接用吸盘吸
附在车窗上，并且易于收纳。

2、抽拉式遮阳挡。这种遮阳挡形似卷轴，
使用时将一头用吸盘固定在车窗上方，另一端
可以拉到车窗下沿，不用时可快速卷起。但目
前市场上这类产品缺点较多，做工相比之下显
得粗糙，不够耐用。

3、汽车防晒宝。除了撑洋伞、穿长袖，还要
再戴上帽子才算万无一失！防晒宝的作用相当
于一顶遮阳篷，是比防晒车衣要高一个档次的
防晒用具，主要的作用是隔热降温，还设防盗
功能，减少车主担心防晒用具被盗走的疑虑。

4、侧窗静电胶太阳贴。除了做工上的粗细
之分，基本上没有差别。这种静电贴不用胶，仅
靠静电贴在车窗上，并且可以反复使用。只需
要将静电贴从上至下贴在车窗上，再揭下另一
面保护用的玻璃纸即可。不用时清洗并平铺晾
干就可以了，但应注意不要折叠。

5、铝箔遮阳挡。可以反射紫外线，分为气泡
与横纹两种，后者效果略好，总体价格在8元至
35元不等。这种遮阳挡可以展开，用吸盘吸在前
窗或后窗内。一般情况下彩色图案向外放置，这
样主要是为了美观，在非常炎热的季节，则最好
将铝箔向外，可以更好地反射阳光。不用时可以
折叠起来，不会占用过多空间。

乘用车销量仍呈上升态势

由于6月销量还未公布，可以先参
考前五月的销量分析来看看上半年的整
体销量情况。来自中国汽车工业协会的
数据显示，今年1-5月，汽车销量近
1000万辆，其中乘用车超过800万辆，
增速近14%。汽车产销呈稳定增长，其
中乘用车产销增幅较前4月继续提升，
商用车呈一定减缓。

187款新车上市

足球界今年有世界杯，汽车界今年
也赶上北京车展，自然有很多新车扎堆
亮相，算上小改款车型，今年上半年就
有187款新车上市，几乎每天都会有一
部新车亮相。尤其是在北京车展的4月
份就有多达61款新车亮相。

军车改革

今年初，经习主席和中央军委批
准，四总部印发《关于军队贯彻落实<
党政机关厉行节约反对浪费条例>的措
施》，其中明确规定：“公务用车实行
集中采购，选用国产自主品牌汽车。”
据悉，军队公务用车采取招标方式，开
展竞争性采购。2014年起，军队公务用
车停止采购合资品牌轿车，转而采购国
产自主品牌轿车，目前主要有红旗H7、

奔腾B90、传祺GA5等。

北京车展“吐槽”多

第十三届北京国际汽车展览会于4
月在北京举行，共有14个国家和地区
的2000余家厂商参展。无论参展车型
还是首发车等均创下历史新高，共展
出车辆1134辆，其中全球首发车118辆
(跨国公司全球首发车31辆)、跨国公
司亚洲首发车45辆、概念车71辆、新
能源车79辆，本届车展118台首发新车
创新高。除了总结车展的各大看点还
有现场的火爆人气外，不少媒体、网
友也在吐槽本次车展：交通拥堵、展
馆内人满为患、上厕所排长队、网络
信号瘫痪等，可以说虽然我们也是国
际车展，但在软硬件方面还是与巴
黎、日内瓦、法兰克福等海外车展有着
不小的差距。

私家车年检6年新政受欢迎

今年五月，公安部、国家质检总局
今天联合发布新政，自2014年9月1日
起，试行6年以内的在用私家车(非营运
轿车和其他小微型客车 )免予上线检
验，每2年需要定期检验时，车主只需
按照《道路交通安全法》和《车船税
法》等规定提供交通事故责任强制保
险、车船税证明，将交通安全违法和交
通事故处理完毕后，可以直接领取检验
标志。但是，如果在此期间车辆发生过
造成人员伤亡的交通事故，仍需按原规
定参加检验；对于交通安全责任大、易

引发群死群伤的交通事故的面包车和7
座以上车辆，此次暂不纳入免检范围。

明星代言成新车“标配”

受到近年来追星风潮的流行，汽车
企业也纷纷拉拢明星为自己的新车做代
言。比如，东风悦达起亚的K3S选择了韩
国当红明星李敏镐作为代言，新K5由于
定位原因则选择了国内的吴秀波作为代言
人。丰田的同门姊妹车型新卡罗拉和雷凌
分别聘请了古天乐和舒淇、休·杰克曼作
为代言人。不仅仅国际品牌有洋明星助
阵，自主品牌同样也有大手笔，北汽绅宝
的代言人就是影帝尼古拉斯·凯奇，而长
安CS75则邀请了《速度与激情》的主角
范·迪塞尔。

车市人事变动频发

除了销量、新车之外，人事变动也
是车市一大关注点，今年的汽车市场就
如年初预期的一样，由于大环境的原
因，加之各大城市对于汽车的限制，汽
车市场增速开始放缓，对于各家车企来
说掌舵人的压力陡增。在2014上半年共
有22次比较重要的人事变动，无论对于
车企还是对于职业人来说每一次的变动
都代表着新的变化。长期以来，中国汽
车市场虽然为全球第一大市场，但关键
岗位一般都由外籍人士领衔，如今，跨
国车企正在强化人才本土化储备，中国
本土化人才正逐渐崭露头角，在中国跨
国品牌的管理人员中，本土人才已经成
为合资甚至外资品牌的中流砥柱。

上上半半年年车车市市七七大大看看点点
7月已至，2014年已经过半，上半年的车市依旧不平静，除了备受媒体吐槽的北京车展，还有很多值得总结的

大事件，比如车企高层人事变动、车辆年检政策改变等等，本期不妨总结下上半年车市都发生了哪些事儿。

□晓宁 整理

备受关注的“精彩易享家用车”启辰R30
自北京车展揭开神秘面纱以后，又在各地方
车展演绎多彩汽车生活大放异彩。凭借超越
竞品的产品实力以及超越期待的性价比魅
力，启辰R30成为众多首次购车消费者十分
期待的车型之一。4 . 28万元的预售价格，也
兑现了东风日产此前“R30主力车型售价将
全面位于5万元以下”的官方承诺。在5万元
以下区间，启辰R30无疑是最具竞争力的车
型。当天，东风日产除了宣布启辰R30的预
售价格外，启辰R30的“精彩启辰，一起做
车主”预售活动，也正式推出。自6月18日
起，凡登录官网参加启辰R30“精彩启辰，
一起做车主”活动，集够10个点赞，或者邀
请三个以上亲友一起预定R30，就可劲享价
值1000元的预售订车五重好礼。包括：好礼
一、价值300元精品券；好礼二、价值200元
维修卡；好礼三、启辰R30专用地毯；好礼
四、限量版时尚T恤衫；好礼五、舒适U型
颈枕。您是不是早已迫不及待了呢？不用着
急，启辰大友龙R30现已火热预售中！7月
份即将在济南上市，届时会与广大济南朋友
见面！欢迎来电咨询！销售热线：88877188
83385177

启辰R30是东风日产为中国庞大的首次
购车消费者贴心打造的一款“精彩易享家用
车”。拥有的三大“精彩”以及两大“易
享”，让“大不一样”的启辰R30在同价位
竞品中脱颖而出，还未上市就已获得不少消
费者的青睐。

精彩指的是“精彩大空间、精湛高效
能、精准易驾控”三大卖点，而启辰R30的
到来或将全面刷新5万元以下市场的品质标
杆。

精彩大空间——— R30凭借高出竞品一个
级别的车型平台，营造宽适驾乘体验，车型
尺寸和内部空间都远超竞争对手。

精湛高效能——— R30搭载新一代的日产
HR12DE发动机，实现同级别最好的加速性
能，和不输于1 . 0L竞品的超低油耗。

精准易驾控——— R30创造了仅4 . 5米的
同级最小转弯半径，实现更出色的操控性
能，易驾、易停轻松掌握。

“易享”指的，则是启辰R30更加触手

可及的价格和服务。预售价格4 . 28万元起，
这就为很多积蓄不高，但对同时要求高品质
的消费者来说，提供了可以轻松触及的产
品；同时，凭借越来越成熟的“专属销售，
共网服务”创新模式，启辰将持续为广大客
户打造“20公里服务圈”，以全国超过800
家的售后服务网点，让每一位购买启辰R30
的启辰车主用车生活更加便利省心。

目前，随着经济发展和城镇化加速，越
来越多的人进入汽车消费，入门级车成为许
多人的购车首选，他们需要一辆主流、实
用、高品质而又触手可及的家用车。启辰
R30为他们量身打造，产品实力与魅力兼
备，而价格则全面下探5万元以下区间，加上
贴心给力的预售政策，启辰R30必将成为许
多消费者的首购首选家用车。
启辰汽车济南大友龙专营店
销售热线：88877188

地址：济南历城区工业北路100-6号
启辰章丘直营店
销售热线：0531-83385177

地址：章丘大友汽车城(义乌小商品城南600米
路西)

44 .. 2288万万元元起起
启启辰辰大大友友龙龙RR3300即即将将震震撼撼登登场场
启辰R30 4 . 28万元起 火热预售中 最高配不超过5万元 震撼全国
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