
本报聊城7月1日讯 (记者
杨淑君) 近年来，各销售网站上
的“尾单、尾品”一直以低价吸引
消费者的眼球。如今，“尾单”也进
入旅游行业，一些专供旅游尾单
的网站、微信等日渐红火。

尾单到底能便宜到什么程度？
记者登陆多家旅游网站发现，有些
网站随机派发酒店红包，有网站的
派发金额达2亿人民币，还有的网
站针对暑期出境游产品，推出总额
高达千万元的优惠政策，也有网站
推出单日大促销活动，不少业内人
士都对此类促销连呼“疯狂”。而就
单个旅游线路来说，大都在平常销
售价格的基础上打了三到七折的
折扣，出境游甚至能淘到1000元至

2000元的产品。
记者了解到，低价旅游产品

非常受欢迎，网站一发出，就有不
少网友评论转发。但记者调查发
现，很多旅游尾单只是“看起来很
美”，如部分商家在宣称自己是

“尾单”，便宜出售的同时，实际上
还有很多二次消费和自费项目，
甚至行程缩水。如有的尾单还要
额外收取景点费，或者报价只是
机票价格，这种产品通畅出现在
包机团中。旅游业内人士透露，包
机团与普通飞机团不同的是，旅
行社已将整个飞机费用交给航空
公司，上座率低的话，旅行社损失
较重，这种机票又不能退改签。其
实有不少所谓的“尾单”产品，加

齐所有费用后，和平常的线路价
格其实差不多。

在特卖模式引发消费者追捧
的同时，业内人士也提醒消费者
购买时仍需谨慎。消费者应选择
网络监督完善、能保证商家资质
与产品质量、拥有完善的售后服
务的大型网络平台，并查验其官
方主页上是否标明业务经营许可
信息，与正规旅行社签订旅游合
同。绝大部分的尾货产品销售时
都已临近出团日期，消费者在时
间选择上空间较小，部分产品还
会标明“出游日期不包括法定节
假日”。此外，一些尾货产品还规
定“儿童不再另享优惠，按成人收
费”。

旅游行业也推“尾单”，低价引消费者追捧
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暑期亲子漂流玩转天河山

《爸爸去哪儿2》的热播，引
发了今夏第一拨亲子游热潮。
炎炎夏日已经来临，不妨到邢
台天河山漂流觅清凉吧。

天河山拥有北方最大的户
外拓展培训基地和华北落差最
大的峡谷漂流项目。天河山的
漂流因落差大，水流急，惊险刺
激，被誉为“中国情侣第一漂”。

“中国情侣第一漂”全长3 . 6

公里，总落差69米。大小落差20余
处，最大落差20余米。蝶仙谷内
山泉疾缓相间，水潭叠叠、山幽
鸟啼、野花吐艳、两岸柳枝依依，

四面青山环绕，满眼皆绿。情侣
在峡谷腹地中漂流，时而穿石绕
壁、凌波逐浪、体验飞流直下的
激情；时而缓缓漂流，分享山水
随我走、鱼儿伴我游的惬意。

石器时代，天河山地区就
有人类居住。春秋时期，孔夫子
曾游学至此，“夫子岩”由此得
名。抗日战争时期，这里是八路
军主要根据地之一。经多位专
家考证，这里就是牛郎织女故
事的原生地。2005年，天河山在
国家工商行政管理总局注册为

“中国爱情山”。 (杨淑君)
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