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今日莱芜

消消费费

5月28日，全球首款纯网销轿
车、广汽吉奥旗下首款轿车“E
美”在山东东营上市，打破了汽车
行业传统销售渠道的形态，将联
合天猫、车商汇、车易通等网销平
台率先在山东、广东两地试行纯
网销，宣告了互联网汽车时代的
真正来临，为齐鲁车友带来更多
的实惠与便捷。

广汽吉奥“E 美”轿车作为
广汽吉奥首款轿车，预示着广汽
吉奥开始着手进攻自主轿车市
场。“E 美”采用了四轮独立悬
挂系统，经过了保时捷工程公司
调校、德国与意大利赛车场测试、

涵盖亚欧五国的道路验收等等这
一系列的努力带来了更好的操
控。

广汽吉奥首款轿车在配置方
面颇下了一番功夫：3D炫彩航空式
组合仪表盘、蓝牙传输识别等设备
不一而足。特别是这款车搭配了广

汽吉奥智能“e”酷车载系统，可以把
自己的手机与爱车相联，通过手机
APP控制车辆启动、空调等设备，
真正实现了越级配置。

广汽吉奥轿车项目立项以
来，一直受到市场的广泛关注。“E

美”作为全球纯网销售的首款
轿车，也肩负着革命性的使命。其
先知先觉，大胆创新，实践纯网销
模式，消费者可以线上完成所有
交易，最后4S店办好所有手续，直
接送车上门，而与车享网的区别
的是，广汽吉奥将具有天猫、车商
汇、车易通等结成一个强大互联
网销联盟的服务保障。未来，消费

者在网上买车如同网购一部手机
的这种极大便捷性，将会在广汽
吉奥这里实现。

“E 美”的纯网销模式的真
正意义不仅限于为消费者提供便
捷，更重要的是，纯网销省略中间
环节，将经销商利润让给了消费
者，所以产品价格更低，厂家只给
经销商提车、交车补贴，所以车价
具备绝对的竞争力，即网销比传
统4S销售更有竞争优势。

齐鲁青未了，广汽吉奥将以
旺盛的生命力和活力开辟新的格
局，E美来袭，未来已来，我们拭目
以待！

齐齐鲁鲁青青末末了了““EE 美美””轿轿车车山山东东市市场场震震撼撼来来袭袭

一二线城市趋向饱和且限购
声不绝于耳，合资品牌价格下压、
渠道下沉抢占自主地盘，自主品
牌在消费者中存在“低质低价”固
有印象……市场上的种种不利声
音，让任何一个新的汽车品牌都
倍感压力。然而，在过去的三个月
里，全新的北汽幻速通过渠道拓
展、终端培训和创意众包“三板
斧”，成功打开了市场局面。

有调查显示，到2020年，二三
线城市将消化汽车总销量的55%
-60%，区域市场尤其是新兴城镇

将成为驱动中国汽车销量增长的
最重要力量。对于定位国民高品
质多功能车的北汽幻速来说，在
二三四线城市广铺渠道，是其在
大市场环境下生存的既定战略。

据悉，在品牌规划阶段，北汽
幻速就做好了“主攻二三四线城
市”的准备，渠道方面向低线城市
和新型城镇倾斜。截至目前，北汽
幻速已经在全国拥有252家签约
经销商，正式启动运营232家，预
计今年年底，经销商数量将扩张
至255家，并通过二三级网络，不

断向下沉甸。
“当前，国内三四线城市消费

市场成长迅速，首次购车人群庞
大，对我们来说是个好时机。通过
对区域市场的合理规划，精耕细

作，我们一定会大有所为。”北汽
幻速汽车销售有限公司总经理张
军表示。

作为汽车行业的新兵，北汽
幻速在渠道架设、技能培训和创
意众包方面使出“三板斧”绝技，
实现了企业成长中的快速突破。

“下一步，我们将继续加大对区域
市场运营能力的提升，向客户提
供最好的产品、最便捷的服务、最
实惠的价格，将北汽幻速打造成
真正的高品质多功能国民车”张
军表示。

北北汽汽幻幻速速打打出出营营销销““三三板板斧斧””市市场场开开拓拓屡屡出出奇奇兵兵
北汽幻速：一个汽车新兵的自我修养

近年来，随着皮卡用户的增
多，售后服务成为众多厂家最为
棘手的问题。皮卡用户多为生意
用户，忙于工作，很少有时间到
售后服务站对车进行全面仔细
地检查。尤其在夏季，车辆在炎
热环境中长时间行驶，易导致各
种问题隐患出现。

针对夏季皮卡车辆保养，中
兴汽车联手长江以南经销商，向
皮卡用户推出了一整套夏季客
户关怀活动，通过对车辆免费检
测及维修，提升车辆行驶安全
性，保障车内人员夏季行驶安
全，为威虎皮卡用户解决后顾之
忧。

业内人士表示，多年来，中
兴汽车十分重视皮卡售后服务
提升，“得客户者得天下”的理念
在企业内部有着非常重要的地
位和影响力。此次夏季关怀活动
也成为近年来中兴汽车关注用
户售后需求的一个缩影。

“中兴多年秉持的服务举措
为皮卡售后注入了强心针。”业
内人士表示：“没有百分之百完
美产品，但有百分之百服务理
念，中兴汽车近年来的一系列服
务举措，在进一步树立中兴品牌
服务形象、打造企业责任名片的
同时，更有利于带动皮卡行业服
务的升级，助力皮卡售后服务良
性发展。”

夏季备至关怀

中兴威虎打造皮卡服务名片

近年来，自行车运动之风
吹进大街小巷，绿色骑行正在
莱芜蔚然成风。无论是上班路
上 还 是 周 末 逛 街 ，时 常 会 有

“骑士”从我们身边一闪而过。
小马哥是“骑士”大军中的一
员，和别人不同的是他不仅骑
车，还经营了一家自行车店。
在本报举办的首届雪野湖环湖
赛中，小马哥还为活动慷慨赞
助骑行服，“环湖赛为广大骑
行爱好者搭建了一个互相交
流、展示自我的舞台。”

选择自行车作为创业项
目，纯粹是因为一个偶然的机
会。小马哥之前在外地工作时
认识了一个自行车俱乐部的朋
友，因为他的建议，他决定回莱
芜独自创业，初步把自行车作
为创业项目。当时他对自行车
行业还不熟悉，正在犹豫不决
时，他的朋友建议他先加入骑

行俱乐部，感受一下骑行的快
乐，就这样小马哥开始了第一
次的骑行之旅。当天去骑行的
有十几个人，爬山、参观溶洞、
聚餐，一路上说说笑笑，一天的
骑行生活很充实，这让小马哥
很有成就感，也深深感受到了
骑行的快乐。旅途中，小马哥在
与骑友的交谈中了解到自行车
运动越来越受认可，这一次的
骑行也让小马哥下定决心选择
自行车行业。

在朋友的建议下，小马哥
选择了TTGO这个品牌。朋友
告诉他，既然是创业，就要尽
可能降低风险，那就要保证产
品的品质。“我是从骑行的朋
友那儿得知，TTGO这个品牌
口碑不错，然后我就上网搜索
关于这个品牌的自行车的各种
介绍。”对TTGO自行车品牌有
了大体的了解，小马哥还走访

了 济 南 、青 岛 、淄 博 的 几 家
TTGO加盟店，确定加盟后，刚
好赶上TTGO在山东开第20家
加盟店。“我决定去TTGO的国
内总部去考察一下。随后在广
州总部的参观考察后我就确定
了加盟TTGO。”记者了解到，
TTGO是源自德国的自行车品
牌 ，它 不 仅 是 著 名 自 行 车 品
牌，更是一种无处不在的生活
方式，它源自人们对低碳、健
康、乐活、时尚生活的梦想。

小 马 哥 还 告 诉 记 者 ，现
在 全 民 自 行 车 健 身 、自 行 车
旅游等新的细分业态在快速
发 展 ，越 来 越 多 人 加 入 到 骑
行队伍中，“骑自行车不仅能
锻炼身体，为环保做贡献，骑
行 旅 游 还 能 放 松 身 心 ，何 乐
而不为呢？”

(贾丽 陈静)

低碳出行 快乐骑车

8800后后骑骑行行爱爱好好者者旅旅途途中中捕捕捉捉商商机机

TTGO自行车莱芜店经理小马哥。
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